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第一章、前言  

20世纪80年代以来，农家乐旅游异军突起，“吃农家饭、品

农家菜、住农家院、干农家活、娱农家乐、购农家品” 

深深受到现代城市人的青睐，到农村去体验乡野生活，最终达

到健康、休闲、养生的目的。  

第二章、项目概况  

2 .1、农家乐旅游发展概况  

2 .1 .1、国外农家乐发展概况  



农家乐旅游的雏形来自于国外的乡村旅游 ,开展的比较成功的是

一些欧美发达国家。早在19世纪，在欧美一些发达国家，都市

人为逃避城市工业污染和快节奏的生活方式而走进了乡间。意

大利在1865年就成立了“农业与旅游全国协会”，专门介绍城

市居民到农村去体验野外生活。随着交通设施的发展，缩短了

城乡距离，加大了乡村地区的可进入性，欧洲的阿尔卑斯山区

和美国、加拿大落基山区成为世界早期的乡村旅游区。  

现阶段，农家乐旅游在欧洲及美国、加拿大地区得到了蓬勃发

展，已具有相当大的规模，走上了规范化发展的道路，如流行

日木的观光农业、意大利的乡村度假、澳大利亚的牧场旅游、

美国的农场旅游等。在新西兰、爱尔兰、法国等国家，政府甚

至把农家乐旅游作为稳定农村，避免农村人口向城市流动的重

要手段，并在资金和政策上给与大力支持。  
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2 .1 .2、国内农家乐发展概况  

我国是一个古老的农业国 ,悠久的农业历史孕育了浓厚的农耕文

化 ,加上各地的农业资源丰富 ,景观差异大 ,具备了发展农家乐旅

游的充足条件。  

农家乐旅游是传统农业与旅游业相结合所应运而生的一种新兴

的都市农业项目，既是乡村旅游的一种形式，也是休闲农业的

项目之一，其旅游主题既是民俗旅游又是生态旅游，是农业经

济与旅游经济的有机契合。  

20世纪80年代以来，农家乐旅游异军突起，“吃农家饭、品

农家菜、住农家院、干农家活、娱农家乐、购农家品”



 

深深受到现代城市人的青睐，旅游者不再只满足于普通的观光

型旅游，而是希望获得一次愉悦的经历，强调一种参与和体验

，于是农家乐旅游应运而生，继而迅速发展起来。  

90年代以后，随着国家宏观政策调整，旅游业的发展和农村条

件的日益改善，为农家乐旅游的发展提供了更大的可能。199

4年我国“双休日”休假制度的改革，以及政府提倡的“调整

农村产业结构和增加农民收入”这一政策也促进了农家乐旅游

的发展。  

1998年国家旅游局把的旅游主题定为“华夏城乡游”，在全

国兴起了农家乐旅游的风潮。发展到现阶段，我国的农家乐旅

游逐渐形成了北方以北京为中心，长江中下游以上海为中心，

东南沿海以珠江三角洲为中心，西南地区以成都为中心的建设

格局，各地的农家乐旅游开发均朝着融观光、考察、学习、参

与、康体、休闲、度假、娱乐于
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一体的综合型方向发展。  

最近几年农家乐如雨后春笋搬遍地开花，2009年是农家乐发

展最为关键的一年，国家旅游局把“中国乡村游”定为旅游主

题，去年国家旅游局又把宣传主题定为“2009中国和谐城农

家乐乡游”。据不完全统计，近年来，发展乡村游已使全国20

00万人脱贫。吃农家饭、干农家活、住农家院，农家乐成为乡

村旅游的重要增长点。  



由于受到经济危机的影响，全国小型农家乐的生意出现了很大

的反弹，比较去年的生意，可以说是雪上加霜，今年以来受到

经营风暴刺激，很多的地方已经关门了，大型农家乐好像没有

多大的影响，可是随着市场范围的缩小，竞争越来越激烈，要

想在众多竞争者中脱颖而出，经营者就要在传统的经营模式中

注入新的元素，比如把现在流行网上虚拟的qq农场、牧场现实

化，让人们更真实的感受到种菜的乐趣。  

2 .1 .3、我县“农家乐”发展现状  

从发展实绩看，“农家乐”的发展起到了小村庄联结大世界，

小经营开拓大市场，小投入获取大回报的效果，促进了农村一

二三产相融合，经济与文化相融合，发展与和谐相融合，成效

明显，意义深远。突出表现在以下几个方面 :  

(一 )有效地增加了农民收入。“农家乐”实现了农村富余劳动

力的转移，在解决“三农”问题和农业人口就业问题中作出了

积极贡献。它创造了我县农村经济新的增长点，成为农民致富

的捷径。每户“农家乐”从业人员按5至6人计算，全县50多

家“农家乐”，可吸
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纳农村劳动力近300人。据统计，农家乐经营户均收入5万多

元，人均收入1万余元，其收入是普通农户的3倍左右。让农户

在既不离乡也不离土的情况下实现了增收。  



(二 )带动了产业的协调发展。“农家乐”集吃、住、游、购、

乐于一体，是一个不断发育成长的产业拓展链和服务延伸链。

对促进农业结构调整，推动社会主义新农村建设，加快农村现

代化进程，推动农业增收增效，有着不可替代的作用。在顺应

市场需求的条件下，实现了一二三产的协调发展。在一些“农

家乐”发展比较好的乡镇，已经开始涌现一批特色食用菌、蔬

菜生产户、土特产加工户和旅游产品生产户。  

(三 )促动了乡村面貌的改变。城市消费者来到“农家乐”旅游

消费，为农村带来了人流、物流、信息流和资金流，也带来了

现代文明的思想观念和生活态度，有利于促进农民综合素质的

提高 ;同时也提高了农户对外界的认识程度，对自身价值和发展

有了新的定位。通过发展“农家乐”，使经营农户在改房、改

厨、改厕、绿化、美化家园等方面，率先养成了良好的生活习

惯，并会逐步辐射或带动周围群众改进环境卫生、生活习惯、

思想观念、精神面貌，促进农村精神文明建设。  

(四 )促进了城乡经济的统筹发展。“农家乐”的发展不仅致富

一方百姓，也活跃了农村经济，对解决“农村、农业、农民”

问题、加快农村城镇建设、促进城乡经济统筹发展提供了有效

的途径。发展“农家乐”有利于自然环境的保护，促进农村经

济与环境的和谐统一，拉动工业对农业、城市对农村的反哺和

投入，对促进城乡、地区、经济社会、人与自然统筹发展中发

挥了重要作用。  
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2 .2、开发目的  



文化是旅游的灵魂，通过对QQ农场、开心牧场这一新文化热

点的挖掘，满足人们迫切希望回归大自然愿望，正确的引导人

们在健康的环境中体验农家生活。真正的把文化特色融入到农

家乐旅游中去，将零星分散的热点文化和景点串联起来 ,形成旅

游项目群 ,形成供游客可参与的旅游产品 ,留住游客，从而增加

市场份额，赢得更多的顾客 :同时，科学 ,合理 ,适度地开发利用

资源 ,使当地的社会 ,经济 ,生态 ,环境健康协调发展。  

2 .3、成功因素  

“农家乐”旅游作为一项新的旅游项目 ,已成为世界潮流 :农家

乐发展起来后，带来的不仅仅是消费收入，还有产品信息、项

目信息和市场信息，为通城经济的发展提供了契机。农家乐成

为农民了解市场的“窗口”，成为城市与乡村互动的桥梁。各

地游客为农村带来了新思想、新观念，使农民及时了解到市场

信息，生产经营与市场需求相接轨。  

我们的优势在于 :首先，我们最大的特色在于将虚拟的QQ农场

和牧场移接到现实中，人们可以真实的感受种菜摘菜的乐趣 ;其

次，休闲活动的丰富多彩，包括篝火晚会、拔河、会议、餐饮

、住宿、打球、垂钓、棋牌、烧烤、KTV、影视等 ;最后，我们

休闲娱乐环境优
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雅舒适，饮食卫生安全，消费合理，价格实惠，多种经营渠道

相结合，好的服务才能赢得更多的回头客。  

第三章、庄前村开发条件分析  



3 .1、区位条件良好  

3 .2、交通条件便利  

3 .3、政策环境优越  



第四章、市场分析  

4 .1、市场潜力  

农家乐是新兴的旅游休闲形式，是农民向城市现代人提供的一

种回归自然从而获得放松身心、愉悦精神的休闲旅游方式。  

一般来说，农家乐的业主利用当地的农产品进行加工，满足客

人的需要，成本较低，因此消费就不高了。而且农家乐周围一

般都是美丽的自然或田园风光，可以舒缓现代人的紧崩的思绪

，因此受到很多城市年轻人的热烈欢迎。  

9 

4 .2、消费群体  

不同收入群体对农家乐的态度  
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