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项目概述
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项目背景

当前市场上存在众多相亲活动，

但多数规模较小，缺乏知名度和

影响力，难以满足市场需求。

随着社会节奏加快，人们工作压

力增大，相亲大会成为越来越多

单身男女寻找另一半的重要途径。



打造一场规模盛大、参与人数众多的相亲大会，提升品牌知名度和市场影响力。

为单身男女提供一个高品质、安全可靠的相亲平台，促进优秀人才的交流与联姻。

通过活动宣传和推广，提高相关产业和赞助商的知名度和美誉度。

项目目标



XXXX年XX月XX日（周六）上

午XX点至下午XX点

活动时间

XX市体育馆

活动地点

预计参与人数为10000人，其

中男女比例约为1:1

活动人数

现场设置多个互动环节，包括

才艺展示、速配游戏、心动互

选等，为参与者提供多种交流

机会。

活动内容

项目规模



02
市场分析



年龄 职业 地域 需求

目标客户群体

01 02 03 04

25-45岁单身男女，主要集中

在30岁左右。

各行各业，包括白领、蓝领、

自由职业者等。

覆盖城市及周边地区，以城市

居民为主。

寻找合适的伴侣，解决婚姻问

题。



根据调查数据显示，目前市场上

存在大量单身男女，其中不少有

相亲需求。预计市场规模在数十

万人次以上。

市场规模

随着社会观念的转变和婚恋观念

的更新，相亲市场呈现出逐年增

长的趋势。未来几年内市场规模

有望继续扩大。

增长趋势

市场规模与增长趋势



市场上存在众多相亲活动，包括线上相亲平台、小型相亲
会等。这些竞争对手的存在对万人相亲大会的招商造成一
定影响。

其他相亲活动

竞争对手在营销策略上各有千秋，有的注重线上宣传，有
的注重口碑传播。万人相亲大会需要在营销策略上有所创
新，以吸引更多目标客户群体。

营销策略

竞争对手的服务质量参差不齐，有的提供专业红娘服务，
有的则相对简单。万人相亲大会需要在服务质量上下功夫，
提升客户体验，增强品牌影响力。

服务质量

竞争对手分析
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招商方案



招商策略

针对目标行业和潜在投

资者进行主动接触，提

高招商效率。

利用互联网平台发布招

商信息，扩大招商范围。

与相关行业协会、商会

等合作，共同开展招商

活动。

聘请专业招商团队，进

行精细化招商。

定向招商 网络招商 合作招商 专业招商



重点吸引与相亲大会相关
的企业和服务机构。

行业范围 企业规模 投资主体

兼顾大型企业和中小型企
业，鼓励创新型企业参与。

国内外企业、个人投资者
和机构投资者均可参与。

030201

招商对象



要求投资者具备良好的信誉、稳定的经营团
队和可持续的商业模式。

投资条件

根据投资额度和项目类型，给予一定期限的
税收减免。

税收优惠

根据项目需求，提供合适的土地或场地租赁
优惠。

土地政策

协助投资者获得银行贷款和其他金融支持。

金融支持

招商条件与政策
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营销与推广计划
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