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抖音直播方案策划(精选 13 篇) 

 

  无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要的工

具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，实现个人和组

织的发展目标。那么我们该如何写一篇较为完美的方案呢？接下来本

店铺就给大家介绍一下方案应该怎么去写，我们一起来了解一下吧。 

  抖音直播方案策划篇一 

  直播的岗位有运营、场控、主播及助理这些岗位类型。 

  直播运营主要负责策划直播内容，协调直播团队和其它部门的工

作。 

  场控主要是执行运营的策划方案，在运营和主播之间进行协调。 

  主播和助理是直播的终端执行方，它的工作内容是展示产品和观

众进行互动。 

  直播带货，终究还是在“货”的比拼上，而选对一个爆品会让你

的直播带货事半功倍。 

  所以直播选品一定要把握四点关键点：价格、品牌、季节性、产

品品类。然后在选择一个好的供应链，这个选品问题就不会困难！ 

  直播间产品的性价比一定要高，因为低价，是用户选择在直播间

下单购买的直接因素。 

  在确定了“人和货”之后，就要来确定直播的场地了，这也是非

常重要的一个环节，直播场地的设计要符合我们产品的特点。 

  抖音直播方案策划篇二 
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  “低价风暴全民疯抢(亲，你买了吗?)” 

  20XX年 11月 11 日。 

  活动一全场 5折终极狂欢(11 月 11 日)。 

  11 日 11 日起，全场 5折销售，低价风暴，席卷全城! 

  活动二购物有礼幸运随行(11 月 11 日)。 

  凡活动期间在 X购物的顾客，单张水单金额满 X元，均可参加抽

奖活动。 

  一等奖 1名品牌智能手机一台 

  二等奖 2名 X超市购物卡一张 

  三等奖 6名真空保温杯一个 

  四等奖 20 名心相印卷纸一提 

  参与奖 20X名精美礼品一份 

  活动三一个人的节日双倍的甜蜜(11 月 11 日) 

  购物满 X元+1 元赠 2个棒棒糖(X 元/个，X份) 

  购物满 X元+11 元赠 2盒巧克力(X 元/盒，X份) 

  (甜蜜有限，礼品送完为止。) 

  1、抽奖刮刮卡预计成本 X元，奖品成本 X元，总计 X元。 

  2、双倍甜蜜活动，活动预计成本 X元。 

  3、海报及广告宣传费用 X元。 

  此次活动预计总体费用 X元。 

  1、广告投放，采用报纸提前 X天投放 X期。 

  2、大型外立面广告宣传及超市 dm单相结合，做到醒目，吸引顾
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客。 

  3、采取超市播音加场外促销宣传等方式，加大宣传力度。 

  4、采取地贴、吊旗和宣传指示牌，加上喜庆的音乐营造良好的

活动氛围。 

  抖音直播方案策划篇三 

  一、【活动主题】： 哥姐们过得不是光棍节，是一种境界！

  “哥姐们过得不是光棍节，是一种境界”的主题活动中释放一下

你久违的激·情给自己一个机会好好的放松一下。沉重的心理需要得

到释放、寂寞的心需要朋友来安慰、平淡的生活需要一点刺·激和浪

漫。我们倡导健康、快乐、自信、时尚、让生活可以更美好！不管你

抱着怎样的心理来看待我们这次活动，首先请用一颗开放的心来体验

一下。我们将尽可能把快乐带给美一个人！ 

  三、【活动口号】：“单身无罪，光棍光荣！” 

  四、【活动意义】：11月 11日光棍节是所有单身年轻人的节日，

也是所有单身朋友展示自己的舞台。据说这个节起源于 800 多年前，

也就是 11XX年 11 月 11 日，那天光棍总数达到创纪录的 8 条。如今

光棍节不仅是校园趣味文化的代表产品之一、更成为弥散于社会的一

种文化形态。在这里，我希望通过这个活动加深群员间的感情，促进

光棍节的文化气氛，为了给明年的情·人节做准备，为了促进中国人

口的发展，为了群友们的将来，为了守卫世界的和平，贯彻爱与真实

的邪恶，为了。.。.。.。特此举办此次活动！ 

  五、【活动时间】XX年 11月 11日 
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  六、【活动地点】10号统一通知 

  七、【活动对象】群员 

  八、【活动内容】经过商议，特此宣布： 

  2、11.11 分集体高呼我们活动口号“单身无罪，光棍光荣！” 

  九、【资源需要】 

  需要资源：物力资源，赞助商 

  十、【广告宣传】： 

  1、制造气氛的要积极主动。 

  2、自身注意安全，后果自负。 

  3、如果因为本次活动出现情侣分手、横刀夺爱的悲剧，该活动

策划组织人员一律不负任何责任，参加活动前还请三思。 

  抖音直播方案策划篇四 

  “光棍节”是一种流传于年轻人的娱乐性节日，以庆祝自己仍是

单身一族为（“光棍”的意思便是“单身”）。光棍节产生于校园，

并通过网络等媒介传播，逐渐形成了一种光棍节的文化。1月 1日是

小光棍节，1 月 11 日和 11 月 1 日是光棍节，而 11 月 11 日由于有 4

个 1.所以被称为大光棍节。 

  光棍的世界是一个充斥着无聊与空虚，同时又拥有很多怒吼的世

界。在这里你绝对找不到红尘的影子，它是一片净土。这里他们相互

扶持、相互依靠，每天实在无聊的时候就用那让人胆寒的声音打破原

本就不平静的世界。在 20XX年 11 月 11 日这一天，无疑是光棍们证

明自己的最佳时机；让世界都知道咱们是光棍，可谓是千年难遇，就
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让不是光棍的人去羡慕吧！听见了吗，他们正在怒吼，光棍节，comeon! 

  让“20XX”这个光棍节不再孤单！让一直是光棍的和新加的光棍

们一起欢度一个有意思的光棍节。 

  新华光棍节晚会 

  20XX年 11月 11 日地点：待定 

  学院全体师生 

  （1）前期准备： 

  于 11 月 8—9日在校园摆摊接受报名，报名表需填本人信息以及

暗恋的人的资料或心仪对象的外表特征，以便于进行男女搭配。开展

“签名有奖”活动，凡是当天签名的都有机会在晚会上获奖。 

  （2）晚会期间： 

  主持人致辞，宣布晚会正式开始(19:00) 

  节目一、（热歌 high 起全场） 

  节目二、热舞 

  游戏环节，同上。 

  节目三、街舞表演 

  抽奖（报名当天所签名的人里面抽，若无人认领则放置一旁，一

共 10个名额） 

  游戏环节，同上。 

  节目四、街舞表演游戏环节 

  将决出最后 3组选手（视具体情况而定，若第四环节少于 5组选

手，则只选出一组） 
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  选出最具人气组合。（主持人视欢呼声或举手表决）颁奖 

  合唱《单身情歌》晚会结束 

  1、设备归还：将桌、椅、收拾整齐，归还。 

  2、费用报销：对活动期间支出费用统一登记，结算。 

  1、准备多些报名表，以备不时之需。 

  2、为达公平公正，活动期间各部门干事相互监督。 

  3 如果下雨，要有秩序的调度人手，避免碰撞发生。 

  4、出现突发事件，要疏散人群。及时向领导报道。 

  1、所有人员必须爱护公共物品如有损坏需要自行配付。 

  2、当晚一切活动以组织人员安排为准。 

  3、禁止一切暴·力、粗俗、下流的言行与动作出现，违犯者当

场清理出局。决不留情。 

  光棍节活动 

  11月 11日，如果没人搭理，那就是一个不着四六儿的日子；但

如果说是光棍节，所有人都会会心地一笑：呵呵，可不是嘛，没有哪

天比这一天更形象、更贴切了。光棍节这个不土不洋的节日，也被餐

饮行业盯上了，餐厅纷纷推出活动庆祝这个时下年轻人中流行的节日。 

  光棍节 11套餐 

  活动要点：顾名思义，这个套餐完全是由 11 组成的，对于那些

炫耀型的光有们是个不错的创意。11 个光棍一起吃饭，必须在餐厅

的 11 号包厢、进门拿的是 11 号的报纸、用 11 套餐具、吃 11 道菜、

喝 11 杯饮料。每道菜都必须是符合 11 这个数字，例如：11 个烤肉
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串、11 个四喜丸子。吃饭要吃 1 小时零 1 分。用的餐巾纸上都要有

与光棍节相关的宣言。餐厅还要为光棍节精选 11 首光棍情歌，作为

背景音乐。 

  光棍节烧烤派对 

  活动要点：11 个单身男青年，11 个单身女青年，五官端正，四

肢健全，有稳定工作与收入，没有法定或非法定伴侣。活动内容烧烤，

解手绳，跳圈舞，大合唱，两人三足，呼唤盲人，情侣绘画，散步聊

天（分组比拼，最终落后的队伍要受神秘大惩罚）。每人 1 只鸡翅，

1根香肠，1条番薯，1棒玉米，1支茄子，1根香蕉，一条面包，一

瓶水。大食者自备丰盛午餐或烧烤材料。 

  快闪+主题交友派对 

  活动要点：餐厅为参加活动的每位光棍发一个号牌，每一个号牌

分为光光和明明两种。活动开始号牌一样的光光和明明组成一队做模

仿快闪游戏。配合号的发给剩斗士标签，配合不好的重新组合，在进

行决斗大家都找到光光和明明为止。最后大家一起享受套餐。 

  抖音直播方案策划篇五 

  1、以“新学期”为契机，进一步宣传校园超市的整体形象，进

步校园超市在学生心目中的信誉度和佳誉度。 

  2、以“新学期”刺·激消费群，吸引目的消费群及潜在的消费

群，限度地扩大销售额，实现销售业绩的增长。 

  所有在校大学生以及周边小区居民 

  时间：20XX年 3月 1日——20XX年 3月 10日 
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  地点：校园超市内 

  “尽享超低价，新学期巨献”。 

  1、活动期间，每 3 天前 100 名到超市的顾客城市获得康师傅饮

品一瓶，而且一次性消费满 58元可免费获得护手霜一支；满 78元可

免费获得精巧套杯；满 98 元可获得高档鼠标一个；满 108 元可免费

参与“购物大抽奖”活动： 

  特等奖：数码单反相机（1名）； 

  一等奖：超市 500 元购物卡（3名）； 

  二等奖：大毛绒玩具一个，价值 200 元（5名）； 

  三等奖：高档毛巾一条（20名）。 

  2、价格促销，活动期间生活必须品一律打七折，食品类一律八

折。 

  3、购置，将品牌化拆品和睡衣做为促销商品来销售，时间为 3

月 3日和 4日。 

  4、限量购置，将袋拆整提纸抽、洗衣液设为限量购置商品，由

于价格自制，所以每人限购 2件。 

  1、在活动现场挂大幅横幅，突出活动主题内容，而且设有活动

征询台。 

  2、安排人员在校园展板，寝室张贴有关超市促销活动的海报。 

  3、安排工做人员在学生上课、下课的必经之路上发放宣传单。 

  4、在学校的校园期刊或报纸上登促销广告。 

  人员安排： 
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 （1）安排足够数量的效劳人员，并佩带工做卡或绶带，便于识

别和引导效劳。 

  （2）现场要有一定数的秩序维持人员。 

  （3）现场征询人员，销售人员既要分工明确又要互相配合。 

  （4）应急人员。（一般由指导担任，如遇政府本能机能部门干

涉等情况应及时公关处置） 

  抖音直播方案策划篇六 

  一、活动背景 

  1、基本情况简介 

  雅漾品牌介绍 

  专业致力于皮肤学研究的活泉中心，每年的 4～10 月，活泉中心

都会接待 2000 多位皮肤患者。2005 年，重建后的活泉中心占地面积

扩大，护理设施升级完备，每年可接待 4000 多人次，特需护理均使

用雅漾活泉水在皮肤科医生的监督下实现。雅漾活泉水疗的适应症为：

湿疹、特应性皮炎及银屑病。具有舒缓抗刺·激特性的活泉水 每一

滴雅漾活泉水都在地层中酝酿了 40 多年，并在漫长流淌的旅途中充

分吸收岩石和土壤中纯净无菌的低矿物含量和微量元素后喷涌而出。

大量的临床研究已经证实雅漾活泉水的舒缓抗刺·激特性。雅漾活泉

水研究实验室及欧洲唯一的皮肤研究中心致力于对活泉水及其临床

药物有效性的研究。活泉水适合敏感肌肤护理 天然舒缓的雅漾活泉

水是敏感肌肤的首选。为了满足敏感肌肤的特殊需求，同时遵守严格

的质量标准，我们开发了雅漾活泉水系列产品，并将她带到中国。 
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 雅漾生产车间建立于 XXX年，位于雅漾活泉水的源头。占地面积

由最初的 2000 平米，先后在 1992 年，1998 年，2003 年不断的扩大，

直至今天，总面积为 10700 平米。是雅漾系列产品的生产，包装及产

品质量检测中心。 

  为了保留雅漾活泉水对敏感肌肤，高度敏感肌肤或过敏性肌肤的

活泉疗效，雅漾生产中心采取了特殊的措施 监督及记录活泉水源头

的特性参数 每天提取和检测微生物的样本 活泉水源头与生产车间

直接贯通 运行速度永久。 

  2、主要执行对象 

  雅漾化妆品为药妆，属于中高档化妆品，它的主要客户群为广大

的白领阶层爱美·女性。在进行品牌推广的过程中应该充分调查和分

析这一部分群体的心理特点，进行具体细致的市场细分。 

  （5）专卖店老板、独立经销商、分销商 

  2、活动开展原因 

  雅漾化妆品进行这次品牌推广，主要是想在中国这个利润空间巨

大的市场迅速占据一席之地，让更多的中国的爱美·女性知晓雅漾这

个品牌，并进一步成为雅漾化妆品的忠实顾客和目标消费群体。 

  3、社会影响 

  通过进行全方位的品牌推广，让雅漾化妆品迅速被广大消费者认

知，带动购买雅漾品牌化妆品的热潮。 

  4、环境分析 

  近十年来，中国的经济发展带来了人们物质生活水平的不断提高。
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经一些经济学家预测，女性注重

自身美容化妆的人数将有等比例增加的趋向，一些品牌优美、知名度

高、价格较为适宜的美容化妆品将越来越受到消费者的喜爱。事实证

明，人们已经知道化妆品不再是奢侈品，而是女性生活中的必需品。

随着富裕程度的提高，女性更注重自己的打扮，希望把自己的生活打

扮的多姿多彩。这个形式，给雅漾化妆品拓展中国市场，扩大销售、

提高效益创造了有力的市场机会，同时，也给国内外其他品牌的化妆

品角逐中国这一广大的市场创造了同样的条件。如何在竞争中求发展，

在竞争中创效益，用同样的方法使人们尽快认识“雅漾”，是雅漾化

妆品代理商、经销商不可忽视的重要课题，做好“雅漾”的品牌推广，

对于完善产品的营销体系，有着不可低估的作用。 

  全球化妆品产业格局 

  在整个全球化妆品产业中，美国日本仍处于领先，中国在这十年

发展迅猛。其他榜上的国家还有巴西、德国、法国、英国，没什么异

议，新兴国家俄罗斯、墨西哥和韩国、印度，发展较快。 

  从集团来看，欧莱雅、宝洁、联合利华、雅诗兰黛、资生堂处在

前列，需要说明的是，香奈儿的产值是业内估计的，因为香奈儿的所

有财政数据都是受法国政府保护的，所以香奈儿集团下的香水销售额

也都是估算的。除了德国的拜尔斯道夫、联合利华、宝洁产品比较齐

全外，有一些集团做的比较专业，尤其是奢侈品集团，例如香奈儿、

lvmh，它们都专注于高端香水、护肤和彩妆。 

  化妆品品牌价值比较 
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 在百强品牌中，无论化妆品有多高端，都会被单独列入个人护理

品中。每年全球有两个权威性榜单来公布最有价值的品牌，大家可以

从其中的 interbrand 看到，化妆品中进入百强的，只有欧莱雅、雅

芳、妮维雅、兰蔻。可能大家会疑问，为什么雅芳有这么大的品牌价

值，这是由雅芳的集团规模和权益所构成，并不仅由品牌的地位来决

定。 

  奇怪的是，化妆品上市公司基本都不愿意承认它旗下有奢侈品，

但愿意说自己在做高端化妆品，因为即使在奢侈品这个大类中，高端

化妆品最多算是入门级的奢侈品，这是由他们的绝对价值决定的，在

价格上也无法与其他奢侈品相比。所以他们不希望把自己归为奢侈品，

更希望与大众市场能够相交，让普通老百姓也去购买。 

  奢侈品集团中，有 20%在生产化妆品，在整个化妆品奢侈上市公

司中，香水、化妆品这个类别的产值，差不多在，也就是 1/3 在做香

水和化妆品，可见化妆品在奢侈品产业中的潜力非常巨大。 

  高端化妆品产业趋势 

  今年 4月份公布的数据显示，lvmh 本季度销售上升了 11%，欧莱

雅上升了 8%，雅诗兰黛上升了、伊丽莎白?雅顿上升了，只有资生堂

下降了。这里需要说明的是，资生堂在这里是财政年度数据，所以这

里虽然显示资生堂下降了，事实上，在这一财政年度的后面 6 个月是

处于上升的，下半年资生堂包括在中国的销售都异常地好，所以整个

高端化妆品产业趋势仍然是往上走的。 

  传统市场趋于稳定，新兴市场发展迅猛。西欧、北美、日本虽然
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和亚洲（除日本）发展迅猛，例如巴西在护发、香水等产品上已经居

全球第一。 

  中国目前的人均消费是美元，仍然有巨大的发展潜力，国际预测

20XX年中国市场总额将达到 280 亿美元。 

  通过金融危机，市场回暖后，新一轮上市、经销权回购和兼并潮

悄然掀起。4月份开始，欧诗丹宣布在香港上市，筹集亿港元用以全

球发展；资生堂宣布回购香港大昌行所拥有的50%资生堂大昌行股份，

耗资 5 亿港元； 5 月 17 日，雅诗兰黛宣布收购彩妆品牌 smashboX，

预计收购价 2—3亿美元。 

  受可持续与环保理念影响，天然产品进一步扩大市场份额，天然

类产品从 2004 年开始逐年递增，到 20XX年已经达到 200 亿美元，国

内品牌也好，国外即将进入中国的品牌也好，只要打着天然产品的牌

子，往往都很讨巧。 

  新科技发展影响下，抗衰老护肤品步入黄金时代。很多品牌愿意

在这上面花大力气去做。这里我特别要提一下不在百货公司销售、只

走直销渠道的 new skin ，它一直强调自己在做高端品牌，自从去年

推出开衰老系列 age lock 后，该品牌销售上升了整整三倍。 

  抖音直播方案策划篇七 

  在写直播营销策划方案之前，必须先明确总体思路，然后有针对

性地进行规划和实施。 

  直播营销新手通常认为“直播营销只是一项小活动，根据一般活
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指导，整个直播营销很可能只是好看和有趣，并没有达到实际的营销

目的。 

  直播营销的总体思路设计需要包括三个部分，即目的分析、模式

选择和策略组合。 

  分析目的： 

  模式选择： 

  在确定直播的目的后，您需要根据企业/品牌的基调选择一种或

多种直播营销方式，如明星营销、饥饿营销和利他营销。 

  政策组合： 

  选择好方式后，需要结合场景、产品、创意等模块设计最佳直播

策略。 

  02 规划和准备 

  俗话说：“兵马未动，粮草先行”。您需要编写并改进直播营销

计划。其次，在直播前，需要提前测试直播中使用的软硬件设备，尽

量降低误码率，防止因准备疏忽而影响最终直播效果。 

  为了确保当天直播的普及，您还需要提前对直播进行热身和宣传，

并鼓励粉丝提前/准时进入直播室。 

  在进入该领域之前，您必须具备一些基本的操作思维。 

  03现场直播执行 

  前期的规划和准备是为了保证直播的顺利进行。对于观众来说，

他们只能看到当时的直播，无法感知早期的规划和准备。 
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  因此，为了达到直播营销的预期目的和效果，主持人和现场工作

人员需要尽可能遵循直播营销计划，顺利推进直播、直播互动、直播

关闭等环节，确保直播的顺利完成。 

  04、做好二次沟通 

  直播的结束并不意味着营销的结束。 

  抖音直播方案策划篇八 

  通过赞助吉林市各大高校的校园运动会，向各高校师生宣传生活

要乐观、心态要积极、身心要健康的理念。间接的树立企业良好形象，

由于学校市场大，占领高校市场对我品牌的宣传，销售的提升有很大

作用。 

  1、把握调性，突出可口可乐的独特个性，提升品牌信息。 

  2、强化可口可乐在受众心目中的知名度和美誉度。 

  3、接受可口可乐的品牌及产品特色，形成与竞争对手的差异化

营销。 

  4、进一步加强品牌情感层面的建设，从而为可口可乐的持续发

展提供更有利的支撑。 

  1、国内市场情况分析 

  中国经济的迅猛发展，产品的多样性使消费者消费越发理性。“可

乐”在很多健康新人类的眼里已经成为“危害健康”的代名词。原本

主流的可乐逐渐变成非主流的饮料。而由于果汁类，功能类、保·健

类等健康饮料篡位的成功，成就了其健康饮料的形象，也成为饮料市

场的主力军，可乐难免沦为非健康饮料的代表，成为典型的反面教材，
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