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第一章  中国电子烟售货机行业定义 

1.1 电子烟售货机的定义和特性 

    电子烟售货机是一种自动化的销售设备，专门用于销售电子烟及其相关配件。

这种机器通常设置在便利店、酒吧、夜店等公共场所，方便消费者随时购买所需产

品。电子烟售货机的设计不仅考虑了便捷性和高效性，还融入了多项安全和监管功

能，以确保合法合规的销售。 

    定义 

    电子烟售货机是一种集成了支付系统、库存管理和身份验证功能的自动化设备。

它通过触摸屏界面与用户交互，支持多种支付方式，如现金、信用卡、借记卡和移

动支付。用户只需按照屏幕上的指示操作，即可快速完成购买过程。 

    特性 

    1. 便捷性：电子烟售货机 24小时运营，无需人工干预，消费者可以随时随地

购买电子烟产品。这种全天候的服务模式极大地提高了消费者的购物便利性。 

    2. 安全性：为了防止未成年人购买电子烟，售货机配备了先进的身份验证系

统。常见的身份验证方式包括年龄验证卡读取器、面部识别技术和指纹扫描仪。这

些技术确保只有符合法定年龄的成年人才能购买电子烟产品。 

    3. 支付多样性：电子烟售货机支持多种支付方式，包括现金、信用卡、借记

卡和移动支付（如 Apple Pay、Google Pay 等）。多样化的支付选项满足了不同消

费者的需求，提升了用户体验。 

    4. 库存管理：售货机内置的库存管理系统能够实时监控商品库存情况，并自

动发送补货通知。这不仅减少了缺货的情况，还提高了运营效率，确保了产品的供

应稳定。 

    5. 数包括购买时间、购买者信息和购买的商品种类。这些数据有助于商家进

行市场分析和销售策略调整，同时也有助于监管部门进行合规检查。 

    6. 环保设计：许多电子烟售货机采用了节能设计，减少了能源消耗。一些售
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货机还配备了回收箱，鼓励消费者回收电子烟的废弃部件，减少环境污染。 

    根据博研咨询&市场调研在线网分析，电子烟售货机不仅提供了便捷、高效的

购物体验，还通过多种安全措施和技术手段确保了合法合规的销售。随着技术的不

断进步，电子烟售货机的功能和性能将进一步提升，为消费者带来更加优质的使用

体验。 

第二章  中国电子烟售货机行业综述 

2.1 电子烟售货机行业规模和发展历程 

    中国电子烟售货机行业在过去几年中经历了快速的发展，市场规模逐渐扩大，

成为电子烟市场的重要组成部分。以下是该行业的详细发展情况和相关数据。 

    行业规模 

    2023 年，中国电子烟售货机行业的市场规模达到了约 120 亿元人民币。这一

数字较 2022 年的 90 亿元人民币增长了 33.3%。预计到 2025 年，市场规模将进一

步扩大至 180亿元人民币，年复合增长率约为 20%。 

    发展历程 

    1. 起步阶段（2015-2017年） 

    2015 年，中国电子烟售货机行业开始萌芽。初期，市场上主要是一些小型企

业和初创公司涉足这一领域，售货机数量较少，分布也较为零散。2016 年，行业

规模约为 5亿元人民币，2017年增长至 10亿元人民币。 

    2. 快速增长阶段（2018-2020年） 

    2018 年，随着电子烟市场的整体升温，电子烟售货机行业也迎来了快速发展

期。这一年，行业规模达到了 20亿元人民币，同比增长 100%。2019 年，市场规模

进一步扩大至 40 亿元人民币，继续保持高速增长。2020 年，尽管受到新冠疫情的

影响，行业依然实现了 30%的增长，达到 52 亿元人民币。 

    3. 成熟发展阶段（2021-2023年） 

    2021 年，中国电子烟售货机行业进入成熟发展阶段。这一年，市场规模达到
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了 70亿元人民币，同比增长 34.6%。2022年，行业规模继续增长至 90 亿元人民币，

同比增长 28.6%。2023 年，市场规模达到了 120亿元人民币，同比增长 33.3%。 

    市场分布 

    从地域分布来看，一线城市如北京、上海、广州和深圳是电子烟售货机的主要

市场。这些城市的售货机数量占全国总量的 60%以上。新一线城市如成都、杭州、

武汉等地的市场也在迅速崛起，售货机数量逐年增加。 

    主要参与者 

    中国电子烟售货机市场的主要参与者包括悦刻（RELX）、魔笛（MOTI）、柚子

（YOOZ）等品牌。悦刻凭借其强大的品牌影响力和广泛的渠道布局，占据了市场领

先地位，市场份额约为 40%。魔笛和柚子紧随其后，市场份额分别为 20%和 15%。 

    未来趋势 

    预计到 2025 年，中国电子烟售货机行业将继续保持稳健增长。一方面，随着

消费者对电子烟的认知度提高，市场需求将持续扩大；政策环境的逐步完善也将为

行业发展提供有力支持。预计到 2025 年，市场规模将达到 180 亿元人民币，年复

合增长率约为 20%。 

    中国电子烟售货机行业在过去几年中取得了显著的发展成就，市场规模不断扩

大，市场分布日益广泛。随着技术的进步和政策的支持，行业有望继续保持稳健增

长，成为电子烟市场的重要驱动力。 

2.2 电子烟售货机市场特点和竞争格局 

    市场特点 

    中国电子烟售货机行业在过去几年中经历了快速增长，尤其是在 2023 年，市

场规模达到了约 120 亿元人民币。这一增长主要得益于以下几个方面的推动： 

    1. 政策支持与监管规范：2023 年，中国政府进一步完善了电子烟行业的监管

政策，明确了电子烟售货机的合法地位，并加强了对产品质量和安全的监管。这不

仅提升了消费者的信心，也为行业的发展提供了稳定的政策环境。 

    2. 技术创新与产品多样化：随着技术的进步，电子烟售货机的功能越来越丰
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