
 



 

短剧是一种兼具创新和娱乐性的艺术形式，其精简紧凑的叙事风格和丰富多样的题材不仅契合了现代观众碎片化的娱乐

需求，更为数字娱乐市场注入了新的活力。目前，短剧在全球范围内正在掀起一股新的观剧潮流。与传统剧集相比，这

类剧集通过最短的时间讲述一个完整的故事，既不过分拉长剧情，也不让观众觉得仓促。编剧在有限的时间内通过精炼

的对白和生动的场景，将故事的精髓传达给观众，使每一集都能留下深刻的印象。

大数跨境通过对相关数据进行梳理，对短剧出海的市场环境进行深入洞察，并对受众人口特征及兴趣偏好进行分析。以

帮助相关企业更好地理解海外观众需求及市场变化，从而做出理性的判断。如果您还想获取更多跨境行业资讯，欢迎扫

描下方二维码关注大数跨境公众号，我们会定期分享最新行业信息。

 

想要了解更多研报详情和商务合作，欢迎添加微信咨询

www.10100.com
合作微信 大数跨境公众号
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短剧是一种短小简洁的视频形式，通常

。它通过

，迅速吸引观众的注意力，并在短时间内提供完整的故事体验。

短剧的题材多样，涵盖 等各个领

域，满足了不同观众的兴趣和需求。

短剧的兴起得益于现代社会的快节奏生活方式和移动互联网的发

展。随着智能手机的普及，人们在日常生活中拥有的 ，

例如通勤、休息间隙、等候时，短剧正好契合了这些碎片化时间

的利用需求。观众可以随时随地通过各种社交媒体平台观看和分

享微短剧，这种便捷性大大促进了微短剧的传播和流行。
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网络视听在助力短剧发展方面起到了关

键作用，各APP通过内容分发、用户互

动、数据分析、商业变现、国际化和技

术创新等多方面的支持，有效助力短剧

的发展与壮大。

 

2023年移动端网络视听应用人均单日使

用时长超过3小时。其中，短视频应用的

用户黏性最高。
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网络视听在助力短剧发展方面起到了

关键作用，各APP通过内容分发、用

户互动、数据分析、商业变现、国际

化和技术创新等多方面的支持，有效

助力短剧的发展与壮大。

 

2023年移动端网络视听应用人均单

日使用时长超过3小时。其中，短视

频应用的用户黏性最高。



 

政策驱动 行业监管

为了促进文化产业的全球化，中国政府出台了

多项政策支持短剧的出海。例如，一些地方政

府提供资金补贴和税收优惠，鼓励影视制作公

司开拓国际市场。

国家广播电视总局（NRTA）实施了更严格的

内容审查制度，要求短剧内容必须符合“健康

向上”。这些措施旨在确保输出的短剧符合国

际市场的文化和伦理标准，避免因内容问题引

发国际争议。
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为了更好地迎合海外观众的口味，许多短剧制

作公司开始与外国团队合作，从剧本创作、演

员选择到后期制作都进行本地化调整。这种跨

文化合作不仅提升了内容质量，还提高了短剧

在海外市场的接受度。

网络视听平台通常设有内容审核机制，对上传

的短剧进行审核，确保其符合平台的规定。这

些规定可能涉及内容的合法性、版权问题、用

户隐私保护等。



海外短剧发展始于2022年下半年，2022年8月，枫叶互动在海外推出了短剧APP“ ”后，海外短剧开始发展。

全球互联网用户数量整体呈现上升趋势，2022年全球互联网用户数量达到了49.5亿人，同比上升4.04%。

2010，Netflix、Amazon Prime、Hulu等流媒体平台开始投资和制作短剧，这些平台通过大数据分析，精准推送短剧内容。

近年来，海外网文规模不断扩大，为微短剧提供了素材来源。网文拥有丰富多样的题材和广泛的读者基础，通过改编热门网文，

微短剧能够迅速吸引原著粉丝的关注，提升观众基础。两者的结合，促进了数字文化产业的蓬勃发展，展现了新的市场潜力和创作空间。

21.77
24.31

26.92
29.16

32.82
36.40

39.50
42.12

44.18
47.58

49.5

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

数据来源：艾媒数据中心 数据来源：艾媒数据中心

10.70

16.70

24.40

27.30

30.10

2019 2020 2021 2022 2023



 

同比上升

 

2023年市场规模

单位：亿元

 
单位：百分比

 

2024年预测

单位：亿元

2023年中国电影总票房 ，短剧市场规模

已接近电影市场规模的 。

2024年3月，超过40款中国微短剧应用实现“出海”，

创造近5500万次下载量和1.7亿美元购买收入。
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2022年6月至8月 19部 420集

2022年9月至12月 64部 1402集

2023年1月至3月 83部 1848集

2023年4月至6月 116部 2686集

2023年7月至9月 150部 3321集

2023年10月至12月 153部 3532集

数据来源：网络视听节目管理司

量 2023年全国国产网络剧片发行许可中，国产网络

微短剧共 502部，每三月数量均有所增加，且超 2022年已有

部数记录。

APP、小程序

快手重度短剧

用户数

2023年快手短剧

日活跃用户数

单位：亿人 单位：万人

同比增长

单位：百分比

截至 2023年，快手平台短剧创作者已超13万。

2024年第一季度，抖音和快手两大短视频平台播放量破亿,短剧数量

同比增长65%。

粉丝量超过100万的创作者近3000人；快手星芒短剧播放量破亿作品

达326部，破10亿超爆款项目有4部。



• 2023年下半年海外微短剧发展迅速，

• 海外短剧App在2022年开始蓄力，2023年下半年开始爆发。

2024年第一季度海外热门短剧APP下载总量超过3766万，环比

去年第四季度上涨超过92.3%，近乎翻倍。

数据来源：Data.ai
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APP Store Googgle Play

地区分布广 T1：北美 T2：欧洲、东南亚、澳洲

剧集总数多 70-100集

内容反转多
每集至少1-2个反转，结尾处留下悬念或

重要线索

首日ROI 0.6-0.8

女性向题材 豪门、狼人等

人群特点 女性占比60%；30+占比60%

本地化制作 当地团队拍摄

竖版视频 便于在手机上观看



 
 

 
 

 

目前，短剧的热门题材涵盖

等多个领域，大部分爆款短剧为高阅读量改编的

女频大IP为主。每种题材都有其独特的魅力和受众群体。

随着观众需求的变化和创作者的不断创新，短剧题材将会

更加丰富多样，满足不同观众的娱乐需求。
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Reelshort占据领先地位，但

DramaBox大幅度上涨，两

家差距在不断缩小。

TopShort在日本娱乐APP排

名不断攀升，2月未超越了

Netflix.

ShortTV在2024年1月成为东

南亚收入最多短剧APP。全球

总下载量46%来自东南亚。

数据来源：AppGrowing
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DramaBox 点众科技

ReelShort 枫叶互动

 

ShortMax 九州文化

GoodShort 新阅时代

MoboReels 畅读科技

Kalos TV Qinron Technology

FlexTV MPU

 

TopShort 嘉书科技

DreameShort STARY

Playlet 清盈网络

数据来源：点点数据

341.3

493.6

592.1

791.6

927.2

1157.8

1542.8

2725.2

5601.6

6439.8

Playlet

TopShort

DreameShort

FlexTV

MoboReels

Kalos TV

 GoodShort

ShortMax

ReelShort

DramaBox



Reelshort是Crazy Maple Studio（枫叶互动）于2022年8月推出短剧App，属于中文在线的海外子公司。自发布以来迅速

在全球范围内，特别是在美国市场获得了巨大反响。该平台专注于制作和发布短小精悍的剧情剧集，每集时长通常在一到

两分钟之间。其核心策略是通过紧凑而引人入胜的故事情节，以及高频的情节转折，来吸引观众的持续关注。

 

 

ReelShort的短剧采用了纯正的欧美口音和欧美面孔，在视觉上更

符合北美观众的审美习惯。

 

ReelShort涵盖了多种热门题材，如“霸道总裁爱上我”、“先婚

后爱”、“甜蜜复仇”等，这些经典套路在北美市场同样具有吸

引力。



 

ReelShort平台贡献了短剧出海赛道

。ReelShort曾在

美国一度取代Tiktok，成为苹果iOS和安

卓应用商店APP娱乐下载榜单第一名。

 

 

利用先进的数据分析技术，对

用户行为和偏好进行深入研究。

技术平台支持高效的内容分发

和用户互动功能。

 

在内容制作上投入大量资源，

确保每集短剧都具有高清画质、专业配乐

和精良的后期制作。

创新性：通过不断推出新的剧情和题材， 

保持内容的新鲜感。

2022年8月上线，最早入局的短剧出海APP。

ReelShort成功的关键在于，爆款短剧拉动收入和下载量，如狼人、霸总、豪门、吸血鬼等欧美喜爱的本土题材以爆款竖屏短剧

的形式展现在大众视野。

ReelShort的母公司CMS(Crazy Maple Studio枫叶互动)，一直专注于女性浪漫内容市场。

与海外传统影视与流媒体(Netflix)打出了差异化，且找到了受众用户群体。其受众用户群体，与网文和有声app群体有着高度的重合，

这也是海外网文厂商占据领先优势的原因之一。



用户可通过购买硬币充值，单次充值定价4.99-99.99美元，充值5美元以上，

赠15%-100%硬币;付费解锁单集价格约 0.36-1.11美元。此外，观看广告可解

锁部分剧集，每天最多看 20个广告;

通过付费社交广告和内容营销来提高其知名度。平台利用其系列剧

中的短视频片段和图片，通过 Instagram、YouTube 和 Twitter 等

平台吸引新用户。
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充值1:$9.99=1000金币+50ps充

值2:$4.99=500金币

充值3:$19.99=2000金+200ps充

值4:$29.99=3000金+1050ps

 

订阅1:$19.99=7天解锁全部剧集

订阅2:$199.99=365天解锁全部

剧集

 

50金币或ps=约合0.5美金一集

100集完播收入=50美元=360元



 

数据来源：国海证券

ReelShort已上线美国、加拿大、英国、菲律宾等多个国家和地区的App 

Store和Google Play。

ReelShort旨在迎合现代观众的碎片化时间消费需求。目前，在北美和东南亚

等市场获得了大量用户。

截至2024年1月15日，ReelShort上线约16个月，共计上线31部短

剧，平均更新数量为1.9部/月，其中播放量破亿2部，破千万12部，

收藏量超百万的4部。目前，ReelShort已有爆款6部，爆款率约

。

高

低

名称 播放量

Married at First sight 63.2

I Got Marrie d without You 33.2

True Luna 20.4

Bound by Vendetta:Sleeping 
with the Enemy

14.0
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