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畜牧业营销概述

PART 01



畜牧业营销是指通过一系列市场

导向的活动，满足消费者对动物

及其产品的需求，实现畜牧业企

业盈利目标的过程。

定义

畜牧业营销具有产品特殊性、市

场分散性、竞争激烈性、政策依

赖性等特点。

特点

定义与特点



满足消费者需求
畜牧业企业通过市场营销活动，了解消费者需求，提供符合需求的
动物及其产品，满足消费者需求。

提高企业竞争力
有效的畜牧业营销策略可以帮助企业在激烈的市场竞争中脱颖而出，
提高市场份额和盈利能力。

促进农业产业结构调整
畜牧业是农业的重要组成部分，发展畜牧业营销有利于优化农业
产业结构，提高农业整体效益。

畜牧业营销的重要性



以生产者为中心，以产定销，市场信息单向流
动。

传统营销阶段

以消费者为中心，以销定产，市场信息双向流
动。

现代营销阶段

利用数字技术和互联网平台进行营销活动，实现精准营销和个性化服务。

数字化营销阶段

畜牧业营销的历史与发展



畜牧业营销策略

PART 02



产品差异化01

通过提供独特的产品特性或服务，使产品在市场上与众不同。例如，某

些农场主可能选择提供有机或无抗生素的肉类产品，以满足消费者对健

康和环保的需求。

产品组合02

通过提供不同类型的产品，以满足不同消费者的需求。例如，一些农场

主可能会同时提供肉类、蛋类和奶制品，以吸引不同类型的消费者。

产品生命周期管理03

根据产品在不同生命周期阶段的需求和特点，制定相应的营销策略。例

如，在产品引入期，可能需要进行大量的市场推广和宣传；而在产品成

熟期，则可能更注重维护品牌形象和客户关系。

产品策略



成本导向定价

根据产品的成本加上预期的利润来制定价格。这种定价方式考虑了产品的生产成本、管理

费用、销售费用和利润目标。

竞争导向定价

根据市场上的竞争对手的价格来制定价格。如果一个产品的价格高于竞争对手，它可能会

被视为过于昂贵；如果价格低于竞争对手，它可能会被视为更具吸引力。

价值导向定价

根据消费者对产品价值的认知来制定价格。这种定价方式强调产品的品质、声誉、品牌形

象和附加值。

价格策略



直接销售

通过自己的销售团队或在线平台

直接将产品销售给消费者。这种

方式可以提供更好的客户关系和

品牌忠诚度。

间接销售

通过经销商、批发商或零售商将

产品销售给消费者。这种方式可

以覆盖更广泛的消费者群体，但

需要与渠道合作伙伴建立良好的

关系。

多元化渠道

同时使用直接和间接销售渠道，

以最大限度地覆盖市场和消费者

群体。这种策略需要考虑不同渠

道之间的竞争和协同效应。

渠道策略



通过各种媒体（如电视、广播、报纸、杂志、互联网等）
进行广告宣传，以提高产品的知名度和吸引消费者。

广告宣传

通过打折、赠品、优惠券等方式吸引消费者购买产品。这
种策略可以在短期内提高销售额，但长期效果取决于促销
活动的持续性和吸引力。

促销活动

通过公关活动（如新闻发布、媒体采访、社区活动等）提
高品牌的知名度和声誉，以吸引消费者的关注和信任。

公关活动

促销策略
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