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引言



通过与不同领域的品牌进
行联动，扩大品牌曝光度，
提升品牌认知度和影响力。

提升品牌影响力 拓展市场份额 增强品牌竞争力

借助联动品牌的资源和优
势，进入新的市场领域，
吸引更多潜在客户，拓展
市场份额。

通过品牌联动，共同打造
更具吸引力的品牌形象和
产品，提升品牌竞争力。

030201

目的和背景



品牌联动策略分析

对品牌联动的策略进行深入分析，

包括联动对象的选择、联动方式

的设计、联动效果的评估等。

品牌联动案例研究

选取典型的品牌联动案例进行分

析，总结其成功经验和教训，为

制定有效的品牌联动策略提供借

鉴。

品牌联动实施建议

根据分析结果和案例研究，提出

针对性的品牌联动实施建议，包

括联动对象的选择标准、联动方

式的创新、联动效果的跟踪评估

等。

汇报范围
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品牌联动营销概述



品牌联动是指两个或多个品牌在市场

营销活动中进行合作，通过资源共享、

互利共赢的方式，共同提升品牌知名

度和影响力。

品牌联动具有合作性、互利性、资源

共享性、创新性等特点。

品牌联动的定义与特点

特点

定义



提升品牌知名度

通过与其他知名品牌合作，可以快速提高品牌曝光度
和知名度。

扩大市场份额

品牌联动可以覆盖更广泛的受众群体，从而扩大市场
份额。

增强品牌竞争力

品牌联动可以整合双方或多方的优势资源，共同打造
更具竞争力的品牌形象。

品牌联动营销的重要性



初级阶段

早期的品牌联动主要局限于同行业或相似行业之间的简单合作，如联合广告、联合促销等。

发展阶段

随着互联网和社交媒体的兴起，品牌联动的形式和内容逐渐丰富起来，出现了跨行业、跨领域的合作，以及线上线下

相结合的多元化联动方式。

成熟阶段

当前的品牌联动已经进入到成熟阶段，合作双方更加注重品牌价值的契合度、目标受众的一致性以及合

作形式的创新性。同时，数据分析和效果评估也成为品牌联动营销的重要组成部分。

品牌联动营销的历史与发展
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品牌联动营销策略分析



品牌联盟

多个品牌可以组成品牌联盟，共同进行市场推广和

品牌建设，提高品牌知名度和美誉度。

IP合作

品牌可以与热门IP进行合作，借助IP的影响

力和粉丝基础，提升品牌曝光度和话题性。

跨行业合作

品牌可以寻找与自身行业不同的合作伙伴，

通过跨行业合作实现资源共享和优势互补，

扩大品牌影响力和市场份额。

横向联动策略



品牌可以整合上下游产业链资源，形成完整的产业链闭环，
提高品牌竞争力和市场份额。

产业链整合

品牌可以通过拓展销售渠道、增加销售
网点等方式，提高品牌覆盖面和销售业
绩。

渠道拓展

品牌可以通过与消费者进行互动，了
解消费者需求和反馈，不断优化产品
和服务，提升品牌口碑和忠诚度。

消费者互动
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纵向联动策略
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品牌联动营销实施步骤
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