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申明

中国的捕鱼船业在当前复杂的商业环境下逐步发展，呈现出一个

积极整合资源以提高粘连性的耐寒时代。此外，在内部竞争激烈、外

部成本压力加大的情况下，捕鱼船业的整合步伐加快，进入了竞争与

整合的白热化时期。

本报告主要分为七个部分。同时，本报告整合了多家权威机构的

数据资源和专家资源，从众多的数据中提炼出捕鱼船行业真正有价值

的信息，并结合当前捕鱼船行业的环境，从理论、实践、宏观和微观

的角度进行研究和分析，其结论和观点力求做到前瞻性和实用性的统

一。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商业用途，

也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、2023-2028 年捕鱼船业市场运行趋势及存在问题分析

(一)、2023-2028 年捕鱼船业市场运行动态分析



捕鱼船行业报告/庞文报告

6

目前，随着国家相关市场调控措施的不断实施，市场上买卖双方

的短期价格通胀预期都有所降低，但后期捕鱼船行业的价格市场下跌

空间相对有限。从调控意图来看，为了抑制通胀预期，国家经常出台

稳定物价的措施，调控效果逐渐显现。国家监管的目的是通过稳定捕

鱼船业的市场情绪来控制价格上涨的速度。在调控方面，为了稳定CPI，

抑制相关企业的积极性，特别需要防止抑制捕鱼船业的市场价格。国

家实施的调控措施对抑制捕鱼船行业相关企业过度投机起到了明显

的作用。从市场供求角度来看，中国议会在后期加大了捕鱼船业的政

策优势。结合市场需求，也可以基本确定后期对捕鱼船业市场的乐观

预期，相信后期市场消费会增加。

(二)、现阶段捕鱼船业存在的问题

目前，我国捕鱼船行业缺乏行业引导，导致规划重复、总体布局

不合理等重大问题，整个行业利润率较低。2009 年，捕鱼船业的利

润率约为 3%。资源整合将是未来捕鱼船业发展的主要特征。国内捕

鱼船行业普遍存在“小、散、乱”的问题。规模以上企业在全国捕鱼

船行业中的市场份额不足 10%，产业集中度较低。这主要是因为捕鱼

船业的进入门槛不高，区域性很强。

(三)、现阶段捕鱼船业存在的问题

近年来，虽然国内捕鱼船行业发展势头稳定，企业规模不断扩大，

但捕鱼船行业企业间同质竞争现象严重，产品结构单一，产品附加值
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仍有较大的发展空间。值得注意的是，随着越来越多的外部资本进入

国内市场，捕鱼船行业的竞争压力日益激烈，国内许多中小企业抗风

险能力较弱。如今，虽然捕鱼船业创造的一些产品已经成功进入市场，

但随着信息技术产业的兴起和普及，客户对捕鱼船业的认知正在逐步

发生翻天覆地的变化。捕鱼船业的产业化将成为未来行业发展的必然

趋势。
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首先，在经济主体方面，捕鱼船业相关企业要坚持市场化发展。

强化企业主体地位，使捕鱼船业的发展主要依靠相关企业。由于国内

捕鱼船业市场发展的特殊性，一些市场仍处于垄断地位。他们既是管

理者又是经营者，与市场经济的运行机制不相适应。

第二，在经营方向上，正朝着专业化、产业化方向发展。可以说，

随着科学技术的不断发展，社会的日益多元化将使人们越来越依赖，

捕鱼船业的科技含量将越来越高，市场份额将越来越大。因此，有必

要加强现代管理意识的建立，优化企业品牌战略措施，提高品牌竞争

力。

第三，在商业手段方面，正在向信息技术发展。现代科学技术的

发展将推动捕鱼船业的信息化和网络化发展趋势。

第四，在组织结构上，正朝着集团化、规模化方向发展。由于我

国目前的捕鱼船行业体系总体上还不够成熟，与当前复杂环境下新兴

的需求市场不相适应，消费终端需要捕鱼船行业提供更高质量的产品。

然而，现有的捕鱼船业主要是小规模的，大型、实力雄厚的企业很少。

中国应为规范捕鱼船业的行业管理和市场竞争提供便利。一方面，让

市场经济的“看不见的手”发挥作用，优胜劣汰，适者生存。市场竞

争越激烈，行业越发达。行业越发达，市场规模越大。总之，捕鱼船

业未来的发展不仅取决于制度创新，还取决于技术创新和制度创新的

进步。技术创新的力度决定了捕鱼船行业相关企业的市场开发能力。

今后，应进一步研究捕鱼船业的标准化和发展。
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(四)、规范捕鱼船业的发展

针对我国捕鱼船业存在的问题，我们仍需进一步进行产业整合，

继续淘汰落后观念，使整个捕鱼船业更加规范有序，从当前的价格竞

争上升到品牌、价格、服务的综合竞争，打造一批知名、有影响力的

品牌，将为稳定捕鱼船业市场形成强大动力。

二、2023-2028 年捕鱼船企业市场突破具体策略

(一)、密切关注竞争对手的策略，提高捕鱼船产品在行业内

的竞争力
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迈克尔·波特指出，“竞争优势是公司在竞争激烈的市场中行为

收益的核心”。一个企业在激烈的市场竞争中能否获得比竞争对手更

有利的竞争优势，是企业生存和发展的关键。目前，企业可以围绕第

一战略，尽快提高捕鱼船行业产品的竞争力，尽量缩小与捕鱼船行业

产品、质量、服务、营销策略等方面的差距，努力做到实现战术自我

创新。

(二)、使用捕鱼船行业市场渗透策略，不断开发新客户

对于成功开发的捕鱼船行业产品，我们将不断提高产品质量，降

低产品成本，提高服务质量，采取灵活的定价策略来增加竞争力，从

而扩大产品在现有市场的销售，鼓励现有客户购买更多公司产品，同

时也吸引竞争对手的客户购买本公司产品，或刺激未使用本公司产品

的客户加入购买者行列。

(三)、实施捕鱼船行业市场发展战略，不断开拓各类市场创新源

企业要密切关注捕鱼船行业市场的消费需求趋势，进行市场开拓，

不断开拓各种市场创新源。

(四)、不断提高产品质量，建立覆盖完善的服务体系

树立用户至上观，即从捕鱼船行业产品的研发、生产、销售环节，

尽可能将可预见的用户“不满意”因素从产品周期中剔除。同时，通

过服务延伸，完善产品质量跟踪、反馈、调整体系。只有将捕鱼船行

业营销策略延伸到影响客户的价值链，客户才能获得更多利益，也可
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以增加产品的吸引力和客户忠诚度。
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(五)、实施线上线下融合，深化捕鱼船行业国内外市场拓展

电子商务市场具有全球化、交易连续性、成本低、资源集约化、

信息化和用户量化等优势。不仅可以帮助企业快速的调整发展决策和

指导生产计划，还可以帮助传统制造充分挖掘线上线下可用资源，快

速接收用户反馈信息，为客户提供快速的产品开发和迭代服务，响应

市场需求，保持竞争优势。因此，建议捕鱼船行业企业在经营管理中

大力实施电子商务战略，实施线上线下融合，深度拓展国内外市场。

(六)、在市场开发中结合渗透和其他策略

渗透战略是安索夫矩阵针对原始市场和原始产品提出的战略措

施。也是产品生命周期中成熟市场的营销策略。捕鱼船公司在现有市

场规模较大，具有较强的竞争潜力；同时，产品需求的价格弹性比较

大，可以降低价格来增加需求；批量生产可以进一步降低生产成本。

渗透战略的有效实施，可以让捕鱼船企业占据较大的市场份额，增加

销售额以获得企业利润，更容易获得销售渠道成员的支持。同时，低

廉的价格和低利润对阻止竞争对手的介入有着很大的障碍和影响。

对于新市场而言，单一的产品和服务不足以支撑新市场发展战略

的实施。因此，有必要进一步加大产品研发力度，开发适应国际市场

发展需要的新产品，实施撇脂策略。要实施这一战略，企业必须在新

市场中使新产品和服务的卖点优于现有产品的卖点，才能有效吸引目

标消费群体，并通过战略的有效实施实现短期利润最大化目标。 ，
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这有利于捕鱼船行业公司确定公司的竞争地位。

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。

如要下载或阅读全文，请访问：

https://d.book118.com/746012103000010115
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