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引言



营销策略是企业为了实现经营目标，根据市场环境和企业自身条

件，对市场营销活动中的一系列行动方案进行总体策划和实施的

过程。

营销策略研究是对企业营销策略制定和实施过程中所涉及的各个

方面进行系统分析和研究的方法。

主题简介



研究目的

研究意义

研究目的和意义

了解国内营销策略研究的发展历程，分析不同阶段的特点和影响

因素，为企业制定更加科学、有效的营销策略提供理论支持和实

践指导。

随着市场竞争的加剧，营销策略在企业经营中的地位越来越重要。

通过对国内营销策略研究的发展历程进行系统梳理和分析，有助

于深入理解营销策略的理论基础和实践经验，为企业制定更加科

学、有效的营销策略提供理论支持和实践指导，提高企业的市场

竞争力。
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国内营销策略研究概述



营销策略是企业为实现营销目标，根

据市场环境、消费者需求和竞争态势

等因素制定的综合性、系统性的经营

指导方针。

营销策略具有针对性、动态性、创新

性和实效性等特点，需要根据市场变

化和企业实际情况进行调整和优化。

营销策略定义与特点

营销策略特点

营销策略定义



80% 80%

100%

营销策略的重要性

有效的营销策略可以帮助企业开
拓市场、提高市场份额，增加销
售额和利润。

通过营销策略的推广，可以提升
企业的品牌形象，增强消费者对
品牌的认知度和信任度。

独特的营销策略可以为企业创造
竞争优势，使企业在激烈的市场
竞争中脱颖而出。

提高市场份额
提升品牌形象

增强竞争优势



初始阶段

发展阶段

成熟阶段

国内营销策略研究的发展阶段

随着市场经济体制的逐步完善，

国内营销策略研究开始快速发

展，研究领域不断拓展，成果

日益丰富。

当前，国内营销策略研究已经

进入成熟阶段，研究方法更加

科学、系统，研究成果在实际

应用中取得了显著成效。

国内营销策略研究起步较晚，

初期主要引进和借鉴西方营销

理论和方法，缺乏自主创新。
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国内营销策略研究的发展历程
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