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01.传统媒体的定义和历史
传统媒体定义和历史



传统媒体的范畴

主要用于信息传播和新闻报道的传媒形

式

传统媒体的分类

包括报纸、杂志、广播、电视等

传统媒体的定义与分类

传统媒体的定义

指传统的印刷、广播、电视等传媒形式: 

指传统的印刷、广播、电视等传媒。
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什么是传统媒体？



电视广播的兴起

电视广播的出现使得传统媒
体进入了一个新的时代，人
们可以通过电视接收到更加
丰富的内容。

02

印刷术的发明

印刷术的出现极大地推动了
传统媒体的发展，为信息传
播提供了更高效的方式。

01

互联网的普及

互联网的普及使得传统媒体
面临了巨大的挑战，传媒公
司纷纷转型，将业务拓展到
互联网领域。

03

媒体的演变趋势

传统媒体的历史发展



1
报纸和杂志
报纸是最传统的媒体形式，每天发布新闻和报道。杂志则更注重深度

分析和特定领域的报道。

2
电视和广播
电视通过视觉和声音传递信息，广播则只通过声音传递信息。两者都

是人们获取新闻和娱乐的重要来源。

3
海报和传单
海报通常用于宣传活动和产品，传单则用于传递特定信息，如促销活

动和产品介绍。

了解传统媒体的多元化形式

传统媒体的种类和形式



02.传统媒体挑战与机遇
传统媒体挑战和机遇



机遇与挑战并存

传统媒体广告费用逐渐减少 O1

需要更具创意和互动性的广告形式 O2

传统媒体需要加强自身的品牌和内容建设O3

传统媒体面临的挑战



传统媒体的优势 01
受众群体广泛
传统媒体能够覆盖不同年龄、地域和教育背景的人群

02
品牌形象塑造
传统媒体通过广告的形式能够更好地传达品牌形象和价值观

03
持久性和可信度
传统媒体广告在受众心理上更具有持久性和可信度

传媒变革中的机遇



内容创意能力

重视内容创意，提升品牌价

值

01

品牌传播优势

广告覆盖面广，品牌曝光度

高

02

用户口碑影响力

用户口碑传播，影响力持续

扩大

03

传统媒体的机遇



积极转型，拓展数字化业务

拥抱数字化趋势

提升品牌知名度，增强品牌影响力

加强品牌建设

与其他行业合作，实现资源互补

拓展跨界合作

多元化布局应对挑战

传统媒体如何应对挑战



03.数字化对传统媒体影响
数字化时代冲击传统媒体



数字化威胁传统媒体

数字化技术威胁传统媒体的存活

传统媒体生存困境

数字化媒体的优势令传统媒体不容忽视

数字化媒体的优势

传统媒体需积极寻求转型之路

传统媒体积极转型

数字化冲击传统媒体
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