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一、前言

随着手机、电脑、平板等智能终端设备的普及应用，以及微博、微信、抖音等手机即时通信软

件和短视频应用程序的日趋流行，消费者接收信息的渠道越来越多样化，企业从单渠道转换为多渠

道对产品进行营销，能促进产品与消费者充分接触，达到高效宣传的目的。企业的多渠道营销能产

生良好的经济效益、社会效益，然而在现代社会，随着消费者现实需求与审美需求的个性化发展，

企业只有将多渠道营销与精准营销进行融合，打造基于多渠道营销的精准营销模式，才能瞄准目标

客户群体，实施多样化的品牌营销。

那么，在消费者需求愈加细化、碎片化与个性化的时代，加强对多渠道营销模式下企业精准营

销的研究，对提升企业产品的宣传效果和销售能力意义重大。

下面，我们先从卫生巾行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

二、2023-2028 年卫生巾市场前景及趋势预测

2.1 卫生巾行业整体发展情况分析及预测

  

2.1.1 市场规模

随着健康知识的普及，卫生巾已成为女性的刚性需求，受经济周期的影响较小，因此市场规模

增长较为稳定。近五年我国卫生巾行业市场规模的增长与我国经济的良好发展有关，经济的良好发

展，个人可支配收入提高，不少消费者愿意去购买中高端卫生巾，带动了中高端卫生巾的需求，卫

生巾行业市场规模扩大。
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并且随着我国农村、乡镇地区以及其他经济发展水平较为落后的 2.3 四线城市的经济不断发

展，女性人均收入和个人健康护理意识均在提升，与此同时，得益于移动互联网和社交媒体的深度

普及，发达地区人群消费习惯向欠发达地区传播和带动速度有了质的飞跃，各地区女性消费者的产

品信息和消费习惯已能做到无缝连接。欠发达地区女性消费者对卫生巾产品消费的不断升级，贴身

性和舒适性更强、产品品质更高、功能选择更多的中高端卫生巾产品需求不断增加，卫生巾产品市

场规模进一步扩大。

根据生活用纸专业委员会的资料显示，我国 2017 年卫生巾的使用适龄女性（15-49 岁）人口

数量超过 3.4 亿，且近年来卫生巾使用适龄女性年龄段有向两端延伸的趋势，卫生巾市场拥有庞

大的消费者群体，市场规模稳步增长。2018-2022年，市场规模从 751.84亿元增加至 908.83亿

元，年复合增长率达 4.86%。

从细分市场来看，受终端消费者需求细化升级推动各卫生巾品牌不断推陈出新，进行产品升

级。卫生巾吸收防漏等基本技术已相对成熟，伴随女性消费水平提升和健康意识加强，消费者对卫

生巾的要求也从前期“吸收”、“防漏”等逐步向“超薄”、“纯棉”、“抗菌”、“天然”等细分方向发展，

传统的标准卫生巾市场规模逐渐下降，由 2018年时的 199.99亿元下降至 2022年的 169.00亿元。
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轻薄卫生巾市场规模不断增长，在卫生巾整体市场规模中的占比也不断提升。目前其市场规模

在 2022年已经达到 729.05亿元，在我国卫生巾整体市场规模中占比达到 80.22%，已经成为我国

卫生巾行业最为重要的细分市场。

资料来源：中国卫生巾市场发展深度调研与未来前景分析报告（2023-2030年）
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2.1.2 供应规模

近年来我国卫生巾产量保持较快的增长速度，2018年~2022年期间，我国卫生巾产量从

1243.54亿片增至 1265.52亿片，年均增长 0.44%。

2.1.3 需求规模

近几年我国卫生巾行业的需求量呈快速增长态势。主要原因是经济的发展，女性健康意识的提

高，更换卫生巾频率增加。2018~2022年，我国卫生巾的需求量从 1193.42亿片增加到 1203.01亿

片。复合增长率为 0.2%。
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数据来源：中国卫生巾市场发展深度调研与未来前景分析报告（2023-2030年）

2.1.4 供需平衡分析

目前我国卫生巾行业总体上供给大于需求，虽然 2018 年，我国卫生巾市场渗透率提高至近

100%，已达到欧美、日本等发达国家的市场渗透率水平。但目前我国女性的个人健康护理意识与欧

美、日本等发达国家仍存在一定的差距，国内经济发展水平不同的地区女性对个人健康护理意识也

存在不同程度的差异。因此我国卫生巾行业消费市场潜力还有待挖掘。另外，我国中高端卫生巾行

业需求还较少，需求主要集中于低端卫生巾行业。预计未来几年我国卫生巾行业在自主研发有所突

破的情况下，中高端产品产量和需求量将会保持一定增长速度。
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数据来源：中国卫生巾市场发展深度调研与未来前景分析报告（2023-2030年）

2.1.5 行业竞争格局

目前，我国卫生巾行业属于充分竞争的行业，行业处于整合发展期，企业数量众多，市场竞争

激烈。我国卫生巾市场中目前主要分为本土与外资两类企业，而本土企业又可以进一步划分为本土

传统卫生用品企业与本土新兴卫生品牌企业。

我国卫生巾行业市场主要参与者对比
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现阶段，国内卫生巾行业的市场竞争格局主要呈现以下特征：

1、本土厂商的市场竞争力增强，市场占有率提升

我国卫生巾行业的发展始于 20世纪 80年代，至今已有近 40年的发展历史。在市场发展初

期，以宝洁、尤妮佳、金佰利为代表的外资厂商开始进入国内市场，凭借其产品质量、技术和品牌

等优势，占据主要市场份额；而我国卫生巾生产厂商生产设备、工艺较为落后，产品较为单一，生

产规模较小。经过多年的发展，随着本土厂商加大品牌策划、市场营销以及技术研发的投入力度，
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以恒安国际的“七度空间”、百亚股份的“自由点”、景兴健护的“ABC”、桂林洁伶的“洁伶”等为代表的

卫生巾知名民族品牌逐渐兴起，市场竞争力逐渐增强，市场占有率有所提升。

2、市场竞争方向转变，形成品牌、品质和渠道的综合化竞争

我国卫生巾行业发展初期，女性消费者对于卫生巾产品价格较为敏感，使得卫生巾市场以价格

竞争为导向。随着国民人均可支配收入的提升、女性个人健康护理意识的增强，女性消费者对产品

品质、消费体验的要求日益提升。各大厂商通过对产品进行细分和升级，提高产品品质，改善消费

者的产品体验；进一步加强品牌建设，提升品牌知名度，逐步培养女性消费者的品牌忠诚度；持续

维护和完善营销网络，通过经销商、商超和电商等渠道有效覆盖目标区域和人群，通过广告宣传和

促销活动加强产品的有效渗透。卫生巾行业的竞争逐渐回归至品牌、品质和渠道的综合化竞争。

2022年中国卫生巾行业品牌 TOP 10



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/76533204320

1011213

https://d.book118.com/765332043201011213
https://d.book118.com/765332043201011213

