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摘要

本文主要介绍了道路工程机械产业面临的几大挑战及应对策略。首先，面对价

格战，企业需加强成本控制，提高生产效率，以降低成本并提升市场竞争力。其次

，文章分析了技术更新换代带来的挑战，强调了技术创新、人才培养和技术



合作的重要性。接着，文章探讨了国际贸易壁垒对企业的影响，并提出了应对

策略，包括关注贸易形势、提升产品质量认证和多元化市场布局。此外，文章还强

调了人才培养与引进策略对产业持续发展的关键作用。最后，文章总结了道路工程

机械产业的发展趋势，提出了投资策略建议，强调关注技术创新、市场需求、企业

品牌和环保节能政策等关键要素。

第一章 行业概况与发展背景

一、 道路工程机械产业简介

在当前的基础设施建设领域，道路工程机械扮演着不可或缺的角色。从挖掘机

、推土机到装载机、压路机等，这些设备的高效运作不仅提升了施工效率，也极大

地推动了道路建设的快速发展。下面，我们将深入剖析道路工程机械的产业链结构

及其在市场中的表现。

在道路工程机械的产业链中，上游供应商是这一体系的重要基石。它们提供的

原材料及零部件，如钢材、内燃机、液压系统等，直接决定了道路工程机械的性能

和质量。这些供应商通过技术创新和质量控制，为中游的机械制造企业提供了强有

力的支持。例如，高性能的内燃机不仅提高了道路工程机械的动力性，也减少了燃

油消耗和环境污染。

中游的道路工程机械制造企业，是产业链中的核心环节。它们将上游的原材料

和零部件进行组装和集成，生产出各种道路工程机械。在这一环节，技术创新和产

品质量成为企业竞争的关键。一些领军企业，如山推股份，凭借其在推土机领域的

深厚积累和技术优势，长期保持国内市场的高占有率，并成功拓展海外市场，实现

了收入的快速增长。



下游的应用领域则是道路工程机械发挥作用的舞台。基础设施建设、房地产、

矿山挖掘等行业对道路工程机械的需求旺盛，推动了整个产业链的发展。同时，这

些行业对道路工程机械的性能和质量要求也越来越高，促进了中游制造企业的技术

创新和产品升级。

值得注意的是，非道路用柴油机作为道路工程机械的重要动力来源，其发展与

下游行业的发展紧密相联。随着工程机械行业的快速发展，非道路用柴油机市场也

呈现出稳步增长的趋势。这种趋势不仅体现在市场规模的扩大上，也体现在产品技

术的创新和升级上。

道路工程机械产业链上下游的紧密合作和协同发展，共同推动了这一领域的持

续发展。随着未来基础设施建设等行业的快速发展，道路工程机械市场前景依然广

阔。

二、 国内外市场发展现状

在当前全球经济环境下，道路工程机械行业呈现出多元化的发展趋势。从国内

市场来看，随着我国城市化进程和基础设施建设的深入，道路工程机械的市场需求

持续增长。这一趋势推动了国内企业在技术创新、品质提升和服务优化等方面取得

显著进步，进而增强了市场竞争力。与此同时，面对国际市场日益激烈的竞争，国

内企业亦展现出积极的姿态，致力于拓展国际市场，实现行业国际化进程。

具体而言，在国内市场，以挖掘机为代表的工程机械产品销量实现了连续增长

，反映出工程机械设备开工率的回升。这得益于我国基础设施建设的持续推进和城

市化进程的加速。我国工程机械企业在技术创新方面也取得了显著成果，通过不断

研发新技术、新产品，提高了产品的质量和性能，进一步满足了市场需求。



然而，在国际化进程中，我国道路工程机械企业也面临着诸多挑战。与国际巨

头相比，我国工程机械企业在品牌知名度和国际影响力方面还存在一定差距。这主

要是由于我国工程机械企业相对年轻，品牌积累不足所致。为了提升国际竞争力，

我国企业需要进一步加强品牌建设，提高产品质量和服务水平，同时积极参与国际

市场竞争，加强与国际先进企业的交流与合作，以实现行业的持续健康发展。

在国际市场方面，全球道路工程机械市场呈现稳步增长态势。特别是“一带一

路”沿线国家，对中国工程机械的需求日益旺盛，中国企业在这些区域的影响力逐

步增强。据统计，2023年中国工程机械企业在“一带一路”沿线国家的出口额占

出口总额的比重达到47.8%显示出我国工程机械品牌在国际市场上的重要地位。然

而，在全球化竞争的背景下，我国企业需要进一步加大国际化步伐，提升产品质量

和服务水平，以应对日益激烈的国际市场竞争。

我国道路工程机械行业在面临挑战的同时，也迎来了新的发展机遇。未来，国

内企业应继续加强技术创新和品牌建设，提高产品质量和服务水平，以满足国内外

市场的需求。同时，积极开拓国际市场，提升国际竞争力，实现行业的持续健康发

展。

三、 政策法规对行业发展的影响

在全球环保意识的驱动下，各国政府正致力于推行严格的环保政策，对道路工

程机械行业的环保要求也随之提高。这一趋势促使行业内的企业不得不加大在环保

技术研发上的投入，以满足市场对绿色、低碳产品的迫切需求。企业纷纷开始寻求

更加环保的材料、优化产品设计以减少能耗和排放，从而推动整个行业向更加环保

的方向发展。



与此同时，政府对基础设施建设的重视和投入为道路工程机械市场注入了新的

活力。随着基础设施建设的不断推进，挖掘机等工程机械的需求量也呈现出稳定的

增长态势。从销售数据来看，虽然某些月份出现了同比增速下滑的情况，但累计销

售量仍保持了一定的增长。特别是在政策利好的刺激下，市场对于高效、高质量的

工程机械的需求日益旺盛，为行业内的企业提供了更多的发展机遇。

然而，国际贸易环境的变化也不容忽视。在全球化的背景下，国际贸易政策的

调整对道路工程机械行业的影响日益显著。企业需要密切关注国际贸易政策的动态

变化，以便及时调整出口策略，规避潜在的市场风险。例如，某些国家可能会提高

进口关税或设置非关税壁垒，这将直接影响到我国工程机械产品的出口。因此，企

业需要做好市场调研，提前预判政策变化，以确保在国际贸易竞争中保持领先地位

。

政府出台的产业政策对道路工程机械行业的发展起到了关键的引导作用。企业

需要紧跟政策步伐，积极调整产业结构，以适应市场需求的变化。例如，政府可能

会出台一系列扶持政策，鼓励企业加大技术创新力度，推动产业升级。这将有助于

提升企业的市场竞争力，进一步巩固和拓展市场份额。

环保政策、基础设施建设政策、贸易政策以及产业政策等多方面因素共同影响

着道路工程机械行业的发展。企业需要密切关注市场动态和政策变化，不断调整和

优化发展策略，以应对各种挑战和机遇。同时，加大技术创新和产品研发力度，提

升产品质量和服务水平，将是企业在激烈的市场竞争中立于不败之地的关键。

表1 



全国工程机械行业主要企业挖掘机销售数据表



月
工程机械行业主要企业产品国内销售量_挖掘机_累计 

(台)

工程机械行业主要企业产品国内销售量_挖掘机_当期同比增速 

(%)

工程机械行业主要企业产品国内销售量_挖掘机_当期 

(台)

工程机械行业主要企业产品国内销售量_挖掘机_累计同比增速 

(%)

2019-

01
10142 6.2 10142 6.2

2019-

02
27400 77.6 17266 42.2

2019-

03
69329 14.3 41901 24

2019-

04
95702 5.31 26373 18.2

2019-

05
112446 -5.88 16744 13.9

2019-

06
124872 -0.31 12426 12.3

2019-

07
135062 9.14 10190 12

2019-

08
146628 14.4 11566 12.2

159810 12.5 13182 12.2



2019-09

2019-10 174680 10.2 14870 12.1

2019-11 191839 21.2 17159 12.8

2019-12 209077 20.7 17238 13.4

2020-01 7758 -23.5 7758 -23.5

2020-02 14667 -60 6909 -46.5

2020-03 61277 11.2 46610 -11.6

2020-04 104648 64.5 43371 9.35

2020-05 134169 76.3 29521 19.3

2020-06 155893 74.8 21724 24.8



2020-07 172146 59.5 16253 27.5

2020-08 190222 56.3 18076 29.7

2020-09 212820 71.4 22598 33.2

2020-10 236712 60.7 23892 35.5

2020-11 265545 68 28833 38.4

2020-12 292864 58.5 27319 40.1

2021-01 16026 106.6 16026 106.6

2021-02 40588 256 24562 177

2021-03 113565 56.6 72977 85.3

154665 -5.24 41100 47.8
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