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KAPITEL 01

Ubersicht




Bevolkerung - Zahl der Einwohner in Deutschland nach relevanten
Altersgruppen am 31. Dezember 2022 (in Millionen)

Bevdlkerung Deutschlands nach relevanten Altersgruppen 2022
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Beschreibung: In Deutschland gab es zum Ende des Jahres 2022 rund 18,66 Millionen Personen, die 65 Jahre oder &lter waren. Zum gleichen Zeitpunkt waren ca. 14,25 Millionen Einwohner noch minderjahrig, hatten das 18. Lebensjahr also noch nicht beendet. Siehe Sta t i sta r
zum Vergleich auch die Statistik zur Zahl der Einwohner mit gleichgro3en Altersklassen. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; 31. Dezember 2022

Quelle(n): Statistisches Bundesamt


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1365/umfrage/bevoelkerung-deutschlands-nach-altersgruppen

Anteil der Bevolkerung ab 65 Jahren an der Gesamtbevolkerung in
Deutschland von 1991 bis 2022

Anteil der Bevolkerung ab 65 Jahren in Deutschland bis 2022
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Beschreibung: Diese Statistik zeigt den Anteil der Bevolkerung ab 65 Jahren an der Gesamtbevolkerung in Deutschland in den Jahren von 1991 bis 2022. Im Jahr 2022 betrug der Anteil der Bevélkerung im Alter von 65 Jahren und élter an der Gesamtbevélkerung in

Deutschland rund 22,1 Prozent. Mehr
Hinweis(e): Deutschland
Quelle(n): Statistisches Bundesamt
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/548267/umfrage/anteil-der-bevoelkerung-ab-65-jahren-und-aelter-in-deutschland

Umfrage zu den beliebtesten Medienaktivitaten bei Personen ab 60 Jahren in
Deutschland in den Jahren 2013 bis 2021 (Nutzung mindestens einmal im Monat)

Umfrage unter Senioren zu den beliebtesten Medienaktivitaten bis 2021
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Beschreibung: Laut der Verbrauchs- und Medienanalyse VuMa war Fernsehen die beliebteste Medienaktivitdt von Senioren: Insgesamt 97,7 Prozent der Befragten gaben im Rahmen der Erhebung an, mindestens einmal im Monat fernzusehen. Radio héren belegte I r

den zweiten Platz. Trotz jahrlichen Riickgangen der Nutzung war das Lesen von Zeitungen die drittbeliebteste Beschaftigung von Personen ab 60 Jahren in Deutschland. Mehr J
Mehr

Hinweis(e): Deutschland; ab 60 Jahre; deutschsprachige Bevoélkerung; Nutzung mindestens einmal im Monat ; * Podcasts werden seit 2020 gesondert ausgewiesen. Informationen zur Grundgesamtheit: Basis ist die deutschsprachige Bevélkerung ab 14 [...]
Quelle(n): VUuMA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1107067/umfrage/umfrage-unter-senioren-zu-den-beliebtesten-medienaktivitaeten
http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1107067/umfrage/umfrage-unter-senioren-zu-den-beliebtesten-medienaktivitaeten

Umfrage zum Besitz ausgewahlter Gerate der Unterhaltungselektronik bei
Personen ab 60 Jahren in Deutschland in den Jahren 2013 bis 2021 (in Millionen)

Umfrage unter Senioren zum Besitz ausgewahlt Gerate in Deutschland bis 2021

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Fernsehgerate (TV-Plasma-, LCD-, LED-, 10.66 12.76 14.26 15.78 16.83 16.71 18.63 19.29 20.35
Flachbildschirm, HD-TV, 3D)
Radio (stationar oder tragbar) 14.84 15.34 15.9 15.59 15.28 15.74 16.26 15.98 17.36
Smartphone/ Handy 15.92 17.19
Laptop, Notebook, Netbook 3.13 3.58 3.83 4.43 6.41 7.78 7.79 8.78 10.53
Digitaler Fotoapparat 8.87 9.26 9.32 9.6 10.33 9.82 9.15 8.85 8.86
Kopf-/ Ohrhorer 4.96 5.25 6.14 7.07 7.13 7.15 7.39 8.61
PC / Personal Computer (Desktop, Tower) 5.89 5.9 5.8 6.02 6.98 6.86 7.15 7.52 8.55
iPad / Tablet-PC 0.34 0.57 0.93 1.26 1.85 2.13 2.23 2.78 4.25
Festplattenrecorder / digitaler 1.29 1.37 1.31 1.36 1.63 2.04 2.34 2.78 4.15
Videorecorder (DVR)
WLAN- / Internetradio 0.48 0.64 0.77 0.75 0.92 1.29 1.32 1.67 3.79
ebook-Reader 0.22 0.45 0.79 0.92 0.98 1.1 1.25 1.57 2.44
Fitnessarmband / Fitness-Tracker (z.B. 0.13 0.28 0.43
Milighen Personen getingen, Epenfalls beiebt waren Radios usd Smartanonss/Handy: Jowels mer als 17 Milianen Senioren besagen dioce. Mehe 1 e et aben.ImVErglech zum ahr 2013 5 e Anahlierbel um fastzeh statista s

Hinweis(e): Deutschland; ab 60 Jahre
Quelle(n): VUMA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1103383/umfrage/senioren-zum-besitz-ausgewaehlter-geraete

Umfrage zu den genutzten Informationsquellen von Personen ab 60

Jahren in Deutschland im Jahr 2023

Umfrage zu den genutzten Informationsquellen von Senioren 2023

Anteil der Befragten

Ich frage jemanden in meiner Familie, Freunde oder Bekannte
Ich achte auf Berichte im Fernsehen

Ich suche im Internet

Ich lese Berichte in einer Zeitung

Ich lese Berichte in Zeitschriften

Ich achte auf Berichte im Radio

Ich besorge mir eine spezielle Zeitschrift, die sich besonders mit diesem Thema

beschaftigt
Ich wende mich an Firmen, Organisationen oder Verbande, die sich mit dem
Thema beschaftigen

Ich frage in einer Buchhandlung nach einem Sachbuch zum Thema
Ich besuche Messen, Ausstellungen

Ich gehe in eine Bucherei oder Bibliothek
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35,3%
35%
17%,1 % .
16,15 %
1 5,23%
14,2%

12,8% :

50% 60% 70%

66,6%
53,1% §

50,9%

8 Beschreibung: Laut der Allensbacher Markt- und Werbetrdger-Analyse 2023 gaben insgesamt rund 79,2 Prozent der befragten Senioren in Deutschland an, jemanden aus der Familie, Freunde oder Bekannte zu fragen, wenn sie sich Gber etwas naher und
umfangreicher informieren wollten. Die nachfolgend am meisten genutzten Informationsquellen der Personen ab 60 Jahren waren Berichte im Fernsehen und Berichte in Zeitungen. Mehr

Hinweis(e): Deutschland; 2023; ab 60 Jahre; deutschsprachige Bevélkerung
Quelle(n): IfD Allensbach
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79,4%
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http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1100757/umfrage/genutzte-informationsquellen-von-senioren

KAPITEL 02

Fernsehen & Bewegtbild




Umfrage zur Fernsehdauer an einem normalen Ta§ unter der Woche bei
Personen ab 60 Jahren in Deutschland im Jahr 202

Umfrage zur Fernsehdauer an einem Wochentag bei Senioren 2023

Anteil der Befragten
o
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-
Beschreibung: Laut der Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse gaben insgesamt mehr als 28 Prozent der befragten Personen ab 60 Jahren in Deutschland an, an einem normalen Tag unter der Woche durchschnittlich etwa drei Stunden fernzusehen. Etwa 20,9 Sta t I sta rl

10

I Prozent der Teilnehmer sagten aus, wochentags mehr als vier Stunden vor dem Fernsehgerat zu sitzen. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; 2023; 5.729 Befragte; ab 60 Jahre; deutschsprachige Bevolkerung
Quelle(n): IfD Allensbach


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1100748/umfrage/fernsehdauer-an-einem-wochentag-bei-senioren

Durchschnittliche tagliche Fernsehdauer in Ost- und Westdeutschland
nach Altersgruppen in den Jahren 2000 bis 2022 (in Minuten)

Tagliche Fernsehdauer in Ost- und Westdeutschland bis 2022
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Beschreibung: Seit dem Jahr 2000 hat die Dauer der Fernsehnutzung in Deutschland im Schnitt zugenommen. In Westdeutschland ist die Nutzungsdauer im Jahr 2022 jedoch auf 185 Minuten und damit wieder auf den Wert von 2000 gesunken. In Ostdeutschland sta t I sta r
stiegen die Werte im selben Zeitraum von 190 Minuten auf 236 Minuten. In allen Jahren schauten die Ostdeutschen im Schnitt langer Fernsehen als die Westdeutschen. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; 2000 bis 2022; ausgewahlte Jahre; n = 5.640; ab 3 Jahre; videoSCOPE 1.4. Marktstandard: TV
Quelle(n): ARD


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255450/umfrage/fernsehdauer-in-ost-und-westdeutschland

Durchschnittliche tagliche Fernsehdauer in Ost- und Westdeutschland
nach Altersgruppen im Jahr 2022 (in Minuten)

Tagliche Fernsehdauer in Ost- und Westdeutschland nach Altersgruppen 2022
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Beschreibung: Die Dauer der Fernsehnutzung ist laut ARD im Jahr 2022 in Ostdeutschland inkl. Berlin mit durchschnittlich 236 Minuten am Tag hoher als im Westen Deutschlands mit 185 téglichen Minuten. Besonders hoch ist in generell die Dauer des sta t I sta r
Fernsehkonsums in der Altersgruppe ab 65 Jahre. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; 2022; n = 5.640; ab 3 Jahre; videoSCOPE 1.4. Marktstandard: TV

Quelle(n): ARD


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1255370/umfrage/fernsehdauer-in-ost-und-westdeutschland-nach-altersgruppen

Ranking der beliebtesten Fernsehformate und -genres in Deutschland bei
Personen ab 60 Jahren im Jahr 2023

Umfrage in Deutschland zu den beliebtesten Fernsehformaten von Senioren 2023

Anteil der Befragten, der das Genre sehr gerne sieht

Nachrichten 52.6%
Wissenschaftssendungen, Tier- und Natursendungen 33%
Reisemagazine, Sendungen Uber fremde Lander und Kulturen 32.5%
Familienserien 29.2%
Rateshows, Unterhaltungsshows wie Verstehen Sie Spal3, Klein 29%
gegen Grol3, Wer wird Millionar
Deutsche Krimiserien und Kriminalfilme 26.2%
Komoddien, Romantische Filme 24.7%
Sportubertragungen (live) oder Sportsendungen wie ZDF 24.1%
Sportstudio, Sportschau

18.1%

Volksmusik, Schlagersendungen

-
Beschreibung: Laut der Allensbacher Markt- und Werbetrager-Analyse waren Nachrichten das beliebteste Fernsehformat der Senioren in Deutschland im Jahr 2023: Etwa 52,6 Prozent der Personen ab 60 Jahren gaben an, Nachrichten sehr gerne im Fernsehen zu sta t I Sta r
sehen. Auf dem zweiten Platz folgten Wissenschaftssendungen. Den dritten Platz belegten Reisemagazine mit rund 32,5 Prozent. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; 2023; ab 60 Jahre; deutschsprachige Bevélkerung
Quelle(n): IfD Allensbach


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1100725/umfrage/beliebteste-fernsehformate-von-senioren-in-deutschland

Umfrage zur Haufigkeit des Kinobesuchs von Personen ab 60 Jahren in
Deutschland in den Jahren von 2013 bis 2021 (in Millionen Personen)

Umfrage unter Senioren Haufigkeit des Kinobesuchs in Deutschland bis 2021
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L]
Beschreibung: Laut der Verbrauchs- und Medienanalyse VuMa gab es 2021 insgesamt rund 480.000 Personen ab 60 Jahren in Deutschland, die etwa einmal im Monat in ein Kino gingen. Die Anzahl der Senioren, die nach eigenen Angaben seltener als einmal in drei sta t I sta r
Monaten ins Kino gehen, lag im Jahr 2021 bei rund 8,3 Millionen Personen. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; ab 60 Jahre

Quelle(n): VUMA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1103477/umfrage/senioren-zur-haeufigkeit-des-kinobesuchs

Altersverteilung der Besucher der zehn erfolgreichsten Kinofilme in
Deutschland im Jahr 2022

Altersverteilung der Besucher der erfolgreichsten Kinofilme in Deutschland 2022

Anteil der Kinobesucher
W10 bis 15 Jahre W16 bis 19 Jahre 20 bis 29 Jahre M 30 bis 39 Jahre M40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre W60 Jahre und alter
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Minions - Auf der Suche nach dem Mini-Boss

Top Gun Maverick

Phantastische Tierwesen: Dumbledores Geheimnisse
Die Schule der Magischen Tiere

Doctor Strange in the Multiverse of Madenss
Jurassic World: Ein Neues Zeitalter

Spider-Man: No Way Home

Thor: Love And Thunder

The Batman

L]
15I Beschreibung: Rund ein Fiinftel (20 Prozent) der Kinobesucher:innen von "Avatar: The Way of Water" in Deutschland waren 50 bis 59 Jahre alt. Bei "Minions - Auf der Suche nach dem Mini-Boss" und "Die Schule der Magischen Tiere" lag der Anteil der jungen Sta t I sta r
Besucher:innen hingegen deutlich héher. Mehr J
Hinweis(e): Deutschland; ab 10 Jahre; deutsche Personen aus Privathaushalten
Quelle(n): FFA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1155058/umfrage/altersverteilung-der-besucher-der-erfolgreichsten-kinofilme-in-deutschland

Haben Sie ein Abonnement oder nutzen Sie Video-on-Demand Portale?

Umfrage unter Senioren zur Nutzung von VoD-Portalen in Deutschland bis 2021
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16I Beschreibung: Laut der Verbrauchs- und Medienanalyse VuMa sagten 2021 insgesamt rund 10,8 Prozent der befragten Senioren in Deutschland aus, ein Abonnement bei einem Video-on-Demand Anbieter zu haben oder ein VoD-Portal zu nutzen. Im Vergleich zum sta t i Sta r
Jahr 2015 hat sich der Anteil der Personen ab 60 Jahren in Deutschland, die derartige Dienste nutzen somit um insgesamt zehn Prozentpunkte gesteigert. DemgegenUber sank der Anteil der Befragten, die diese Angebote nicht nutzen von 98,7 [...] Mehr J

Hinweis(e): Deutschland; ab 60 Jahre
Quelle(n): VUMA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1102891/umfrage/senioren-zur-nutzung-von-vod-portalen

Welche der folgenden Video-on-Demand Portale nutzen Sie?

Umfrage unter Senioren zur Nutzung ausgewahlter VoD-Portale in Deutschland 2021

Anteil der Befragten

Amazon Prime Video / Amazon Video 7.1%
Netflix 5.8%
Anderes 1.2%
DAZN 0.9%
Sky Ticket 0.9%
Google Play 0.5%
Eurosport Player 0.2%
Weil3 nicht / keine Angabe 0.1%
Kein Abo/keine Nutzung von Video-on-Demand Portalen 89.2%
Beschreibung: Laut der Verbrauchs- und Medienanalyse VuMa nutzten insgesamt 7,1 Prozent der Senioren in Deutschland im Jahr 2021 den VoD-Anbieter Amazon Prime Video bzw. Amazon Video. Dicht dahinter folgte der Anbieter Netflix mit einem Nutzeranteil von sta t i Sta r'

rund 5,8 Prozent der Personen ab 60 Jahren. Mehr
Hinweis(e): Deutschland; ab 60 Jahre
Quelle(n): VUMA


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/1102950/umfrage/senioren-zur-nutzung-ausgewaehlter-vod-portale
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Durchschnittliche tagliche Radiohordauer in Deutschland nach
Altersgruppen in den Jahren 2021 und 2022 (in Minuten)

Tagliche Radiohdrdauer in Deutschland nach Altersgruppen bis 2022
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Jahren)

Beschreibung: Die Radiohdrdauer in Deutschland ist stark vom Alter abhédngig: So hérten im Jahr 2022 Jugendliche von 14 bis 19 Jahren nur rund 83 Minuten am Tag Radio, wahrend die Hordauer der Gesamtbevélkerung bei fast drei Stunden lag. Die langste Hoérdauer
wurde 2022 mit 210 Minuten in der Altersgruppe von 60 bis 69 Jahren registriert. Mehr

Hinweis(e): Deutschland; ab 14 Jahre; Montag bis Sonntag

Quelle(n): ARD

Ab 70 Jahren

statista %a


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/169882/umfrage/radio-hoerdauer-pro-tag

ma 2023 Audio II: Tagesreichweite bei der Radionutzung

Tagesreichweite bei der Radionutzung in Deutschland laut ma 2023 Audio Il

Tagesreichweite
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
Ab 14 Jahre 74,1% I I
Manner : : : : : : : 72,7%
Frauen : : : : : : : 75,4%
14-29 Jahre . . . . ' M 12 ;
14-49 Jahre ' ' ' ' ' ' 67:3%
30-49 Jahre 72,3%
50 Jahre und alter :80%
In Ausbildung | : : : : 56,2%;
Berufstatig (inkl. zur Zeit arbeitslos) j j j j j j j 76,2‘%;
Nicht berufstatig ' ' ' ' ' ' 59,1%
Rentner, Pensionar . . . . . . . 785,1%
Altersgruppen hatte das Radio mit 80 Prozent die griBte Reichweite bei den tiber 50-J4hrigen. Mehr

Hinweis(e): Deutschland; Januar bis Juli 2023; 48.477 Félle; ab 14 Jahre; Montag bis Freitag
Quelle(n): ag.ma

-
20I Beschreibung: Laut der bevolkerungsreprasentativen Studie ma 2023 Audio Il lag die Reichweite des Mediums Radio in Deutschland im Jahr 2023 (Januar bis Juli 2023) bei rund 74,1 Prozent. Dabei war die Reichweite bei Frauen etwas héher als bei Mannern. Nach Stat I sta rI


http://de.statista.com/statistik/daten/studie/181089/umfrage/tagesreichweite-bei-der-radionutzung
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