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FY23 中国销售线索营销 应用现状及趋势
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	FY23 SalesDriver 销售线索营销调研说明


 (
销售线索营销是企业实现增长的主要积累途径，通过营销人员与销售人员的配合，驱动目标用户实现从流量到线索，到MQL，再到SQL、成单的转化，
 
实现企业增长。
但中国B2B企业销售线索营销的现状如何？企业是如何开展销售线索营销的？以及他们成功（或失败）的原因是什么？  2
024年的销售线索营销又会是
 
怎样的状况？
为了帮助您了解这个问题，
  
SalesDriver针对行业内300位CMO们进行调研和深度访谈，并撰写《2024年中国B2B企业销售线索营销白皮书》
)




受访者行业分布
 (
IT 
高科技
28.81%
工业制造
38.64%
企业服务
32.54%
)[image: ][image: ][image: ]


受访者企业规模
 (
大型企业占比
500人以上
中小企业占比
100-500人
57.29%
  
42.71%
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样本数 n=300 （共发放500份问卷，其中有效问卷300份）
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