
2024年中国饰品行业

发展状况与消费行为

洞察报告
本报告深入分析2024年中国饰品行业的整体发展态势,剖析消费者购买行为

的新趋势。通过对行业数据、消费画像、营销渠道等多维度的深入洞察,为

企业提供决策支持,助力企业把握市场机遇,满足消费需求,推动行业健康有

序发展。
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前言

饰品作为生活中不可或缺的时尚元素,近年来在中国市场上呈现蓬勃发展态势。面对瞬息万变的消费趋势,

企业必须深入洞察行业现状及消费者行为,方能制定针对性的营销策略,提高产品竞争力,满足消费者日益细

化的需求。本报告将从多个维度分析2024年中国饰品行业的发展态势及消费者洞见,为企业决策提供有价值

的参考。



中国饰品行业概况

• 中国饰品市场规模庞大,近年来保持稳健增长,预计2024年将突破5000亿元

• 种类丰富,从珠宝首饰到时尚配饰应有尽有,满足不同消费群体的需求

• 产品设计和制造工艺日益提升,部分中高端产品具有较强的国际竞争力

• 线上电商渠道快速发展,线下实体店也持续优化消费者体验

• 行业集中度不断提高,国内外知名品牌占据主导地位

• 千禧一代和Z世代成为消费主力,个性化、可持续发展成为新趋势



行业发展趋势

1

消费升级 Premiumization

消费者对产品质量、设计、体验的要求不断提

高,中高端饰品市场需求强劲。

2

线上线下融合 Omnichannel

电商平台快速发展,线下门店向体验式零售转

型,线上线下销售渠道日趋融合。

3

个性定制 Customization

消费者趋向追求独特个性化的饰品,定制服务

成为行业新亮点。



消费者群体分析

新生代消费者

90后和00后消费群体

已成为饰品市场的主

要力量。他们追求个

性化、重视社交影响

力,且相比上一代更

加注重环保可持续理

念。

高净值人群

随着中国经济发展,

高收入阶层数量不断

增加。他们追求奢华、

品质和稀缺感,对中

高端珠宝首饰和定制

饰品趋之若骛。

婚庆消费人群

婚庆市场蕴含巨大商

机。新人追求个性化

婚嫁饰品,且婚礼拍

摄、婚庆礼物等延伸

需求日益旺盛。

城市中产家庭

一线及二线城市中产

阶级追求生活品质提

升,对时尚饰品需求

强烈。他们更注重产

品功能、品牌内涵和

消费体验。
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