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在不断进步的时代，报告的使用频率呈上升趋势，报告成为了一

种新兴产业。那么什么样的报告才是有效的呢？以下是小编帮大家整

理的家居建材市场调研报告，仅供参考，大家一起来看看吧。 
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调查内容： 

1、了解现在建材市场上的各大材料品牌及其档次定位。 

2、了解该产品种类、规格、价格、施工工艺。 

调查方式： 

访谈、观察、拍照搜集资料。 

调查时间： 

20xx 年 5 月 22 号 

调查地点： 

济南市金牛材料市场 

一、天然石材 

天然石材结构紧密、抗压强度高、耐磨、装饰性好、耐压性好、

常用的装饰材料有花岗岩和大理石两种。一般来说，凡是有纹理的，

称为‘大理石’；以斑点为主的称为“花岗岩” 

1、大理石 

种类：艾叶青、米黄玉、房山汉白玉以及人造大理石等。 

规 格 ： 500x100x40 、 750x100x40 、 2500x200x80 、

3000x200x100 等；用途：墙面和地面及卫生间和部分雕塑。 

2、花岗岩 

种类：济南青、灰麻、中国红等。 

规 格 ： 100x250x800 、 100x250x1600 、 400x800x40 、

300x150x80 等。 

成分：要是硅酸盐（硅酸钙硅酸钾等等）。用途：于花岗石形成

的特殊条件和坚定的结构特点，使其具有如下独特性能：具有良好的



装饰性能，可适用公共场所及室外的装饰。价格 100.00/平方米。 

二、板材 

1、普通石膏板 

板一般用于大面积吊顶和室内客厅、餐厅、过道、卧室等对防水

要求不高的地方，可以做隔墙面板，也可做吊顶面板。 

价格范围 15—19 元。 

2、铝塑板 

铝塑板常见规格为 1220x244 ，颜色丰富，是室内吊顶、包管的上

好材料。很多大楼的外墙和门脸亦常用此材料。 

铝塑板分为单面和双面，由铝层与塑层组成，单面较柔软，双面

较硬挺，家庭装修常用双面铝塑板。 

铝塑板的规格是 1.2X2.4 的，单面的 50 元/张，双面、生胶、10

丝的是 80 元/张；双面、熟胶、10 丝的 100 元/张；16 丝的 150 元/

张，24 丝的 220 元/张。 

3、PVC 板 

PVC 吊顶型材以 PVC 为原料，经加工成为企口式型材，具有重量

轻，安装简便。防水、防潮的特点，它表面的花色图案变化也非常多，

并且耐污染、好清洗，有隔音、隔热的良好性能，它成本低、装饰效

果好，因此成为卫生间、厨房、洗手间、阳台等吊顶的主导材料。但

随着铝扣板和铝塑板的出现，PVC 板逐渐被取代，主要是 PVC 板较易

老化，易黄变。价格范围 3500 元每吨。 

4、刨花板 

刨花板是利用木材或木材加工剩余物作为原料，加工成刨花或碎

料，再加入一定的胶粘剂，在一定温度和压力下制作而成的一种人造

板材，由于其整体较为松软，握钉力不强，因是一种低档板材，一般

不宜作为家具底衬，也不能用以制作门窗套。价格范围 35—85 元。 

5、细木工板 

细木工板俗称大芯板，是由两片单板中间胶压拼接木板而成。中

间木板是由优质天然的木板方经热处理（即烘干室烘干）以后，加工

成一定规格的木条，由拼板机拼接而成。与刨花板，密度板相比，其



天然木材特性更顺应人类自然的要求；它具有质轻、易加工、握钉力

好、不变形等优点，是室内装修和高档家具制作的理想材料。价格

125 元每张。 
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调研地点：南京弘阳家居（迈皋桥店） 

调研方式：抽样调查 

调研目的：了解市面销售家具、建筑装饰材料的款式风格、价格

定位、消费者的喜好，建材工艺结构，行业现状。 

一、家居建材卖场简介 

20xx 年 5 月 26 日，位于城北迈化路，区域内最大的家居建材品

牌大卖场——弘阳家居迈皋桥店，在众首期盼的目光中盛大开业。占

地 12 万平方米的大卖场内，涵盖了包括家居、建材、超市、餐饮等四

大项，十七种小项的经营种类，并囊括了国内外一线知名品牌。由于

拥有成立十余年之久的弘阳装饰城这一大型物流集散地优势，弘阳家

居迈皋桥店不仅具备极大的产品价格优势，同时又以五星级的店堂装

修风格，为消费者营造了一个轻松、高品的购物环境，力求为广大市

民带来一种国际化的购物休闲娱乐方式，营造一种全新的家居生活潮

流。而虽然地处市区内，但为了给消费者提供更大的便利，弘阳家居

迈皋桥店还开通了面向下关、仙林、城东、城北等区域路线的四班购

物直通车，以真正人性化的服务体系服务大众，充分体现了弘阳家居

的品牌服务理念。 

二、调研范围 

1.家居建材品牌系列（建材、家具、家装、家电、家饰）： 欧派

厨柜 

诺贝尔磁砖 

索菲亚衣柜 

志邦厨柜 

2.定位价格范围： 

不同的产品，不同的价格范围 

3.功能 



2.1实用功能：（储存、保温、防滑、遮盖等） 

欧派厨柜 

储物功能：外表虽充满着田园的风格让人流连忘返。但橱柜的内

部也不能小瞧。 

我们拉开其中一个抽屉，里面有各色各样适合不同碗盘的架子，

方便你分类收纳，就算再多的餐具也能收得整整齐齐。 

2.2审美功能：（例如风格样式） 

欧派厨柜 

欧派柠檬黄橱柜摒弃了繁琐和奢华，处处将生活气息融入，并将

不同风格中的 

优秀元素汇集融合，以舒适机能为导向，强调“回归自然”。 

3.材料（实木，人造板材，铁艺，塑料树脂，藤，竹等）： 

欧派厨柜 

在材板上，这款橱柜采用的是中纤板，该板纤维组织均匀，纤维

间的胶合强度高，故它的静曲强度、平面抗拉强度、弹性模数好。而

且它吸湿、吸水性能较好。 

4.结构工艺特点： 

在材质上，该款橱柜采用中纤板，该材料弹性模数好，较为耐用。

在五金材料的选择上，采用世界顶级的 BLUM。除了这些表面的优点，

在储物方面，它的表现也很出色。空间利用率比较高，抽屉里设有碗

盘架，无论甚么形状的碗盘都能找到自己的位置，收纳十分方便。在

水槽外形设计方面虽然不出色，但是细节关注方面一点也不简陋，增

加了许多实用的小设计。 
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一、调查目的： 

通过对市场的调查，了解建筑材料的性质、用途、价格。 

二、调查对象： 

宫建材市场。 

三、调查结果： 

建筑木材： 



木材泛指用于工民建筑的木制材料，常被统分为软材 

和硬材。工程中所用的木材主要取自树木的树干部分。 

木材因取得和加工容易，自古以来就是一种主要的建筑材料。轻

质高强；弹性韧性佳；耐冲击和振动；加工性好；吸声性好；导热性

低；花纹色泽自然美观；组织结构不均匀，各向异性；具有吸湿性，

会引起干缩湿胀。 

主要品种： 

①胶合板（夹板或细芯板）：是将原木经蒸煮软化，沿年轮切成

大张薄片，经过干燥、整理、涂胶、组胚、热压、锯边而成。通常按

相邻层木纹方向互相垂直组坯胶合。 

厚度（mm ）为 2、5，2、7，3，4，5，6，9，12，15：特点及

应用： 

幅面大，平整易加工，材质均匀、不翘不裂、收缩性小，在家具

制造中常用做背板、抽屉的底板或制造覆面板。在室内建筑装修中用

于隔墙罩面、顶棚和内墙装饰、门面装修等。 

②大芯板（细木工板）：是由上下两层夹板、中间为小块木条压

挤连接的芯板。厚度（mm ）为 16，19，22，25 因中间有空隙，可

耐热涨冷缩。价格比胶合板要便宜，其竖向以芯材走向区分）抗弯压

强度差，但横向抗弯压强度较高。 

③刨花板：是将木材加工剩余物、小径木、木屑等，经切碎、筛

选后拌入胶水、硬化剂、防水剂等热压而成的一种人造板材，厚度

（mm ）为 6，8，10，13，16，19，22 等。可分为低密度、中密度、

高密度，不宜用钉子钉，易造成钉孔松动应用木螺丝或小螺栓固定，

此类板材主要优点是价格极其便宜。其缺点也很明显：强度极差。 

门窗类： 

市场上的门窗主要有木门窗、铝合金门窗、塑钢门窗等。 

木门窗价格适中，外观差，封密性差，怕火易燃，变形开裂，只

适用于低档次，一般场所适用，维护费用高，使用寿命短。 

铝合金门窗阻燃性好，外观豪华但整体性较差，易变形、易腐蚀，

且保温性差、隔热差、隔音效果不强。铝合金门窗和木门窗相比，具



有以下特点： 

1、自重轻，坚固耐用。铝合金门窗比木门窗耐腐蚀，不易朽坏，

其氧化着色层不脱落，不褪色，经久耐用。 

2、密封性能好。铝合金门窗的气密性高，水密性及隔音性都比木

门窗要好。 

3、色泽光洁美观。铝合金门窗的框料，经氨化着色处理，可着银

白色、古铜色、暗红色等颜色，并可着上带色的花纹。用其制成的铝

合金门窗，外观漂亮、表面光洁、色泽艳丽牢固，增强了室内外立面

的装饰效果、 

塑钢门窗具有保温、耐火、防水、防腐、隔音等性能，是木窗、

铝合金门窗无法比拟的，其价格适中，外观豪华，款式多样，封密性

好，防火阻燃，不易变形，强度好，安装方便，工艺讲究，是新一代

门窗材料，具有广阔的市场前景。铝合金门窗和塑钢门窗虽然在材质

上不同，但在结构形式和使用上却差不多。铝合金和塑钢门窗的种类

主要是根据开启方式来划分的，主要有以下几种：门：主要有推拉门

和平开门两种。平开门又分为内开门和外开门两种，什么实木地板比

较好。 

窗：除了推拉窗（包括左右推拉窗、上下推拉窗）和平开窗（包

括内开窗、外开窗）外，还有一种上悬式开启的窗。不同的开启方式

有不同的特点： 

①推拉窗：优点是简洁、美观，窗幅大，玻璃块大，视野开阔，

采光率大，擦玻璃方便。使用灵活，安全可靠，使用寿命长，在一个

平面内开启，占用空间少，带纱窗方便等优点。目前，采用最多的就

是推拉式的窗。缺点是两扇窗户不能同时打开，最多只能开一半的窗

户，通风性相对差一些；有时密封性也稍差。 

②平开窗：优点是开启面大、通风好，密封性好，隔音、保温、

抗渗性能优良。内开式的擦窗方便；外开式的开启时不占空间。缺点

是窗幅小，视野不开阔。外开窗开启要占用墙外的一块空间，刮大风

时易受损；而内开窗则更是要占去室内的部分空间，使用纱窗不方便，

开窗时使用窗纱、窗帘等也不方便，如质量不过关，还可能渗雨。 



石质类： 

按形成方式可分为：天然石材和人造石材。 

按成分可分为：天然大理石、天然花岗石。 

人造石材按成分和形成工艺可分为：水泥型人造石材、聚酯型人

造石材、复合型人造石材、烧结型人造石材。 

A、天然大理石 

特点：碱性物质，质地较软，属中硬石材，晶粒细小、结构致密、

抗压强度高、易加工但抗风化性差。 

按颜色和花纹可分为：云灰、单色、彩花。 

B、天然花岗石 

性能：适合于外墙、柱面等装饰。 

特点：酸性物质，质地硬，属硬石材，不易风化，耐腐蚀性强。 

按品种可分为：剁斧板材、机刨板材、粗磨板材磨光板材。 

C、人造石材 

性能：质量轻、强度大、厚度薄，因其室外的人造石材老化快，

变形严重，所以其适宜于室内装饰，不宜在室外大面积使用。 

特点：耐腐蚀/污染、加工性好，价格低廉但耐久性差。 

按品种可分为： 

a、水泥型人造石材（即水磨石）：特点：便于洗刷、耐磨、成本

低但耐腐蚀性能差。 

b、聚酯型人造石材（即人造大理石）：特点：光泽好、易调色、

重量轻、耐磨/水/旱/热/污染/腐蚀、加工性好但易变形。 

c、复合型人造石材。 

d、烧结型人造石材。 

玻璃类饰面材料 

常用的有：钢化玻璃、中空玻璃、夹层玻璃、热反射玻璃、玻璃

马赛克。 

A、钢化玻璃（即强化玻璃）：性能：较高的强度和较好的弹性，

常被用于高层建筑的门、幕墙等处的装饰材料。 

B、中空玻璃（亦称绝缘玻璃）：性能：隔热隔声，广泛用于高级



住宅、宾馆、商场等需要室内空调的场所。 

C、夹层玻璃：性能：耐久/热/湿/寒，广泛用于商店橱窗、博物

馆门窗、美术馆展台等处。 

D、热反射玻璃：具有良好的遮光性和隔热性能，常用于建筑门窗

及隔墙等处 E、冰花玻璃：立体感强、质感柔和、花纹自然、透光不透

明，广泛用于隔断、屏风和家庭等装饰。 

F、玻璃马赛克（即玻璃锦砖）：质地坚硬、耐热/寒/酸碱、经济

耐用，较多用于建筑物的室内外墙面的贴面或室内地面的装饰工程。 

油漆类： 

1、聚酯漆：漆膜丰满，层厚面硬，有清漆品种，叫聚酯清漆。聚

酯漆施工过程中需要固化。 

2、聚氨酯漆：漆膜强韧，光泽丰满，附着力强，耐水耐磨，耐腐

蚀性，被广泛用于高级木器家具。 

3、乳胶漆：施工方便，安全，耐水洗，透气性好。 

4、外墙漆：漆膜较硬，抗水能力更强。 

5、防火漆：防火性能。 

金属类饰面材料 

性能：耐火、耐久、有较强的光泽及色彩。 

常用的有： 

A、彩色涂层钢板：性能：耐湿热、耐低温、耐腐蚀，主要用于各

建筑物的外墙板、屋面板、室内的护壁板、吊顶板的装饰。 

B、彩色压型钢板：性能：有良好的耐久性、抗震性、加工简单、

色彩鲜艳，主要用于外墙，屋面，吊顶及夹芯保温板材的装饰。 

C、不锈钢板：性能：良好的力学性能、耐腐蚀性，用于室内外墙

柱饰面、幕墙、护栏等处的装饰。 

D、彩色不锈钢板：性能：机械性能较高、抗腐蚀性强，常用于厅

堂墙纸、天花板建筑装潢等的装饰。 

E、铝合金装饰板：性能：抗腐蚀性强、防火/潮（分为条形装饰

板和方形装饰板，有无孔和有孔两种形式。 

F、铜合金板：常用于高级装饰工程中需点缀的部位。 



G、铝塑板：性能：耐冲击性强、耐火性好、隔音性好、防水性好、

易加工等，适用于外墙装饰和室内天花、家具等处的装饰。 

通过这周去装饰材料市场调查，使我对装饰材料有了更深刻的了

解和认识，同时也体会到要想真正学好室内设计，设计出好的作品，

必须对装饰材料市场有所了解，及时掌握新材料、新工艺。只有更早

的掌握新的、层出不穷的材料、工艺，才能设计出适应潮流的作品来。 

家居建材市场调研报告 篇 4 

（一）我国建材市场的业态演变 

随着城市化进程的加快和房地产产业的飞速发展，作为配套行业

的建材家居业也得到很大发展。顺应市场发展变化，建材市场业态也

随之产生根本性变革。每个阶段的业态市场在完成其历史使命后，其

核心地位迅速被另一种新型市场业态所取代。从发展历程来看，中国

建材市场业态经历了四次演变，已经从最原始的街边市场发展到代表

行业形态的国际化采购中心。它将是中国建材市场发展的水平和未来

方向。 

第一代市场：自发形成的街边市场 

三三两两的建材商家，选择市区商业相对繁华的街道开设店面，

其他商家陆续跟进，形成以街道为性质的初级马路市场，这就是中国

建材最原始的第一代建材市场—————自发形成的街边市场。  

随着城市发展水平的不断提升，政府慢慢发现，街边市场虽然满

足了居民采购需要，但其经营水平的初级化、内部规划的无序化、周

边运输的杂乱化等问题，严重影响了市容形象和交通秩序。政府由此

产生了引导建材商家集中经营的想法，第二代市场的萌芽也因此诞生。 

第二代市场：政府引导，利用闲置厂房库房形成的专业集市 

由于管理水平和经营意识严重滞后，当时很多国企厂家生产陷入

停滞，空置了大量厂房、库房。引导商家集中经营，政府的第一想法

就是因地制宜，充分利用这些空置厂房、库房，将商家集中到此处经

营，第二代建材市场—————政府引导利用闲置厂房库房形成的专

业集市随之形成。这种业态市场成功将商家集中经营，并且形成了一

定的规模，市场也由此得以发展，并实现了较长时间的繁荣兴旺。 



城市圈的逐步扩大，再度成为新的城市中心。加上此类业态是在旧有

物业改造基础上形成，在行业规划、经营环境、配套功能等方面相对

滞后，难以满足消费者日益增长的多种需求。 

受城市化进程和消费者膨胀需求的双重夹击，第二代建材市场面

临着严峻的考验。此时，房地产业开始在全国迅速发展，第二代市场

面临的发展困境让房地产开发商看到了商机：改善市场经营环境，建

造商场化集中性市场，建材家居市场随之出现了新的市场业态，也即

第三代建材市场—————商场化的家装广场。  

第三代市场：商场化的家装广场 

第三代市场出现后，其硬件设施和购物环境相比前两代有了很大

改善，市场形成单一的零售经营模式，运营商也开始引入以消费者为

中心的理念，提出“以人为本”的概念，强调为消费者提供更好的服

务和耕地的价格。 

但是由于市场建立完全出自企业行为，在许多全国城市，随着商

户和投资者对第三代市场的热捧，单纯追求经济效益的驱动，第三代

市场的物业租金也随之水涨船高，入驻商家很快陷入经营成本急升的

泥潭。面对飞涨的物业租金和市场管理单方面追求“以人为本”，强

行降低商家的商品销售价格的双重压力，难以维系的商家唯有祭出

“价格虚高，以次充好”的原有法宝，以保障自己正常经营不受影响，

对消费者而言，虽然市场服务有了改进，但是在产品价格上却得不到

真正实惠，造成消费者流失，消费群体变动。以人为本，并没有落到

实处。 

环境在变，商家在变，消费者在变，如何找出一条真正实现以人

为本的建材发展之道，第四代建材市场应运而生。 

第四代建材市场：国际化的采购中心 

政府的引导完成了第二代的市场大转变，企业的开发完成了第三

代市场业态变革，而政企联手，才是真正实现了第四代市场业态的升

级。通过总结前三个阶段发展经验，政府和有经验的商业运营开发商

发现了市场成功的共同点：要真正实现“以人为本”，吸引消费者前



商为本”。根据华中建材市场的宣传，我们认为华中建材家具采购中

心就是第四代建材市场的代表。 

第四代市场应秉承“以商为本”的经营理念，采购中心用合理的

规划和对物业价格的有效控制，加上政府对市政、交通、管理等方面

的大力支持，在配合统一经营、统一管理、统一服务、统一对外宣传

的现金管理运营措施，最终实现“以商为本”，从根本上降低商家经

营成本。 

随着经营成本下降，商家能够主动让利给消费者，从而真正实现

“以人为本”，消费人流随之大量聚集，最终形成建材家居核心商圈。 

（二）我国建材市场业态的发展方向 

我国建材市场从诞生起就根据其所依存的客观条件发生变化，从

同行及相关商业模式的发展中借鉴经验，从生产和流通形式的演变中

找寻自己提升和发展的方向，不断改变和提升自己。这些革命性的变

化代表了建材市场的方向。 

（1）向贸易中心发展 

在我国有些建材产业集中度高的城市和地区，由于其集聚的这一

行业的商流、物流、信息流、资金流越来越大，相配套的产业链相当

发达，正在成为这一行业区域的、国家的、甚至是世界的产业中心。

这一地区的建材市场正向这一产业的贸易中心发展。主要以展示、订

货、贸易的方式经营，其批发、集散功能及在行业的影响力将与产业

的发展形成联动。 

（2）向购物中心发展 

由于各地建材经销商实力不断增强和当地建材市场的不断涌现，

在中心城市原以批发和集散功能为主的建材市场，其辐射力日益萎缩，

有些将成为服务当地的零售市场。在这一地区经营的建材市场，正在

借鉴商业大卖场的运营模式，以其拥有的巨大规模的经营场所，多年

形成的知名度和影响力，集聚众多建材经销商的实力，联合其它业态

的商业向购物中心发展。 

（3）向物流加工配送中心发展 



石材市场、油漆涂料市场、陶瓷市场等，这些市场在向社会提供批发、

定制、加工和配送服务中，其物流、加工、配送功能得到很大发展，

并正在向专业的物流、加工、配送中心发展。 

 篇 5 

一、永昌县古建筑概况 

资源，是生活资料或生产资料的天然来源，是人类生存、生产的

基础。永昌历史悠久，文化灿烂。公元4000 年前，人类就在这里繁衍

生息，自汉至今，历鸾鸟、番和、骊 y、显美、焉支、嘉麟、天宝、永

昌八县。 悠久的历史，丰厚的文化，独特的自然山川造就了永昌丰富

的历史资源。尤其是大量的古建筑遗存，构成了永昌县旅游资源的主

体。全县共计有景物 l55 个，以人文景观为主。2005 年编制的《金昌

市旅游发展总体规划》中，把永昌规划为全市旅游发展的重心，按不

同的资源及功能划分为八大景区：骊 y 遗址旅游文化区、永昌古城休

闲度假旅游区、御山峡圣容寺文物古迹旅游区、红西路军主题旅游区、

祁连积雪风景旅游区、云庄寺宗教民俗旅游区 。现已逐步形成了以骊

y 故址为代表的骊 y 文化、以红西路军战史为代表的红色文化、以圣容

寺为代表的宗教文化、以“节子舞”、“永昌小曲”为代表的民族民

间文化等四大特色文化。对永昌县古建筑进行调查对于推动永昌的经

济发展具有重大的实际意义。 

二、前期问卷调查 

根据小组对人群的调查得知，大多数人都去这些古建筑，可喜欢

去这些古建筑的人很少，其中学生尤为不喜欢，他们的理由概括为：

永昌县来来去去就只有骊 y 遗址、圣容寺、武当山、云庄寺等几处景

观，景色单调，而且没有别的娱乐设施来吸引游客，一点特色都没有。

于 1 月 15 日起，小组设计问卷对周围群众调查了解产生上述这种情况

的原因，回收的问卷集中反映了两个方面： 

一是群众对我县古建筑的情况不了解。利用周末和假期到永昌县

古建筑游玩的只去武当山北海子景区等景点，其它的，就被冷落到一

旁，一些古建筑景区活动也因无人观看而停止。比如骊 y 古城、云庄



 

二是有关部门对永昌县古建筑的开发利用不全面。旅游部门只重

视开发交通便利的北海子武当山等景点的景物，将许多相关的文人历

史给忽略了，造成纯“自然景”。同时有些名气稍逊的景点因为交通

的不便利或景点散乱而得不到整顿，被冷落在青山之中，无人问津，

并且旅游部门在对景区进行宣传时没有采到实际改革措施。在调查中

一位同学提及他第一次到骊 y 古城时看到的是孤立的亭子、孤独的城

墙、荒凉的原野。第二次去没变，第三次去依旧这样，几次下来就毫

无兴致再去了。 

三、实地查看、调查研究 

结束了近三周的背后调查访问和前期准备工作，我们小组带来

“永昌县到底有多少可贵的古建筑资源被埋没掉了”，就这个疑问于 2

月 15 日正式访查永昌县内古建筑。 

在老师带领下，我们一路游览了钟鼓楼、阁老府、骊 y 古城、圣

容寺、北海子公园、汉长城等古建筑景区。我们一边游览风景，一边

记录着景点与访查结果，从中得到不少资料。 

 篇 6 

研究课题： 

木材 

摘要： 

举例几种木材，分析其性质，比较与其他板材不同之处。 

前言： 

调研木材,了解木材，以面对面的方式认识木材，到建材市场或木

材市场观察。 

正文： 

随着科技的发展，木材的质量和种类也逐渐增多，在选购木材的

同时要先了解木材，结合所需，选择更适合的木材的种类很多，不同

的木材使用的方向也不同，有装饰类的木材，是用天然木材刨切或旋

切成厚 0.2-1cm 的薄片，经拼花后粘贴在胶合板、纤维板、刨花板等

基材上制成。这种材料纹理清晰、色泽自然，是种较高级的装饰材料。



:用水曲柳、柳按木、色木、桦木等旋切成 0.1-0.5mm 厚

的薄片，以胶合板为基材胶合而成，其花纹美丽，装饰性好钙塑板，

铝塑板这种板材轻质、隔声、隔热、防潮。主要用于吊顶、墙面的面

材。钙塑板铝塑板饰面三夹板：省事又便宜多层板，又叫三夹板和三

合板，层数不同叫法不同，它的优劣主要看原料。现在家装中使用的

主要是饰面三夹板，即在工厂中已经将非常薄的实木饰面贴在三夹板

上。饰面三夹板使用方便，价格也便宜。 

像柳安木材质的轻重适中，结构略粗，易于加工，胶结性能好，

干燥过程稍有翘曲和开裂现象，多是用来做三合板或五合板。 

杉木：材质松轻，易干燥，易加工，切面粗糙，强度中等，易劈

裂，胶着性能好，是目前用得较普遍的中档木材。 

水曲柳：材质略硬，花纹美丽，耐腐、耐水性能好，易加工，韧

性大，胶结油漆，着色性能好，具有良好的装饰性能，是目前装饰材

料中用得较多的一种木材。 

木材的种类决定了其作用， 

细木工板：防潮效果好，不能直接刷漆可以做家具和包木门及门

套、暖气罩、窗帘盒等，其防水性能好。 

集成板：不易变形，这是一种新兴的实木材料，采用优质进口大

径原木精深加工而成，像手指一样交错拼接的木板。可以直接上色、

刷漆，要比细木工板省去一道工序。 

密度板：密度板也叫纤维板。是以木质纤维或其他植物纤维为原

料，施加脲醛树脂或其他适用的胶粘剂制成的人造板材，按其密度的

不同，分为高密度板、中密度板、低密度板。密度板由于质软耐冲击，

也容易再加工。在国外，密度板是制作家私的一种良好材料，但由于

国家关于高度板的标准比国际的标准低数倍，所以，密度板在我国的

使用质量还有待提高。刨花板:刨花板又称碎料板，是利用施加胶料和

辅料或未施加胶料和辅料的木材或非木材植物制成的刨花材料等经干

燥拌胶(如木材刨花、亚麻屑、甘蔗渣等)，热压而制成的薄板。其中包

括甘蔗渣刨花板，渐变结构刨花板等。有很好的装饰性。 

纤维板：按容重分为硬质纤维板、半硬质纤维板和软质纤维板 3
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