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01 人人网广告平台概述



平台背景与定位

人人网作为中国最大的实名制社交网

络，拥有庞大的用户群体和丰富的社

交数据资源。

广告平台致力于为企业提供精准、高

效的自助广告服务，实现品牌宣传、

产品推广等目标。



图文广告

支持多种尺寸和形式的图文展示，实现品牌形象的多
样化呈现。

视频广告

提供高清、流畅的视频播放体验，吸引用户关注，提
升品牌影响力。

互动广告

结合社交元素，设计有趣的互动环节，提高用户参与
度和广告效果。

广告形式及特点



人人网用户以年轻人为主，消费观念新颖，接
受新事物能力强。

年轻化

用户普遍具有较高的教育水平，对于知识和品
质有较高追求。

教育程度高

人人网用户遍布全国各地，可实现广告的广泛覆盖和精准投放。

地域分布广

受众群体分析



02 精准自助广告功能介绍



1

2

3

广告主需在人人网广告平台注册账户，并完成相

关认证，方可登录使用自助投放系统。

注册与登录

广告主可根据营销目标，自助创建广告计划，包

括设定广告预算、出价、投放时间等。

创建广告计划

广告主需按照系统要求，上传广告素材，如图片、

视频、文案等，并完成广告创意的制作。

广告素材上传

自助投放系统操作指南



03

定向优化

系统会根据广告投放效果，实时调整定向策略，提高广告的曝

光率和点击率。

01

定向原理

人人网精准自助广告平台通过用户画像、兴趣标签、地理位置

等多维度数据，实现广告的精准定向投放。

02

定向应用

广告主可根据目标受众的特征，选择相应的定向条件，如年龄、

性别、地域、兴趣等，确保广告触达潜在用户群体。

定向功能实现原理及应用



数据监测

广告主可实时查看广告投放数据，包括曝光量、点击量、转化率
等关键指标。

效果评估

系统提供多种效果评估工具，如A/B测试、转化追踪等，帮助广
告主准确衡量广告效果。

数据报告

广告主可定期接收系统生成的数据报告，全面了解广告投放情况，
为后续营销策略提供数据支持。

数据监测与效果评估方法



03 创意制作与素材选择建议



明确广告目标

在制定创意策略前，首先要明确

广告的目标，例如提升品牌知名

度、促进销售等。

分析目标受众

深入了解目标受众的特点、需求

和兴趣，以便制定更具针对性的

创意策略。

案例分析

结合成功的广告案例，分析其创

意策略、表现手法和效果评估，

为制定自己的创意策略提供启示。

创意策略制定及案例分析



视频素材

如采用视频广告形式，需准备高质量

的视频素材，注意视频的时长、格式、

编码等规范。

其他素材

根据广告形式和创意需求，可能还需

要准备音频、动画等其他类型的素材。文案素材

撰写简洁明了、有吸引力的广告文案，

注意文案的字体、字号、颜色等排版

规范。

图片素材

选择高清、美观、与广告主题相关的图

片，注意图片的尺寸、格式和分辨率等

规范。

素材类型选择及规范说明
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