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基于新媒体渠道的潮牌推广矩阵设计——以潮牌“黑鲸”为例

摘  要:本课题的研究将融合新兴新媒体平台渠道并组合成新媒体推广矩阵，利用新媒

体推广矩阵来宣传潮牌中以黑鲸为例的潮牌。本文利用文献法和数据分析法得出的结论共分

为四个部分，第一部分主要介绍了以黑鲸为例的潮牌的背景与未来发展趋势，以及黑鲸存在

的问题；第二部分主要介绍了新媒体渠道的价值以及新媒体渠道所包含的各大平台；第三部

分主要介绍了新媒体矩阵推广的意义；第四部分主要介绍了如何搭建新媒体矩阵推广潮牌黑

鲸。
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