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国家统计局数据显示，2021 年中国限额以上单位化妆品类商品零售

额达 4026 亿元，同比增长 18.4% 。随着消费结构的升级，我国化妆

品市场进一步扩容。2021 年以来，中国密集出台政策法规，对儿童

化妆品、化妆品功效、化妆品标签、化妆品原料及安全等作出明确规

定，并针对不合规行为给出具体整改方案，化妆品行业的监管力度加

大，行业发展逐渐规范化。 

  数据显示，2021 年中国化妆品行业市场规模达 4553 亿元，同

比增长 15% ，基本恢复至疫情前水平。在国民可支配收入不断提升

以及审美意识增强、关注高颜值等因素驱动下，国内化妆品消费将继

续攀升，预估 2023 年市场规模将突破 5000 亿元。此外，2022 年消

费者调研结果表明，中国化妆品用户较上年更注重产品成分与功效，

而相比之下，价格、品牌等外在因素的关注度有所下降。分析师认为，

未来用户消费将更加理性，产品效果等内在因素成为购买与否的关键

所在。 

 市场规模：预计 2023 年中国化妆品行业市场规模达 5169 亿元 

  数据显示，2021 年中国化妆品行业市场规模达 4553 亿元，预

计 2022 年将达 4858 亿元。化妆品消费在一定程度上受到疫情反复



的影响，但随着多地有序复工，国民经济平稳复苏，中国化妆品市场

规模将保持稳定增长，预计 2023 年可突破 5100 亿元。 

  用户调研：综合电商平台是消费者首选的购买渠道，用户最关注

产品成分与功效 

  调研数据显示，有 72.6% 的消费者会在综合电商平台选购化妆品，

电商将持续成为各大品牌的主营渠道。在考虑因素方面，消费者优先

关注化妆品的成分和功效，占比分别为 58.2% 和 58.1% ，而价格因

素则排在第三位，占比为 51.1% 。 

  行业趋势：行业监管趋严，男性化妆品市场逐步扩容 

  2021 年以来，中国出台多项政策法规，对化妆品的功效、标签、

原料及安全等做出明确规定，加大监管力度，行业发展逐渐规范化。

同时，更加严格的法规或将延长新品研发周期，促使企业增加研发投

入。此外，男性消费群体对化妆品的购买意愿及接受价位有所提高，

“他经济”逐步增长。 

  以下为报告内容： 



 

  化妆品分类 

  本报告讨论的化妆品主要分为两大类：护肤品（如面霜、乳液、

洗面奶及其附属工具等），彩妆用品（如粉底、BB 霜、腮红及其附

属工具等）。 



 

  中国化妆品行业社会发展驱动力：男颜经济 

  数据显示，2021 年中国男性护肤品市场规模为 99.0亿元，同比

增长 23.8% ，整体呈较快发展态势，预计2023 年将突破 160.0亿元。

此外，数据显示，在 2022 年“6·18”购物节中，天猫平台上的男士护

理产品整体销量实现 20 倍的高速增长。分析师认为，当今社会，男

性愈发注重个人护理和仪容仪表，不少男性已经开始使用彩妆修饰自

己的面容。可以预见中国男性化妆品市场仍存在较大的发展空间。 



 

  2015-2023 年中国化妆品行业市场规模分析 

  数据显示，2021 年中国化妆品行业市场规模为 4553.0 亿元，同

比增长 15.0% ，在疫情得到有效控制后，市场明显回升。分析师认为，

在国民可支配收入不断提升以及审美意识增强、关注高颜值等因素驱

动下，国内化妆品消费持续攀升，预估 2023 年中国化妆品行业市场

规模将突破五千亿元。 



 

  2015-2023 年中国护肤品行业市场规模分析 

  数据显示，中国护肤品行业整体呈增长态势，2021 年市场规模

为 2308.0 亿元，同比增长 13.8% 。分析师认为，近十年来护肤品品

牌对消费市场持续投入和普及，消费者的肌肤护理意识日益增强，护

肤品消费理念得到更新，因而促进了护肤品行业的健康发展。 



 

  2015-2023 年中国彩妆行业市场规模分析 

  数据显示，2020 年受疫情影响，中国彩妆行业市场规模出现小

幅下滑，2021 年市场规模为 449.1 亿元，同比增长 10.0% 。分析师

认为，随着国内疫情可控化，以及新一代消费者追逐颜值的热潮兴起，

未来年复合增速仍有望保持 10.0% 以上。 



 

  2017-2022 年 4 月中国化妆品进出口金额 

  数据显示，2017 年至今，中国化妆品进口金额保持稳定增长，

但增速大幅放缓，2021 年进口金额突破1300.7亿元，同比增长8.8% 。

而中国化妆品出口金额，除 2020 年小幅下滑外，整体呈缓慢增长态

势，2021 年出口金额约为 252.3 亿元，同比增长 1.2% 。 



 

  中国化妆品产业图谱 

 

  中国化妆品产业链上游分析：透明质酸（一） 



 透明质酸，又称玻尿酸，是一种由 乙酰氨基葡萄糖和 D-葡萄

糖醛酸为结构单元的天然高分子粘多糖，广泛存在于人体的眼玻璃体、

关节、脐带、皮肤等部位，并随着年龄增长体内含量逐渐减少。透明

质酸具有良好的保水性、润滑性、黏弹性、生物降解及生物相容性等

物理生物特性，在医疗、化妆品和功能性食品领域有着广泛的应用。

 

  中国化妆品产业链上游分析：胶原蛋白（二） 

  数据显示，2017 年至今，中国胶原蛋白类型的护肤品市场规模

持续扩大。其中，基于重组胶原蛋白的功效性护肤品市场规模，由

2017 年的 8.0亿元扩张至 2021 年的 46.0亿元，并且有望于 2022

年达到 72.0 亿元。同时，数据显示，基于重组胶原蛋白的功效性护



年渗透率可超过 30.0% 。

分析师认为，重组胶原蛋白及其衍生出的新材料，将继续成为化妆品

产业的重要原料，而基于此类原料生产制造的化妆品，将得到进一步

的推广普及。

 

  年中国消费者化妆品月均消费调查 

  调研数据显示，2022 年，中国消费者的化妆品月均支出主要集

中在 201-500 元及 501-1000 元区间，占比分别为 36.0% 和 35.5% ，

化妆品月均支出在 1500 元以上的高端消费人群仅占 6.1% 。分析师

认为，随着美容护肤理念逐步增强，中国消费者的化妆品消费意识逐
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