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摘 要

21世纪是知识经济时代，品牌在市场竞争和经济高速发展中是企业竞争最有效

的方法。市场经验启示我们，产品在发展中越来越相似，消费者也越来越成熟。在

食品行业中，消费者更愿意去选择自己所熟悉的品牌，本篇论文主要从良品铺子在

品牌营销的过程中，如何运用品牌营销策略，从而扩大知名度，赢得更高的销量。

本文基于品牌营销的视角，介绍了品牌以及品牌营销的含义，运用了 SWOT分析

法对良品铺子所处的市场环境进行了分析。运用 4P组合策略分析了良品铺子具体的

品牌营销策略，从而找出其存在的问题，以期对良品铺子的品牌营销策略提出一些

相关的建议。

本文研究发现，良品铺子的品牌营销策略方面还存在着一些问题，良品铺子在

在进行品牌营销时，忽视了内容营销背后想要带给消费者的深层次含义，其次，良

品铺子的产品在质量方面也存在一些问题，这对于良品铺子的品牌长期建设有不利

的影响，本文根据良品铺子品牌营销存在的相关问题提出了自己的一些建议，希望

良品铺子能够做的更好。
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