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超市品牌合作
• 两个或多个超市品牌共同开展合作
• 目的是为了实现资源共享、互惠互利
• 可以通过共同采购、资源共享等方式实
现

跨界营销
• 超市与其他行业或品牌进行合作
• 目的是为了拓展市场、提高品牌知名度
• 可以通过合作开发新产品、举办联合活
动等实现

超市品牌合作与跨界营销的定义
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市场竞争加剧

• 超市面临来自同行业和其他行业
的竞争压力
• 需要寻求合作来提高竞争力

02

拓展市场

• 通过合作可以进入新的市场领域
• 提高品牌知名度和市场份额

03

降低成本

• 通过合作可以实现资源共享、降
低成本
• 提高经营效率和经济效益

超市品牌合作与跨界营销的动因



提高品牌知名度

• 通过合作可以实现资源共享、互
惠互利
• 提高品牌知名度和美誉度

拓展市场

• 通过合作可以进入新的市场领域
• 提高品牌知名度和市场份额

降低成本

• 通过合作可以实现资源共享、降
低成本
• 提高经营效率和经济效益

超市品牌合作与跨界营销的意义
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国内案例
• 如华润万家与TESCO的合作
• 通过共同采购、资源共享等方式实现合作
• 提高竞争力和市场占有率

国际案例
• 如沃尔玛与家乐福的合作
• 通过共同采购、资源共享等方式实现合作
• 提高竞争力和市场占有率

国内外超市品牌合作案例



01 02

成功因素

• 合作伙伴选择得当
• 合作方式科学合理
• 营销策略有效执行

失败因素

• 合作伙伴选择不当
• 合作方式不合理
• 营销策略执行不力

超市品牌合作成功与失败因素分析



合作范围扩大
• 超市品牌合作将涉及更
多行业和领域
• 如与互联网、金融等行
业进行合作

01
合作形式多样
• 超市品牌合作将采取更
多样化的形式
• 如共同研发新产品、举
办联合活动等

02
合作层次提高
• 超市品牌合作将追求更
高层次的合作效果
• 如实现资源共享、品牌
融合等

03

超市品牌合作的发展趋势
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跨界营销案例选择

• 挑选具有代表性和影响力的超市跨界
营销案例
• 如沃尔玛与星巴克的合作

跨行业合作

• 超市与其他行业进行合作开展跨界营
销
• 如与餐饮、娱乐等行业进行合作

超市跨界营销案例概述
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