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引言



随着市场竞争的加剧，企业越来越需

要有效的营销策略来吸引和留住客户。

为了提高学生的策略营销实践能力，

我们组织了这次实训。

通过实训，使学生掌握策略营销的核

心概念和方法，培养他们在实际项目

中运用所学知识解决问题的能力。

实训背景与目标

目标

背景



学生分组进行实际项目操
作，针对某一产品或服务
制定并执行营销策略。

实训内容 实训方法 实训时间安排

结合理论学习、案例分析、
小组讨论和实践操作，鼓
励学生主动参与和动手实
践。

为期两周，包括理论学习、
案例分析、小组讨论、策
略制定和实施以及最终汇
报。

030201

实训过程简介
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策略营销实训内容



目标确定 市场分析 定位策略 营销组合

营销策略制定

01 02 03 04

明确实训的目标，包括提高品

牌知名度、增加销售额、建立

品牌忠诚度等。

对目标市场进行深入分析，包

括消费者需求、竞争对手情况

、市场趋势等。

根据市场分析结果，制定符合

企业或产品特色的定位策略。

设计适合的营销组合，包括产

品、价格、渠道、促销等策略

。



营销执行与监控

合理分配和利用内外部

资源，确保营销活动的

顺利进行。

在营销活动执行过程中

，密切关注各项指标，

及时调整策略。

加强团队成员间的沟通

与协作，提高工作效率

。

识别并应对潜在的风险

，确保营销活动的稳定

进行。

资源整合 执行监控 团队协作 风险管理



效果评估标准

数据分析

经验总结

改进建议

营销效果评估

设定合理的评估指标，如销售

额、市场占有率、品牌知名度

等。

总结实训过程中的成功经验和

不足之处。

收集并分析相关数据，了解营

销活动的实际效果。

根据效果评估结果，提出针对

性的改进措施和建议。
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实训成果展示



实训期间，营销团队针对预设的
营销目标进行了策略制定和实施，
最终达成了多少比例的目标，与
预期相比有何亮点或不足。

营销目标达成情况
通过实训期间的营销策略实施，产
品或服务的销售业绩有何明显提升，
主要得益于哪些策略的有效执行。

销售业绩提升

实训期间，新客户获取和老客户保
留的情况如何，哪些策略在客户获
取和保留方面发挥了重要作用。

客户获取与保留

营销策略实施效果
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