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  一、活动主题。 

  “苹果计划”——传承爱心，接力希望。 

  二、主题阐释。 

  “如果别人给予我一个苹果，当我看到更需要的人的时候我会把这个苹果传

递给更需要的人，别人也是如此。将苹果一直传递下去，将爱心一直传递下

去......” 

  三、主体活动介绍： 

  （一）我的公益，与你分享。 

  1、活动目的： 

  旨在通过本次“苹果”计划系列活动之我的公益，与你分享来让当地的小朋

友们了解公益，了解公益活动的重要性，向他们宣传公益精神。 

  2、活动安排： 

  （1）由“爱满心间”活动小组成员向当地小孩子讲述助人为乐，传递爱心

相关的故事及讲解我们进行公益活动的意义，让他们了解公益，学会感恩，助人

为乐。 

  （2）通过孩子们跟小组成员之间问答互动等形式加深他们对爱心公益活动

的了解与理解。 

  （二）感人影片，感动你我。 
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百学须先立志。——朱熹



  1、活动目的： 

  通过一系列以感恩和爱心为主题的影片的观看，以及孩子们对电影的体会和

大家的一些互动交流，让孩子们潜移默化的受到爱心与公益精神的感染与鼓舞，

同时树立一种帮助他人、传承爱心的意识。 

  2、活动安排： 

  （1）组织当地孩子观看以爱心公益和助人感恩为主题的影片，让他们更加

深刻的受到这种爱心精神的影响。 

  （2）观看影片之后，让孩子们谈谈自己的观后感。 

  （3）由活动负责人跟孩子们共同交流互动，从而让他们更加体会到爱心的

感染力。 

  （三）学会关心，爱在身边。 

  1、活动目的： 

  旨在通过此次活动让孩子们了解身边更加需要帮助的人，并鼓励他们通过自

身行动真正参与到助人为乐、奉献爱心的行列中来。 

  2、活动安排： 

  （1）由“爱满心间”团队先走访了解活动基地周围一些孤寡老人、残疾人

等需要帮助的弱势群体。 

  2、带领孩子们了解身边这些更加需要帮助的人。 

  3、鼓励孩子们通过自身的实际行动帮助这些需要帮助的人，如帮助孤寡老

人、残疾人做家务等。 

  （四）传承爱心，携手成长。 

不飞则已，一飞冲天；不鸣则已，一鸣惊人。——《韩非子》



  1、活动目的： 

  此项活动旨在继第三阶段“学会关心，爱在身边”活动之后，让孩子们更加

积极热心的投入到帮助他人，传承爱心的行动中来。同时真正懂得关注关心他人，

体会到公益爱心活动的乐趣与意义。 

  2、活动安排： 

  （1）通过图片视频等向孩子们宣传一些关于地震灾区及其他更加需要帮助

的孩子们的情况，再次唤起当地孩子们的爱心。  

  （2）联合孩子们一起通过自身努力从而帮助灾区的孩子们，将爱心传承下

去。如组织孩子们捡废品卖钱，变废为宝等，将自己的劳动成果捐给地震灾区。 

  （五）用心传承，爱心升华。 

  1、活动目的： 

  旨在通过本次活动对之前的系列活动进行总结，再次唤起孩子们的爱心，让

他们从小树立助人爱心意识及传承公益精神的决心。  

  2、活动安排： 

  （1）由孩子们谈谈对“苹果”计划之前一系列活动体会与感悟。  

  2、由“爱满心间”活动小组成员再次像孩子们宣传公益爱心活动的意义，

让他们从小树立一种助人为乐、传递爱心、懂得感恩的精神，真正将爱心、将公

益活动精神传承下去。 

  四、活动意义： 

  （一）通过本次“苹果”计划——传承爱心，接力希望的主题活动让当地孩

子们真正了解公益活动及其意义，提高他们参与公益的热心。  

非淡泊无以明志，非宁静无以致远。——诸葛亮



  （二）通过本次活动，一方面可以把先进的文化跟公益爱心精神带进贫困山

村，使贫困山村的儿童或失学儿童感受到人文关怀和社会温暖。同时，更是为了

使孩子们能够进一步地受到这种公益爱心精神的熏陶，唤起他们的爱心，让他们

学会感恩，从小树立一种助人为乐，奉献爱心的意识，将“公益”真正传承下去。 

  （三）通过孩子们的爱心行为，既帮助了身边的人以及诸如地震灾区的部分

孩子也能向他们宣传爱心，宣传公益活动，扩大公益活动的影响面。同时也有利

于我们整个爱心的传承和公益活动精神的传递，让更多的人了解公益，参与公益

活动，在全社会中提倡爱心关怀和爱心传递精神。 
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  苹果手机网络营销方案策划 

  苹果公司( Apple Inc. ) 是美国的一家高科技公司，由美国苹果电脑公司

( Apple Computer Inc. ) 更名为苹果公司，在世界 500强排行榜中排名第 19，

总部位于加利福尼亚州的库比蒂诺。苹果公司由史蒂夫·乔布斯、斯蒂夫·盖瑞·沃

兹尼亚克和罗纳德·杰拉尔德·韦恩在1976年 4月 1日创立，在高科技企业中

以创新而闻名，设计并全新打造了 iPod、iTunes 和 Mac 笔记本电脑和台式电脑、

OS X 操作系统，以及革命性的 iPhone 和 iPad 。苹果公司已连续三年成为全球

市值最大公司，在曾经创下6235亿美元记录，在后因企业市值缩水 24%为 4779

亿美元，但仍然是全球市值最大的公司。 

  苹果公司的目标市场战略——差异性市场营销 

  从 iphone 的现有外观和功能看，苹果公司一直将时尚一族的年轻人作为主

要的目标顾客。年轻人对通讯产品功能、外形有着非常高的诉求，比如多媒体应

用、网络浏览等。Iphone 手机有着时尚的外形、触摸屏，还整合了苹果 ipod 播

放器的 itunes 网上下载软件。可以看出 iphone 是要以购买、喜欢 ipod 的年轻

消费者为首要受众。 

海纳百川，有容乃大；壁立千仞，无欲则刚。——林则徐



  除此之外，iphone 从价格上可以明显显现出的特点是，它是一款高端手机

产品。定以市场较高的价格，针对市场中对价格不敏感的群体，满足追逐时尚潮

流的人群。 最后，给予美国市场的 iphone ，其中一个非常重要的目标群体是，

视频爱好者。 苹果公司的目标客户定位 

  iPhone 的目标客户定位：苹果公司将目标受众划分为学生，教育界，创意

工作者，商务和个体消费者四个群体。 

  iPhone 的价格定位基本在四千到八千，属于高端手机。 

  在中国 iPhone 用户特征：高学历、高收入、高阶层。调研显示：iPhone 用

户本科及以上学历的占 70%以上，月收入 5000 元以上的占 60%，大部分为企业中

的高层管理人员、专业技术人员和办公室职员。 

  其实，iPhone 的目标定位也遵循了《创新的扩散》中的传播过程的这几类

人群：创新者、早期接受者、早期的追随者、晚期的追随者，以及滞后者。只不

过由于 iPod 的热销和流行，促进苹果的品牌效应更强。而苹果的品牌效应和史

蒂夫·乔布斯的名人效应使苹果手机的目标客户定位除了“创新者”、“早期接

受者”外，一开始就把“早期的追随者”也列为目标客户。 iPhone 上市再次成

就了一款明星级便携数码产品，上市 74 天就达到 100 万。7月上市，竟然成为

销量冠军。现在 iPhone 的第四代 iPhone4 每个季度的销售量就达到万部。 

  苹果手机的网上产品定位及策略 

  iphone 的产品定位：用乔布斯话说，可以把触摸的宽屏 ipod ，革命性的新

型移动电话，具有突破历史意义的网络通信设备融合在一起。说白了就是一个便

捷的移动电脑一样的智能手机，即网络智能手机，换句话说是人们移动时的好帮

手。因为 iphone 里面有个 app store ，而 app store 的程序总量也已经超过 50

万款，这么多应用可以帮助消费者做许多事情。比如你启动了提醒功能软件，下

个月 15号需要你还银行贷款了，到了时间 iphone 会提前提醒你；有一句英文不

懂，马上输入 iphone 软件在线翻译，问题解决；需要交电费了，用 iphone 手机

臣心一片磁针石，不指南方不肯休。——文天祥



上网缴费；到了陌生异地，用 iphone 所带的地图导航，哪里有银行、哪里有酒

店、哪里有商场、哪里有派出所??iphone 里面的应用都可以帮助你。 

  就像乔布斯所说：iphone 除了向我们提供基本的通话功能服务，让我们能

够联系到世界各地的人之外，还提供了很多更强大的功能。我们有着集各种功能

于一身的 ipod ，你可以真正地将上网设备装进自己口袋，此外你还可以随时随

地发电子邮件，使用最好的谷歌地图。 

  很明显，iphone 定位为移动上网设备，是一个移动的互联网。它的核心功

能就是一个通讯和数码终端，可以说苹果将普通手机、相机、可触摸宽屏 ipod

音乐播放器和掌上电脑的功能融合在 iphone ，尤其是把苹果公司的电脑操作系

统的植入，使它已经具备了运行音乐软件以外程序的能力和电子邮件、网页浏览、

搜索和地图功能等上网能力。重新定义了移动电话的功能。使互联网进入后互联

网时代——移动互联网。让人们在移动时候，解决各种问题。这种多功能的组合

为用户提供了超越手机或者 ipod 这样单一的功能。 

  苹果手机网络品牌策略 

  品牌定位最新的定义是：如何让你在潜在客户的心里与众不同。与众不同就

意味着差异化，而差异化正是极度竞争时代的生存之道。定位的目的是在顾客心

智中针对对手确定最具优势的位置，从而使品牌胜出竞争赢得优先选择，这就是

企业需全力以赴抵达的成果，也是 

  企业赖以生存的唯一理由。谈起苹果，人们通常立马想到的是：高档，优雅，

品牌。苹果在品牌定位上做的比三星要出色，它在有力的维持市场革新者的地位，

并且从服务。产品线，产品特征等方面让消费者------1，在心里上满足，愉悦，

自豪 2，在自我认知上认为自己代表了更强的生产效率和创造力， 走在科技发展

和时代的前沿，以及最基本的与众不同。苹果手机的产品定位就是高品位与活在

未来。 

去留无意，闲看庭前花开花落；宠辱不惊，漫随天外云卷云舒。——《幽窗小记》



  苹果的品牌传播中也会打广告，出宣传板，但是苹果所做的都是有魄力有效

率的传播策略，其广告风格以及信息，店内销售服务策略，包括 Genius Bar 在

内的售后服务，让这种品牌形象深入市场，具有排他性，让人们自愿的为其品牌

作宣传，而恰恰在这个人们再也不完全相信媒体的时代里，依托人们之口为其传

播是一个聪明的战略。所以苹果每年在新产品发布会之前，都会放出口风，但是

却又讳莫如深，比闭口不谈，正如 iphone6 还没推出，网上的各种猜测已经加剧

人们的好奇心。当新品一出，所有人都疯着抢购。所以在品牌传播上苹果让人们

自动为其做传播，省心省力省钱。 

  品牌延伸就是把一个知名的品牌用在一个新产品上。大家都能够了解的是苹

果公司的旗下的手机就只有 iphone ，虽然一直在升级换代，但是苹果依旧坚持

其的品牌聚焦。苹果系具有获胜潜力的产品，所以苹果不会选择作延伸。苹果，

乔布斯逝世之前，每一代苹果的推出都拥有着极高的含金量，不仅仅是苹果增加

了一些性能或者是提高了某些性能，最重要的是乔布斯所设计出来的产品，每种

性能都是对消费者有使用价值的，所以苹果创新的最大特点就是：美丽+傻瓜，

美丽就是其优雅的造型，傻瓜就是其性能既能够满足消费者的需要与高科技的结

合。而乔布斯过世之后，苹果依旧成为人们关注的焦点，所有人都想要知道没有

了乔布斯的苹果还会推出什么样的产品，iphone4s 是 iphone4 经典的延续，所

以舆论颇少，但依旧让大多数人失望，当 iphone5 还没有推出的时候，所有人都

翘首期待，希望 iphone5 能够弥补对 iphone4s 的失望，但是很不幸的是，iphone5

的以推出，让人们更为失望，以至于出现 iphone4s 的销售量超过 iphone5 的情

况，而苹果的股市因为 iphone5 在某个交易日出现了超过 3%的下跌。苹果再也

难以创新出人们所需要的而之前的几代恰恰所没有的性能，之所以这样说，是因

为苹果当然也会继续创新，但是，其创新出来的却是人们所不需要的，例如，

iphone5s 的 4g 网络，这也是创新，当然，不过，请问我们中国有 4g 网络吗？

这一点就足以看出现在苹果公司的创新策略做的不够好。虽然说乔布斯生前不会

对 iphone 的创新投入大量的资金，但由于定位明确，iphone 一直在领头羊的位

置。但是目前没有了乔布斯的苹果虽然在努力创新，可很明显苹果的创新是在偏

勿以恶小而为之，勿以善小而不为。——刘备



离自己原来的定位滴基础上创新。乔布斯之后，苹果手机在 iphone4s 的推出不

久后，开始它的重新定位，iphone5 就是 

  一个很好的例子，于是，iphone5 也开始像三星一样，想要朝“大”发展，

iphone6 还没有出，已经有各种传言说 iphone6 将会比 iphone6 更大，它的重新

定位很明显已经偏离了它原来的产品定位，原来的产品，小巧，优雅，大方，高

档，乔布斯说：“我们卖的不是产品，我们卖的是身份”，而重新定位的苹果却

慢慢的向三星的发展靠近。 

  苹果营销策略分析 

  （1）产品策略 

  产品本身是品牌资产的核心，设计一件能完全满足消费者需要的产品，是营

销成功的前提。产品的设计、制造、上市、销售、运送和服务，都含有强烈、有

力和独特的品牌联想，能够建立正面的品牌形象。特别是产品的感知质量是极其

重要的品牌联想，会经常影响消费者的购买决定。  最新款的 iPhone4 搭载了尖

端的工程玻璃、Retina 显示屏、不锈钢饰框、Apple A4处理器、Gyro+方向感应

器、摄像头+LED、Multi-Touch 触摸屏，搭载 iOS4.0 平台，425000 个应用程序

可供下载。 iPhone 创新性的工业设计、直观易用的 UI、强大的多媒体处理能力、

资源丰富的 iTunes 平台,使用户惊叹它的功能和体验。从产品层面而言，竞争对

手只能追随苹果的脚步。 

  （2） 价格策略 

  品牌的定价政策，能在消费者头脑中产生联想。在设定产品价格，成功的价

值定价的策略中的一个关键问题就是准确的理解消费者感知该品牌有多少价值，

他们愿意在产品成本以上支付多少溢价。因为 iPhone 定位于高端的产品，它的

目标群体是追求时尚的、酷的、热爱数字化的职业人士等年轻人群。这些群体的

消费者愿意为苹果公司的时尚设计支付高价，并且也有能力为苹果公司的时尚设

计支付高价。在他们看来，拥有时尚设计的苹果公司的高价战略是理所当然的。

穷则独善其身，达则兼善天下。——《孟子》



iPhone 正是在有效地评估目标群体对高质量的苹果公司产品的独特、时尚的设

计愿意支付的溢价，在产品定价上成功的采取了撇脂定价策略。在全球市场上，

苹果公司的产品定价在同类产品中都是比较高的。 

  （3） 促销策略 

  苹果 iPhone 的销售渠道包括运营商渠道和自有渠道，其中自有渠道又包括

自营店、网络商店、渠道商三种。虽然苹果对运营商和授权经销商的管控不如自

营店，但是苹果加强了对渠道商的管理力度，对于国美、苏宁、各地区授权经销

商的每个店面都由苹果公司配备了专业的人员，负责店面的形象、演示文件、人

员行为等，从终端的硬件（店面形象、产品及样机文件）和软件（人员行为）上

满足了用户的体验，保证了苹果销售的核心理念------体验式销售的执行。其实

个人觉得 iPhone 没有什么促销活动，它貌似永远都受人们欢迎，永远都是香饽

饽，不需要什么促销活动。 

  （4） 分销策略 

  苹果公司在商品上市前采用了严格的保密制度，这样就控制了消费者饥饿的

强度。苹果让消费者和媒体对其信息极度渴望 -----从对新产品外观工业设计的

意向和才想起商业模式的实施。于是在每次的新产品发布会之后，用户的饥饿感

将被引爆，造成了 iPhone 4 在开始销售一天就实现了百万部的销量。 由于产能

不足、苹果的饥饿营销、国内黄牛囤货，使得国内市场的 iPhone 4 曾价格飙升

至 7000 每部，可谓一机难求。当产品供应趋于稳定，市场的饥饿感消失时，苹

果又会以降价、白色 iPhone 、低配置 iPhone 等形式再次引爆市场需求，保证

IPhone 的销量始终保持在较高的数量。 
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  一、活动主题： 

操千曲尔后晓声，观千剑尔后识器。——刘勰



 共享快乐圣诞 

  二、活动主旨： 

  为了丰富家的课余生活，让家在圣诞之夜在体验西方文化的同时放松心情，

展现我校的风采，活跃校园气氛。 

  三、目标客户： 

  1、学校的全体老师、辅导员及助导：学生为了感谢老师们对他们的辛勤教

育和助导对他们的关怀与指导，一定会趁平安夜把自己的心意传达给他们。 

  2、一些三的学生：在即将毕业之际，三更关注的是彼此的情谊，更希望的

是朋友平平安安，一路顺风，而相互送礼物会成为一种时尚。 

  3、绝部分一的新生和二的学生：一刚来学校对一切都感到好奇，平安夜对

他们来说是一个学生活的惬意佳节，他们定会带着他们90后的气息沓至我们的

营销点的。对于二，在学校的朋友遍布各个系，朋友多多，在这个盛的祝福节日

怎么会吝啬几块钱呢，因为他们更想借此绝好机会增加彼此的情谊。  

  4、绝多数的情侣：寻找时机，营造浪漫的气氛是他们的共同追求，而在平

安夜这样赋予全世界浪漫气息的日子里，她们怎么会忘记给彼此心爱的人送去最

美好的`祝福呢。 

  5、宿舍的兄弟、姐妹：学生活中接触最多的就是自己宿舍的舍友，如兄弟，

姐妹一样，平安夜当然也希望自己的这一群最难忘记的兄弟姐妹们平安！  

  6、自己班上的同学：寒窗苦读，家同学一场，一起学习，一起快乐，高兴，

当然平安夜也少不了你。 

  四、活动的宣传实施方案： 

  活动场地：学校食堂门口、男女生宿舍楼前。 

学而不知道，与不学同；知而不能行，与不知同。——黄睎



 活动时间：12 月 15 日 12 月 25 日 

  宣传策划实施流程： 

  1、一月前市场苹果价格调查，预定苹果。 

  2、平安夜一周口头或发宣传单宣传。 

  3、平安夜前二天摆点对苹果进行营销。 

  4、活动前期悬挂横幅，提高宣传力度，给同学们更多视觉冲击。 

  五、部门及人员安排 

  __x 

  六、经营产品种类 

  以价格分类： 

  产汽称分类： 

  七、特色活动 

  1、平安夜送礼传情服务 

  圣诞节送礼传情服务户（这个环节守健，能否赚钱就看这步）。在圣诞节当

天，打扮成圣诞老人，按照客户的需要把礼物送到指定的人手中！当中还可以自

己策划一些更浪漫有新意的插曲和送礼方式！然后收取一定的服务费！比如一些

女生，以这样的方式收到礼物的时候，一定会比本人亲手送到更有惊喜和有神秘

感！ 

  注：【服务型】也同样适用于平安夜送礼活动圣诞节卖品。  

  比如圣诞树、圣诞老人玩偶、圣诞袜子、圣诞帽、圣诞小饰品之类的商品。 

先天下之忧而忧，后天下之乐而乐。——范仲淹



 2、圣诞节活动 

  圣诞节前一日为祈愿卡推出日，推出方式，在校园内的一些小公园内的树枝、

花园、教室的角落、课桌内等较隐蔽的地方藏放祈愿卡。推出日之后的圣诞节为

惊喜日，可供知道活动的同学进行祈愿卡的寻找。祈愿卡的内容：建议做成彩蛋

式样，椭圆形卡片，与圣诞节有个呼应。圣诞彩蛋也可做活动主题进行宣传。该

卡片可刊登结盟期商家的广告信息，例如：某卡片上有某学校周边一家饭店的信

息，上面内容致为：凡持此卡片上门就餐者享受 8 折优惠。还有其他的商家也可

做其他类别的广告信息刊登。当然也可以自己采购一批小礼物，做为礼物兑换卡。

先到先得即可。 

  该彩蛋其实亦是一个广告载体，我们卖的就抒告服务，具体收费家可以按张，

一张彩蛋卡多少钱等等。 
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  冬天已经悄然走入我们的生活，各种盛大的节日也悄悄临近。无论是圣诞还

是元旦，都是亲朋好友互送祝福、互赠礼物的时候。尤其对于在外工作的人来说，

在平安夜收到一份简单的祝福是件温馨的事。具体活动细节告知如下： 

  一、活动时间： 

  __月 24 日(上午 9：30-__：00) 

  二、活动流程： 

  ⑴公司统一发放苹果礼盒，各部门把祝福及姓名写在礼盒内部的卡片上。 

  ⑵收到苹果的员工可以把自己准备的礼品（糖，橙子等等）装进盒子里返回

办公室，办公室负责分出部门，第二天返回各部门人员手中作为答谢。 

  ⑶各部门分别派出代表组成一个5人小组，分别为， 

穷则独善其身，达则兼善天下。——《孟子》



 ① 队 组长：李永田 组员：李艳阳 郑丽丽 闫立杰 王浩 送往一部 

  ② 队 组长：杨静利 组员：宫秀杰 孟庆龙 宋学飞 耿志平 送往二部 

  ③ 队 组长：孙兰波 组员：吕亚斌 张春燕 田博枭 贺晓玲 送往三部 

  ④ 队 组长：程志刚 组员：贾立伟 王文虎 丁 雪 陈伟刚 送往中心 

  ⑤ 队 组长：杨兴隆 组员: 王志强 刘新迪 杨 柳 张国丰 送往金帝 

  ⑷各部门领导请做好迎接准备。 

  最后祝东方快车所有家人们平安夜快乐！一生平安！ 

  东方快车快餐有限责任公司企划部 __月__日 
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  一、活动目的 

  为了更好的增进大家的相互认识，为了更好培养班内成员的感情，为了更好

的将大家团结在一起。 

  二、活动起因 

  由于圣诞老人在送礼物的路上不小心摔倒了，旁观者无数却无人出来帮扶，

故今年的圣诞节礼物由我们负责！ 

  三、活动时间地点 

  时间：平安夜晚 8点 

  地点：各自宿舍 

  四、活动安排 

百学须先立志。——朱熹



 1、礼品准备：宿舍负责购买礼品！ 

  2、参加人员的准备：参加礼品配发的宿舍宿舍长安排！ 

  3、礼品送达地点：各自宿舍，也可能每人的袜子中！ 

  4、活动经费预算：由班费提供！ 

  五：注意事项 

  1、礼物不求贵重，代表心意即可，注意节俭。 

  2、大家多拍点照片，及时上传至群相册里。 

  信工 10 级 141 班团支部 
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  一、活动背景 

  圣诞的钟声将在耳边响起，圣诞节的前一天，被称为平安夜。苹果的圣诞的钟声将在耳边响起，圣诞节的前一天，被称为平安夜。苹果的 苹苹

与平安的与平安的 平平 同音，于是中国人寓以苹果同音，于是中国人寓以苹果 平安平安 的吉祥含义。 于是就有了平安

夜送苹果的习俗。 送苹果代表送的人祝福接受平安果的人新的一年平平安安。 

  费县点点义工联合会为了让这个平安夜过的更加有意义，特举办义卖平安果

活动。这次活动不仅能弘扬团队的爱心，同时也能更好的展示我们的团队，把我

们的爱心传递的更远！ 

  活动所得利润将全部作为费县点点义工联合会爱心资金，用于以后救助和活

动，使大家的爱心得到延续。此次活动相关账目、所得利润会在活动结束后公布

在、论坛、QQ群并接受大家监督，所得利润以后的支出也会随时公布。 

  二、活动主题： 

饭疏食，饮水，曲肱而枕之，乐亦在其中矣。不义而富且贵，于我如浮云。——《论语》



 义卖平安果，爱心暖严冬 

  三、____时间： 

  ________。12。24 日上午 9：00 

  四、____地点： 

  东方超市门前 

  五、活动地点： 

  东方超市门前、理工大学院内、师范学校院内、（一中或者二中实验中学门

前） 

  六、活动内容： 

  义卖苹果、宣传活动宗旨 

  七、人员安排： 

  1、现场活动组：分组进行，各组设组长一名，向前来咨询购买的爱心人士

介绍活动宗旨“爱心阳光 温暖他人 快乐自己！” 

  2、宣传联络组：接受社会爱心朋友的报名登记，强大爱心力量。 

  ☆组长职责： 

  （1）注意自身言谈举止，组织好本组人员，不得让本组人员嘻戏打闹 

  （2）做好每个人的分工工作，做到细致，人尽其才。 

  （3）协调好现场气氛，协调好本组人员之间的关系。 

  八、参加人员注意事项： 

  1、天气寒冷，注意御寒 

好学近乎知，力行近乎仁，知耻近乎勇。——《中庸》



  2、所有参加人员请佩戴义工证或穿义工服装。 

  3、遵守纪律，服从组织安排，支持组长分配的工作。 

  4、任何情况下不得与任何个人或组织发生争执，如出现矛盾或问题，立刻

上报，由负责人出面调解。 

  5、文明用语，严禁说脏话。 

  6、爱护环境，保证活动场地的卫生，不破坏公共设施。 

  7、所有义工尽量坚持到底，如有非常情况需离开，必须在第一时间告知负

责人，以便及时补充人员。 

  8、一切以义工形象为重，不得做出有损义工形象的事情。 

  9、有意参加义卖活动的义工，跟贴报名。 

  九、活动声明： 

  本次活动是公益活动，所有参与人员皆为自愿无偿奉献爱心，鉴于活动存在

一定的不可控性，参加者必须对自身的财产及个人安全负责，避免发生意外事故。

如若发生意外事故，责任由参与人员自行承担，组织者不承担任何法律和经济责

任，特此声明！本活动开始后，本声明将自动生效并表明你接受本声明，否则，

请在活动开始前退出本次活动。 

  十、本次活动的最终解释权归费县点点义工联合会所有。 

  购买点点义工的购买点点义工的 平安果平安果

  我们承诺： 

  1，我们将为您或您的朋友在平安夜或圣诞节免费发送平安祝福短信。 

穷则独善其身，达则兼善天下。——《孟子》



  2，如果您想把您给对方的祝福恒久留念，我们也可在点点，把您的爱意用

文字形式表达出来。 

  您的每一次购物， 

  我们都将以您的名义去帮助更多的人。 

  牵手点点 爱心传递 

  让我们携手 点点义工 共同努力！ 

  购买点点义工的购买点点义工的 平安果平安果 ，献出你的一份爱心，留下你的祝福。 

  让爱成为习惯，行动从心开始。 

  义卖时间：12 月 24 日 9：00——20：00 

  义卖地点：东方超市及县城各大院校 
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  一、活动目的 

  为了更好的增进大家的相互认识，为了更好培养班内成员的感情，为了更好

的将大家团结在一起。 

  二、活动起因 

  由于圣诞老人在送礼物的路上不小心摔倒了，旁观者无数却无人出来帮扶，

故今年的圣诞节礼物由我们负责! 

  三、活动事项 

  时间：暂定平安夜晚 8 点 

博观而约取，厚积而薄发。——苏轼



  地点：各自宿舍 

  礼品总负责人：陈明飞 

  活动总策划负责人：王向前、徐长策、陈明飞 

  参加的圣诞老人：李冰檀、陈明飞、李刘万、马颂超、邵红帅、程岚婷、任

琼丽、王昆等 

  四、计划安排 

  1、礼品准备：明天 125 宿舍负责购买礼品! 

  2、参加人员的准备：参加礼品配发的宿舍宿舍长安排! 

  3、礼品送达地点：各自宿舍，也可能每人的袜子中! 

  4、活动经费预算：由班费提供! 

  5、外部赞助：暂无，根据具体情况，再作处理。 

  6、系内为大家‘牵手大业’起表率作用的先进个人另有嘉奖! 

  五：注意事项 

  1、看到者相互通知! 

  2、活动前：每宿舍宿舍长今晚将“自己的名+宿舍号+宿舍人数”编写短息

发送到(陈明飞)的手机上! 

  3、活动后：每宿舍长将各自宿舍具体苹果的“处理”过程的一瞬间发给我(陈

明飞)或上传群相册，作为本次活动的记录! 

  4、如果有何疑问或好的建议请尽快联系! 

 

子曰:“知者不惑，仁者不忧，勇者不惧。” ——《论语》



2023 年苹果策划书 8 

  一、活动名称 

  苹苹安安 

  二、活动背景 

  平安夜将至，同学们都想为自己心底关心的那个人送去一份祝福。此外，在

这个特殊的日子里，校园里也需要一个节日的氛围。 

  三、活动目的及意义 

  本活动旨在为大家传递对关心之人的那份祝福，以表达对对方的默默的关

心，并为大家提供一个平安果的购买平台。对于举办方来说，这也是一个锻炼大

家销售能力的机会。 

  四、活动开展 

  1.活动时间： 

  __月__、__日 

  2.活动宣传词： 

  忙碌的大学生活，是否有个你关心的人被你忽视？平安夜将至，想为心底的

那个 TA送去一份属于你的祝福吗？平安果将会带着你的祝福，陪伴 TA度过这个

温馨的平安夜。 

  3.活动对象： 

  本校全体学生 

  4.活动描述： 

为天地立心，为生民立命，为往圣继绝学，为万世开太平。——张载



  由举办方购置苹果及包装，在校园内设置摊位销售苹果。苹果分为裸苹果、

包装纸包装的苹果、包装盒包装的苹果、花样包装的苹果，价钱不一。同学们可

以自己送，也可以由举办方代送。需要代送的同学要做好登记，以便苹果可以准

确发放。在 24 日下午五点左右，举办方开始整理需要代送的苹果并代送。  

  5.工作人员安排： 

  23 日上午、中午、下午，24 日上午、中午、下午，共分为六个阶段，每阶

段由四至五人负责销售。24 日下午五点后，无课的成员都到安排好的教室整理

苹果并分送。 

  6.善后工作： 

  由于种种原因，可能会有一些苹果没能送到。如有买家提出，举办方负责与

买家协商来解决这一问题。 

  五、活动资源 

  苹果、包装纸、包装盒、便利贴等 
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  一、活动主题 

  相传在平安夜若收到一份带有“圣诞快乐”、“圣诞平安”字样图案的平安

果，并在当天收下这份礼物并吃下这个平安果，就会在新的一年平安、快乐，并

且还有不同层数带有不同的意义之说。故而也有了平安果的代名词“苹果”，每

年的平安夜之际人们都会通过预订或者购买带有“平安”、“快乐”的苹果来表

达他们最深切的祝福，也就流传了平安夜送苹果的习俗。虽然最原始是源于西方，

但随着中西文化的交融，这种节日习俗也被中国人广泛流传，同时也增加了喜庆

的日子，尤其是流传在校园，更加显得丰富了校园文化。因其通过苹果的传送来

臣心一片磁针石，不指南方不肯休。——文天祥



传达祝福而与平常祝福方式不同，再经过我们精心的设计与包装，相信就更加有

了别出心裁的感觉。 

  二、活动名称： 

  浓情“苹”安夜——送平安送祝福 

  三、活动目的 

  平安夜送苹果传温情是我们的主要特色活动之一！通过本次活动的相关活动

宣传及活动进行，更多地服务于安理工学子，为他们传递真心与祝福；同时也体

现了一种在大学校园流传的文化；也很好地使得参加活动的同学更加体验节日的

欢乐及感悟节日的意义，也使同学在组织活动的过程中学到更多的东西。 

  四、活动对象：材料学院大一女生 

  五、总负责人： 

  六、活动前期各部门分工 

  1、女生部订购苹果并选购包装纸和拉花。 

  2、宣传部按照要求做好宣传工作，让更多人了解我们的活动，向大家提供

活动目的。 

  3、女生部成员集体包装苹果，填写祝福语卡片。 

  4、在 24 日平安夜的晚自习后选择在红楼的一个教室发放苹果。 

  5、提前收集好所有女生的联系方式，以备没有在规定时间来领取苹果的同

学以电话的方式通知。 
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好学近乎知，力行近乎仁，知耻近乎勇。——《中庸》
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