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01 活动背景与目标



清新、简约、复古、运动
等多元化风格并存，注重
色彩搭配与图案创新。

流行元素 面料选择 消费者需求

以轻薄、透气、舒适为主，
注重面料的环保性和功能
性。

追求个性化、时尚化、高
品质的穿着体验，注重性
价比和购物体验。
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春夏服装市场趋势分析



中高端时尚百货，注重品质与服务，追求差异化
竞争。

品牌定位

引进国内外知名品牌，涵盖多种风格与品类，满
足不同消费者需求。

产品特色

提供优质的购物环境和售后服务，倡导品质生活
与消费升级。

服务理念

万佳百货品牌定位及特色
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通过活动宣传，增强消费者对万佳百货的认知和

信任感。

提高品牌知名度和美誉度

借助活动优惠和促销手段，吸引消费者购买春夏

服装。

促进春夏服装销售

通过互动体验和优质服务，培养消费者的忠诚度

和复购率。

增强客户粘性

活动目标与预期效果



年龄层次

主要面向20-45岁的年轻时尚人群，具有一定购买力和审美水平。

地域分布

以城市白领和时尚潮人为主，辐射周边县市及网购群体。

消费心理

追求时尚潮流，注重个性表达，对价格敏感但更注重品质与服务。

目标受众群体分析



02 广告创意与策略



核心卖点提炼与传播点设计

核心卖点

时尚款式、优质面料、舒适体验、价

格实惠

传播点设计

强调春夏新品上市，突出万佳百货的

品牌特色和优势，以吸引消费者关注

和购买



以“轻时尚，新生活”为核心理念，

倡导轻松、自由、时尚的生活方式

采用清新明亮的色调，以简约时尚的

设计元素和生动的模特展示，呈现春

夏服装的时尚与活力

创意理念及表现形式选择

表现形式选择

创意理念



突出万佳百货年轻、时尚、亲民的品牌形象，与竞争对手形成差异化竞争

品牌定位差异化

强调产品的设计感、品质感和性价比，以满足不同消费者的个性化需求

产品特色差异化

差异化竞争优势强化策略



情感化营销策略运用

通过描绘春夏季节的美好场景和消费者的生活愿景，引发消费者的情感共鸣和购买欲望

情感共鸣

利用社交媒体等渠道与消费者进行互动，分享穿搭心得和购物体验，增强品牌认同感和

忠诚度

社交互动



03 线上线下渠道整合推广



官方网站及APP活
动页面设计

突出春夏服装主题，设置优惠券

领取、满减活动等互动环节，提

高用户参与度。

电商平台合作

与主流电商平台合作，开设万佳

百货旗舰店，同步进行春夏服装

的促销活动。

搜索引擎优化

针对春夏服装关键词进行优化，

提高官方网站及电商平台的搜索

排名，增加曝光率。

线上渠道推广计划部署
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门店陈列及氛围营造

调整门店布局，设置春夏服装专区，增加绿植、灯光
等元素，营造清新自然的购物氛围。

优惠券及满减活动

针对线下门店设计优惠券及满减活动，吸引消费者到
店购物。

会员专享活动

为会员提供专享折扣、积分兑换等福利，增强会员粘
性。

线下门店促销活动安排



短视频平台挑战活动
在抖音、快手等短视频平台发起春夏服装搭配挑战活动，吸引用户
参与并分享。

直播互动环节
在直播过程中设置互动环节，如抽奖、问答等，提高用户参与度和
粘性。

微博、微信等社交媒体平台推广
发布春夏服装搭配指南、潮流趋势分析等内容，增加用户互动和转
发。

社交媒体平台互动营销设计
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