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中国中央空调行业市场深度分析及投资策

略咨询报告

一、行业概述

1.1行业定义及分类

(1) 中国中央空调行业，是指专门从事中央空调系统设

计、生产、安装、销售及售后服务的一系列活动构成的产业。

它主要包括中央空调设备制造、中央空调工程安装、中央空

调系统调试与维护等环节。中央空调系统以其高效节能、舒

适环保等特点，广泛应用于商业建筑、公共设施、住宅小区

等领域。

(2) 根据中央空调的用途和功能，可以分为多种类型。

首先是按照空调系统的工作原理分类，包括水系统中央空调、

风系统中央空调、地源热泵中央空调等；其次是按照空调系

统的应用场景分类，如商用中央空调、家用中央空调、工业

中央空调等；此外，还可以按照空调系统的控制方式分类，

如智能中央空调、传统中央空调等。

(3)
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 在具体的产品分类上，中央空调行业涵盖了包括冷水

机组、热泵机组、风机盘管、新风系统、空调末端设备等多

种产品。其中，冷水机组是中央空调系统的核心部件，负责

将冷却水循环至末端设备，实现制冷或制热功能。风机盘管

是空调系统的末端设备，直接负责室内空气的调节。随着技

术的发展，中央空调产品正向着智能化、节能化、环保化的

方向发展，以满足市场需求和环境保护的要求。

1.2发展历程与现状

(1) 中国中央空调行业的发展历程可以追溯到 20世纪

50年代，初期主要依赖进口设备和技术。随着国内建筑业的

快速发展，中央空调行业逐步壮大，经历了从引进、消化、

吸收到自主创新的过程。80年代，中国开始自主研发和生产

中央空调产品，逐步形成了较为完整的产业链。

(2) 进入 21 世纪以来，中国中央空调行业迎来了快速

发展期。随着城市化进程的加快和人民生活水平的提高，中

央空调市场需求持续增长。在此背景下，国内企业加大研发

投入，推出了一系列具有自主知识产权的产品，如变频中央

空调、智能中央空调等。同时，国外品牌也纷纷进入中国市

场，加剧了行业竞争。

(3) 目前，中国中央空调行业已形成较为成熟的市场体

系，产品种类丰富，技术水平不断提升。在市场规模方面，

中国已成为全球最大的中央空调市场之一。然而，行业也面

临着一些挑战，如产能过剩、同质化竞争、环保压力等。未
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来，行业将继续朝着节能、环保、智能化的方向发展，以满

足不断变化的市场需求和环保政策要求。

1.3行业政策与环境分析

(1)
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 中国中央空调行业的发展受到了国家政策的大力支持。

近年来，政府出台了一系列政策，旨在推动行业转型升级和

绿色发展。例如，《中国制造 2025》提出了推动高端装备制

造业发展的战略目标，中央空调作为其中的重要组成部分，

得到了政策上的倾斜和扶持。此外，针对节能减排和环境保

护的政策，如《大气污染防治行动计划》和《水污染防治行

动计划》，也对中央空调行业提出了更高的要求。

(2) 在行业监管方面，国家相关部门对中央空调产品的

能效标准、环保标准等进行了严格规定。例如，实施能效标

识制度，要求所有中央空调产品必须符合国家能效标准，以

引导消费者选择节能环保的产品。同时，对中央空调生产企

业的生产许可、产品质量认证等方面也进行了规范，确保行

业健康发展。

(3) 环境因素对中央空调行业的影响日益显著。随着全

球气候变化和资源短缺问题的加剧，节能减排成为全球共识。

中央空调行业作为高能耗行业，其环保压力不断增大。在此

背景下，企业需要积极应对，通过技术创新、产品升级等方

式，降低能耗和污染物排放，实现可持续发展。同时，政府

也在推动绿色建筑、绿色家居等政策，为中央空调行业提供

了广阔的市场空间。

二、市场需求分析

2.1市场规模与增长趋势

(1)



研究报告

- 4 -

 中国中央空调市场规模持续扩大，近年来呈现稳定增

长态势。据统计，近年来中国中央空调市场规模逐年上升，

市场规模已经超过了千亿元人民币。随着城市化进程的加快

和建筑行业的蓬勃发展，中央空调在住宅、商业、工业等领

域的需求不断增长，为行业提供了广阔的市场空间。

(2) 从增长趋势来看，中国中央空调市场增速在近年来

有所放缓，但整体仍保持在一个较高水平。随着政策支持、

技术创新和消费升级的推动，预计未来几年中国中央空调市

场将继续保持增长，年复合增长率预计在 5%至 10%之间。特

别是随着绿色建筑和智能建筑的推广，高端中央空调产品的

市场需求有望进一步扩大。

(3) 在细分市场中，商用中央空调和家用中央空调是市

场的主力军。商用中央空调市场受益于商业地产和公共设施

建设的增长，家用中央空调市场则随着居民生活水平的提升

而快速发展。此外，随着国家对节能减排和环保要求的提高，

节能型中央空调产品在市场上的份额逐步增加，成为推动行

业增长的新动力。总体来看，中国中央空调市场规模与增长

趋势显示出积极的发展态势。

2.2市场需求结构与变化

(1) 中国中央空调市场需求结构呈现出多元化特点，主

要包括商用、家用和工业三大领域。商用领域涵盖商业地产、

办公楼、酒店、医院等，家用领域则主要针对住宅小区、别

墅等住宅建筑。随着工业 4.0的推进，工业领域对中央空调
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的需求也在不断增长，尤其在电子、汽车、食品等行业。

(2)
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 市场需求结构的变化趋势表明，商用和家用领域对中

央空调的需求将持续增长。商用领域随着商业地产的快速发

展，对高效、节能、智能化的中央空调系统需求增加；家用

领域则随着居民生活品质的提高，对舒适度、节能性和美观

性要求更高。同时，随着国家对节能减排的重视，绿色、环

保的中央空调产品逐渐成为市场主流。

(3) 在市场需求结构中，不同类型中央空调产品的需求

占比也在发生变化。变频中央空调、多联机中央空调等高效

节能产品市场份额逐年上升，传统定速中央空调产品市场份

额逐渐下降。此外，随着智能家居的普及，智能控制、远程

监控等功能的中央空调产品需求不断增加，市场需求结构呈

现出高端化、智能化的发展趋势。

2.3市场竞争格局分析

(1) 中国中央空调市场竞争格局呈现多元化特点，既有

国内外知名品牌，也有众多本土企业。在高端市场，外资品

牌如美的、格力等占据较大份额，凭借其品牌影响力和技术

优势，在高端项目中具有明显优势。而在中低端市场，国内

企业如海尔、海信等具有较强的竞争力，通过价格优势和本

地化服务赢得了广泛的市场认可。

(2)
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 在市场竞争中，品牌、技术、服务、价格等因素成为

企业竞争的核心。品牌方面，知名品牌通过广告宣传、品牌

建设等手段提升市场知名度；技术方面，企业不断加大研发

投入，推出节能、环保、智能化的中央空调产品；服务方面，

企业通过完善售前、售中、售后服务体系，提升客户满意度；

价格方面，企业通过成本控制和营销策略，提高市场竞争力。

(3) 近年来，中国中央空调市场竞争日趋激烈，主要体

现在以下几个方面：一是企业之间的价格战和促销战；二是

技术创新的竞争，企业纷纷推出具有自主知识产权的新产品；

三是服务竞争，企业通过提升服务质量，扩大市场份额；四

是国际化竞争，国内企业积极拓展海外市场，与国际品牌展

开竞争。在这种竞争格局下，企业需要不断提升自身综合实

力，以应对激烈的市场竞争。

三、产业链分析

3.1上游原材料市场分析

(1) 中央空调上游原材料市场主要包括制冷剂、压缩机、

电机、传感器等关键部件。制冷剂作为中央空调的核心成分，

其市场需求与中央空调整体市场规模密切相关。近年来，随

着环保法规的日益严格，传统制冷剂如 R22等逐步被限制使

用，R410A、R32等环保制冷剂市场需求增长迅速。

(2) 压缩机是中央空调的核心部件之一，其性能直接影

响着空调系统的能效和稳定性。上游原材料市场对压缩机的

要求越来越高，节能、高效、低噪音成为发展趋势。国内压
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缩机企业通过技术引进和自主研发，不断提升产品竞争力，

逐步缩小与外资品牌的差距。

(3)
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 电机作为中央空调的主要动力来源，其能耗和效率对

整体能效影响较大。上游原材料市场对电机的质量要求严格，

包括运行稳定性、噪音控制、节能性等方面。随着变频技术

的普及，对电机性能的要求进一步提升，电机市场逐渐向节

能、智能方向发展。同时，上游原材料供应商通过技术创新

和产业链整合，不断提升原材料的质量和供应稳定性，为中

央空调行业的发展提供有力保障。

3.2中游制造企业分析

(1) 中国中央空调中游制造企业众多，其中不乏一些具

有国际影响力的品牌。这些企业通常具备较强的研发能力、

生产制造能力和市场服务能力。例如，美的、格力、海尔等

企业，通过不断的研发投入和技术创新，在中央空调领域形

成了较强的品牌影响力和市场竞争力。

(2) 中游制造企业在产品线布局上呈现多元化特点，既

有针对高端市场的产品，也有面向中低端市场的产品。高端

产品通常采用先进的技术和材料，满足高端用户对舒适度和

节能性的需求；中低端产品则注重性价比，满足大众市场的

需求。企业通过产品线的差异化，满足不同客户群体的需求。

(3) 在市场竞争中，中游制造企业面临着来自国内外品

牌的激烈竞争。为了提升市场竞争力，企业纷纷通过优化供

应链、提高生产效率、加强品牌建设等方式提升自身实力。

同时，企业也积极拓展海外市场，通过参与国际竞争，提升

国际品牌形象和市场地位。在这个过程中，企业间的合作与
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竞争并存，共同推动着中国中央空调行业的健康发展。

3.3下游应用领域分析

(1)
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 中国中央空调下游应用领域广泛，涵盖了住宅、商业、

工业等多个领域。在住宅领域，中央空调已成为高端住宅、

别墅等建筑物的标配，为居民提供舒适的生活环境。随着城

市化进程的加快，商业地产、办公楼、酒店等商业建筑对中

央空调的需求也在不断增长。

(2) 工业领域对中央空调的需求同样显著，特别是在电

子、汽车、食品等高精度、高洁净度要求的生产环境中，中

央空调的稳定运行对产品质量和生产效率至关重要。此外，

数据中心、实验室等特殊场所对中央空调的温湿度控制要求

极高，这也成为中央空调应用的重要领域。

(3) 随着绿色建筑和节能减排理念的推广，中央空调在

公共设施、学校、医院等领域的应用也日益增多。这些领域

对中央空调的节能性能和环保要求较高，推动企业不断研发

和推广节能型、环保型中央空调产品。同时，随着智能家居

的兴起，中央空调与智能家居系统的结合也成为新的应用趋

势，为中央空调行业带来了新的增长点。

四、技术创新与产品发展趋势

4.1关键技术分析

(1) 中国中央空调行业的关键技术主要包括制冷技术、

节能技术、智能控制技术等。制冷技术方面，变频技术、多

联机技术等已成为行业主流，通过精确控制压缩机的工作频

率，实现高效节能。节能技术方面，热泵技术、余热回收技

术等被广泛应用，有效降低能耗。智能控制技术则通过物联
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网、大数据等技术，实现中央空调系统的智能化管理。
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(2) 变频技术是中央空调行业的关键技术之一，它通过

调节电机转速来控制压缩机的工作状态，从而实现空调系统

的精准调节。变频中央空调相比传统定速空调，具有更高的

能效比和更稳定的运行性能。多联机技术则可以将多个室内

末端设备通过一根管路连接，实现集中控制，提高了系统的

灵活性和适用性。

(3) 智能控制技术是中央空调行业发展的趋势，它通过

集成传感器、执行器、控制器等设备，实现对空调系统的远

程监控、自动调节和优化运行。智能控制技术不仅提高了中

央空调的舒适性和节能性，还为用户提供了更加便捷的使用

体验。随着人工智能、云计算等技术的不断发展，中央空调

的智能化水平将进一步提升，为行业带来新的发展机遇。

4.2产品发展趋势

(1) 中国中央空调产品发展趋势呈现出节能环保、智能

化、定制化三大特点。节能环保方面，企业不断研发和推广

高效节能的中央空调产品，如变频空调、热泵空调等，以满

足国家节能减排政策的要求。智能化方面，中央空调产品开

始融入物联网、大数据等技术，实现远程控制、智能调节等

功能，提升用户体验。

(2)
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 定制化趋势在中央空调产品中也日益明显。随着消费

者需求的多样化，企业开始提供个性化定制服务，如根据用

户需求设计不同型号、不同功能的中央空调系统。这种定制

化服务不仅满足了用户对舒适性和节能性的要求，还提高了

产品的市场竞争力。

(3) 此外，中央空调产品在智能化、模块化、网络化等

方面的发展也值得关注。智能化体现在产品能够根据环境变

化自动调节温度、湿度等参数，提高室内舒适度。模块化设

计使得中央空调系统更加灵活，可根据实际需求进行组合和

扩展。网络化则使中央空调系统与智能家居系统无缝连接，

实现家庭能源的智能管理。未来，中央空调产品将更加注重

用户体验和系统集成，为用户提供更加便捷、舒适、环保的

居住和工作环境。

4.3技术创新驱动因素

(1) 技术创新驱动因素首先来自于市场需求的变化。随

着消费者对舒适度、节能性和环保意识的提升，中央空调行

业面临着不断升级产品性能的压力。这促使企业加大研发投

入，推出更节能、更智能、更环保的中央空调产品，以满足

市场的多样化需求。

(2) 政策法规的引导和规范也是技术创新的重要驱动

因素。中国政府推出的节能减排政策、绿色建筑标准等，对

中央空调行业的技术创新产生了深远影响。为了符合政策要

求，企业不得不改进现有技术，开发符合环保标准的新产品，
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从而推动整个行业的技术进步。

(3)
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