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专业概述



营销专业的定义与特点

营销专业定义

营销专业是一门研究市场需求、消费

者行为以及企业如何通过营销策略和

手段满足消费者需求并实现盈利的学

科。

营销专业特点

营销专业注重理论与实践的结合，强

调市场分析、消费者行为研究、产品

推广、品牌管理等方面的知识和技能

培养。



苏州大学营销专业自设立以来，已有

多年历史，积累了丰富的教育资源和

教学经验。

近年来，苏州大学营销专业在师资队

伍建设、课程设置、实践教学等方面

取得了显著成果，培养了大量优秀的

营销人才。

苏州大学营销专业的历史与发展

发展现状

历史沿革



专业的培养目标与课程设置

苏州大学营销专业的培养目标是培养具备创新精神和实践能力，掌握现代营销理论和方

法，能在企业、政府机构和非营利组织等领域从事市场营销工作的高素质专门人才。

培养目标

苏州大学营销专业的课程设置包括市场营销学、消费者行为学、市场调查与预测、广告

学、销售管理、品牌管理等核心课程，以及电子商务、网络营销、国际市场营销等选修

课程。此外，还注重实践教学环节，如案例分析、市场调研、营销策划等实践课程。

课程设置
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师资力量与教学资
源



    

优秀的师资队伍

教授、副教授占比高

苏州大学营销专业拥有一支高水平的

师资队伍，其中教授、副教授占比超

过60%，具有博士学位的教师比例也

很高。

学术成果丰硕

该专业的教师们在国内外知名学术期

刊上发表了大量高质量的学术论文，

并承担了多项国家级、省级科研项目。

教学经验丰富

教师们不仅具有深厚的学术背景，还

拥有丰富的教学经验和实践经验，能

够为学生提供优质的教学和指导。



苏州大学营销专业配备了先进的
教学设施，如多媒体教室、案例
分析室、模拟实验室等，为学生

提供了良好的学习环境。

先进的教学设施
学校图书馆和学院资料室收藏了大
量营销领域的专业书籍、期刊、报
纸等，为学生提供了充足的学习资
源。

丰富的图书资料

学校与多家企业和行业协会建立了
合作关系，为学生提供了实践基地
和实习机会，帮助学生将理论知识
与实践相结合。

实践基地建设

丰富的教学资源与实践基地



紧密的校企合作

苏州大学营销专业与多家知名企

业建立了紧密的合作关系，共同

开展人才培养、科研合作等活动，

为学生提供了更多的实践机会和

就业资源。

实习机会丰富

学校积极为学生联系实习单位，

提供实习指导和支持。学生可以

在企业实习中深入了解营销实践，

提升自己的职业素养和实践能力。

就业前景广阔

苏州大学营销专业的毕业生在就

业市场上具有很高的竞争力，可

以在各类企业、政府机构、非营

利组织等领域找到适合自己的工

作。

校企合作与实习机会
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学术研究与成果展
示
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