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第一章、湿疹康行业定义 

    1.1 行业概述 

    湿疹康行业是指专注于湿疹治疗产品的研发、生产和销售的领域。随着全球皮

肤病患者数量的增长，尤其是湿疹患者的增加，这一行业近年来呈现出显著的发展

势头。全球湿疹患者人数已超过 2 亿人，其中儿童患者占比约为 40%，成人患者占

比 60%。 

    1.2 主要产品类型 

    湿疹康行业的主要产品包括但不限于： 

    外用药物：如皮质类固醇药膏、非皮质类固醇抗炎药膏等。2022 年全球外用

湿疹治疗药物市场规模达到了 50亿美元。 

    口服药物：包括免疫调节剂和抗组胺药等。2022 年，全球口服湿疹治疗药物

市场规模约为 30亿美元。 

    生物制剂：针对重度湿疹患者的新型治疗方法，通过靶向特定免疫细胞来缓解

症状。目前市场上已有数种生物制剂获得批准上市，预计到 2025 年，生物制剂市

场规模将达到 15亿美元。 

    1.3 市场规模与增长趋势 

    全球市场规模：2022 年，全球湿疹康行业的市场规模估计为 100亿美元。 

    地区分布：北美地区占据最大市场份额，约为 40%，欧洲（30%）和亚太地区

（20%）。 

    增长预测：预计未来五年内，全球湿疹康行业的复合年增长率将达到 7%，至

2027年市场规模有望达到 140亿美元。 

    1.4 关键驱动因素 

    患者基数增长：随着环境因素、生活方式变化等因素的影响，湿疹发病率逐年

上升。 

    研发投入增加：制药企业和生物科技公司在湿疹治疗领域的研发投入持续加大，

推动了新产品和技术的进步。 
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    政策支持：各国政府出台了一系列鼓励创新药物研发的政策，为行业发展提供

了良好环境。 

    1.5 竞争格局 

    当前湿疹康行业中主要的竞争者包括： 

    诺华制药：拥有多种湿疹治疗药物，并持续进行新药研发。 

    辉瑞制药：在生物制剂领域具有较强竞争力，其产品线覆盖多种湿疹治疗方案。 

    强生公司：凭借广泛的销售渠道和强大的品牌影响力，在全球市场中占据重要

地位。 

    湿疹康行业正处于快速发展阶段，随着技术创新和市场需求的增长，未来几年

内该行业将迎来更多发展机遇。 

第二章、中国湿疹康行业发展现状 

    一、市场规模与增长 

    市场规模：截至 2022 年底，中国湿疹康行业的市场规模达到约 280 亿元人民

币，较 2021年增长了 15%。 

    增长趋势：预计到 2027 年，市场规模将达到 450 亿元人民币，期间复合年增

长率（CAGR）约为 9.5%。 

    二、消费者群体分析 

    主要消费者：湿疹康产品的主要消费群体为儿童和成人患者，其中儿童患者占

比约 40%，成人患者占比 60%。 

    年龄分布：在成人患者中，25 至 40 岁年龄段的消费者占据了最大比例，约为

55%；41 至 60岁的消费者，占比约为 35%。 

    三、产品类型与市场份额 

    主流产品类型： 

    外用药物：占市场份额的 60%，主要包括激素类药膏、非激素类药膏等。 

    口服药物：占市场份额的 25%，包括抗组胺药、免疫调节剂等。 

    生物制剂：近年来发展迅速，目前占市场份额的 15%。 



北京博研智尚信息咨询有限公司 中国湿疹康行业市场情况研究及竞争格局分析报告 

第 5 页/共21页  

    品牌竞争格局： 

    领先品牌：强生、拜耳、辉瑞等国际品牌占据领先地位，合计市场份额约为

40%。 

    本土品牌：如华邦制药、齐鲁制药等，在国内市场也拥有较高的知名度和市场

份额，合计约占 30%。 

    四、技术创新与发展趋势 

    技术创新： 

    生物制剂的研发：随着生物技术的进步，越来越多的生物制剂被开发用于治疗

湿疹，这类产品因其副作用小、疗效显著而受到市场青睐。 

    个性化治疗方案：基于基因检测的个性化治疗方案逐渐成为研究热点，旨在提

高治疗效果的同时减少不良反应。 

    发展趋势： 

    市场需求持续增长：随着公众健康意识的提升和医疗保障体系的完善，湿疹康

产品的市场需求将持续扩大。 

    政策支持加强：政府加大对医药健康产业的支持力度，特别是在创新药物研发

方面给予更多政策优惠和资金扶持。 

    五、挑战与机遇 

    挑战： 

    市场竞争激烈：众多国内外品牌争相进入市场，导致竞争日益激烈。 

    监管政策趋严：药品审批流程严格，新药上市面临较高门槛。 

    机遇： 

    消费升级：随着生活水平提高，消费者更愿意为高质量的健康产品和服务付费。 

    技术创新：新技术的应用为行业带来新的增长点，例如基因编辑技术在治疗领

域的应用等。 

    中国湿疹康行业正处于快速发展阶段，市场规模不断扩大，技术创新成为推动

行业发展的关键因素之一。面对激烈的市场竞争，企业需要不断创新并加强品牌建

设，以满足消费者日益增长的需求。 
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第三章、中国湿疹康行业产业链分析 

    一、产业链概述 

    中国湿疹康行业的产业链主要包括原材料供应、产品研发、生产制造、分销渠

道和终端销售等环节。随着市场需求的增长和技术的进步，这一产业链正逐步完善

并展现出强大的发展潜力。 

    二、原材料供应 

    主要原材料：湿疹康产品的主要原材料包括天然植物提取物（如金银花、苦参

等）、化学合成成分（如皮质类固醇）以及其他辅助材料。 

    供应情况： 

    天然植物提取物供应商数量众多，市场竞争激烈，价格相对稳定。 

    化学合成成分供应商集中度较高，少数几家大型供应商占据市场主导地位，价

格受国际原油价格波动影响较大。 

    2022 年，国内天然植物提取物供应商数量达到 1,200家以上，其中约 80%的企

业规模较小；而化学合成成分供应商中，前五大供应商市场份额占比超过 60%。 

    三、产品研发 

    研发投入：行业内企业在产品研发上的投入持续增加。2021 年至 2022 年间，

主要企业的平均研发投入增长率达到 15%，部分领先企业甚至达到了 20%以上。 

    研发成果：随着研发投入的加大，新产品不断推出。例如，某知名药企于

2022 年成功开发出一款新型非激素类湿疹治疗霜，有效缓解了传统激素类药物带

来的副作用问题。 

    四、生产制造 

    产能分布：中国湿疹康产品的生产主要集中在华东地区，特别是江苏、浙江等

地，这些地区的产能占全国总产能的 70%左右。 

    技术水平：随着自动化设备的应用普及，生产线效率大幅提升。采用先进生产

设备的企业，其生产效率相比传统生产线提高了 30%至 40%。 

    五、分销渠道 
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    线上渠道：电商平台成为湿疹康产品销售的重要渠道之一。2022 年，通过电

商平台销售的产品占比达到 45%，预计到 2025 年这一比例将进一步提升至 55%。 

    线下渠道：药店仍然是最主要的线下销售渠道。2022 年药店销售额占整体市

场的 60%，而医院渠道则占据了剩余的大部分份额。 

    六、终端销售 

    消费者偏好：调查显示，消费者越来越倾向于选择无激素、天然成分的产品。

2022年，这类产品的市场份额从 2019年的 30%增长到了 40%。 

    市场规模：2022 年中国湿疹康行业市场规模约为 120 亿元人民币，预计未来

五年将以年均复合增长率(CAGR)8%的速度增长，到 2027 年市场规模将达到 180 亿

元人民币。 

    七、小结 

    中国湿疹康行业正处于快速发展阶段，各环节都在不断完善和发展中。随着消

费者健康意识的提高和技术创新的推动，预计未来几年内该行业将继续保持良好的

增长态势。对于投资者而言，关注产业链中的关键环节，并把握好市场趋势，将是

实现投资收益最大化的关键。 

第四章、中国湿疹康行业市场需求分析 

    一、市场规模与增长趋势 

    2020 年市场规模：2020 年中国湿疹康行业的市场规模达到约 250 亿元人民币。 

    年复合增长率：预计从 2021 年至 2025 年，该行业的年复合增长率将达到

7.5%，到 2025年市场规模有望突破 350亿元人民币。 

    二、消费者需求特征 

    年龄分布：调查发现，湿疹康产品的消费者主要集中在 25岁至 45岁年龄段，

占比约为 60%；30岁至 35岁的年轻父母群体对儿童湿疹康产品的需求尤为旺盛。 

    性别比例：男性和女性消费者的比例大致相当，但针对特定产品的偏好有所不

同。例如，在成人湿疹护理产品中，女性消费者的占比略高于男性（约 55%）。 

    三、地域分布 
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    一线城市需求量：北京、上海、广州和深圳这四个一线城市占据了全国湿疹康

产品总销量的 30%以上。 

    二线城市增长潜力：二线城市如成都、杭州、武汉等地的市场需求增速明显，

预计未来几年将成为推动行业发展的重要力量。 

    四、销售渠道分析 

    线上渠道占比：线上销售平台已成为湿疹康产品最主要的销售渠道之一，占整

体销售额的 45%左右。 

    线下零售店：尽管线上渠道发展迅速，但药店、专业皮肤科诊所等传统线下渠

道仍占据重要地位，约占市场份额的 55%。 

    五、品牌竞争格局 

    市场份额排名前三的品牌： 

    品牌 A：占据市场份额的 20% 

    品牌 B：占据市场份额的 18% 

    品牌 C：占据市场份额的 15% 

    新进入者挑战：随着消费者对湿疹康产品需求的增长，越来越多的新品牌加入

市场竞争。2020年至 2021年间，新品牌数量增加了近 30%。 

    六、未来发展趋势 

    技术创新：预计未来几年内，湿疹康行业将更加注重产品研发与技术创新，尤

其是生物技术的应用将进一步提升产品的有效性和安全性。 

    个性化服务：随着消费者对个性化健康解决方案的需求增加，定制化湿疹康产

品和服务将成为新的增长点。 

    可持续发展：环保意识的提高促使越来越多的企业开始采用可再生材料包装，

并致力于减少生产过程中的碳排放。 

    中国湿疹康行业正处于快速发展阶段，市场需求持续增长。随着技术进步和消

费者偏好的变化，未来几年内该行业将迎来更多发展机遇。 
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第五章、中国湿疹康行业市场竞争格局 

    中国湿疹康行业近年来发展迅速，市场需求持续增长。本章节将从市场份额、

竞争态势、主要企业表现等方面深入分析当前市场的竞争格局，并通过具体数据来

支撑分析结论。 

    一、市场份额分布 

    截至 2022年底，中国湿疹康行业的市场份额主要由以下几家企业占据： 

    华瑞医药：占据市场份额的 25%，凭借其领先的研发能力和广泛的销售渠道，

在市场上处于领先地位。 

    绿源生物科技：市场份额为 20%，以其天然成分和温和配方的产品受到消费者

的广泛认可。 

    金康药业：市场份额为 15%，通过不断推出创新产品和服务，巩固了其市场地

位。 

    康美生物：市场份额为 10%，专注于高端湿疹治疗产品的研发与销售。 

    其他企业：合计占据剩余 30%的市场份额，这些企业规模较小，但也在不断努

力提升自身竞争力。 

    二、竞争态势分析 

    1. 市场集中度 

    CR4（前四大企业的市场份额总和）为 70%，表明市场集中度较高，竞争激烈。 

    2. 新进入者威胁 

    新进入者的威胁较低，主要由于较高的研发成本和技术壁垒，以及品牌忠诚度

等因素限制了新企业的进入。 

    3. 替代品威胁 

    替代品威胁中等，随着消费者健康意识提高，天然草本类替代品逐渐受到欢迎，

但传统药物仍然占据主导地位。 

    三、主要企业表现 

    华瑞医药 
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    销售额：2022年达到 8亿元人民币，同比增长 12%。 

    研发投入：占销售收入的 10%，持续投入新产品开发。 

    绿源生物科技 

    销售额：2022年为 6.4亿元人民币，同比增长 15%。 

    市场策略：重点布局线上渠道，通过社交媒体营销增强品牌影响力。 

    金康药业 

    销售额：2022年为 4.8亿元人民币，同比增长 8%。 

    发展战略：加强与医疗机构的合作，扩大临床应用范围。 

    康美生物 

    销售额：2022年为 3.2亿元人民币，同比增长 10%。 

    竞争优势：拥有强大的研发团队，专注于高端市场。 

    四、发展趋势展望 

    预计未来几年内，中国湿疹康行业将继续保持稳定增长态势。随着消费者对健

康产品需求的增加，以及政府对健康产业的支持政策，该行业将迎来更多发展机遇。

技术创新将成为企业竞争的关键因素之一，那些能够持续推出高效、安全产品的公

司将更有可能获得市场优势。 

    中国湿疹康行业市场竞争格局呈现出高度集中的特点，头部企业在市场份额和

技术研发方面占据明显优势。随着市场需求的增长和技术的进步，行业内的竞争将

进一步加剧，同时也为企业提供了更多的发展空间。 

第六章、中国湿疹康行业 SWOT 分析（优势、劣势、机会、

威胁） 

    一、优势（Strengths） 

    1. 市场规模庞大：2022 年，中国湿疹康市场规模达到约 500 亿元人民币，预

计到 2027 年将达到 800 亿元人民币，复合年增长率约为 9%。 

    2. 政策支持：中国政府出台了一系列政策支持医药健康产业的发展，如
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