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申明

中国的高空脚踏车业在当前复杂的商业环境下逐步发展，呈现出

一个积极整合资源以提高粘连性的耐寒时代。此外，在内部竞争激烈、

外部成本压力加大的情况下，高空脚踏车业的整合步伐加快，进入了

竞争与整合的白热化时期。

本报告主要分为七个部分。同时，本报告整合了多家权威机构的

数据资源和专家资源，从众多的数据中提炼出高空脚踏车行业真正有

价值的信息，并结合当前高空脚踏车行业的环境，从理论、实践、宏

观和微观的角度进行研究和分析，其结论和观点力求做到前瞻性和实

用性的统一。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于商

业用途，也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、高空脚踏车行业财务状况分析

(一)、高空脚踏车行业近三年财务数据及指标分析表中列出了近三年高空脚踏

车行业部分龙头企业的主要高空脚踏车数据和财务指标：

财务指标 2020 年 2019 年 2018 年

主营业务收入（万元） 79041.6 53671 46827

净利润 2523. 4 905.1 1368.3

总资产 27321.6 22885. 2 18681.8
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除了 2019年市场下跌和 2020年疫情影响导致净利润下降外，高

空脚踏车公司各项指标持续加强，高空脚踏车策略和风险防范与化解

报告良好。
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