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第二章 市场分析

21 少儿培训行业分析

少儿教育市场是一个潜在的大市场，加上二胎政策的开放，中国

教育市场迎来了培训行业投资高峰期。除去风险投资商的青睐，国际

教育集团参与度也在提高。而对于普通投资者来说，投资教育的渠道

也在不断增多。中国教育培训领域的市场空间巨大。统计数据显示，

教育支出在中国已经超过其他生活费用成为仅次于食物的第二大日

常支出。

2024 年我国城市家庭中，35%家庭对孩子课外教育支出费用在

5001000 元/月，大于 1000 元/月的家庭占到 10%。按照每个少儿 500

元/月计算，我国少儿培训行业市场规模达 1000 亿元。

图 21  2024 年城市家庭课外教育支出情况

（2）生源情况



2024 年，我国 012 岁婴幼儿和少儿数量在 26 亿左右，03 岁婴幼

儿数达 7000 万，36 岁 7000 万，612 岁少儿 12 亿人。在参加少儿培

训的具体年龄调查中，612 岁的比例为 66%，36 岁的孩子比例为

49%，与去年的 57%差距不大；其次是 1 岁 3 岁的孩子，比例为

27%，周岁以内就开始参加早教班的孩子占比 8%。

图 22 我国 012 岁婴幼儿与少儿数量情况

（3）选择因素及盈利情况

就少儿培训机构的选择而言，62%的消费者认为性价比和学习效

果最重要，28%的人认为环境舒适安全是第一位，10%的人认为离家

近方便是首要考虑的。我国少儿培训行业毛利率以及净利率较高，毛

利率达到 45%，净利率达 30%。



图 23 少儿培训机构选择因素情况

22 艺考培训行业分析

根据国家统计局数据，截至 2024 年底，我国艺术培训行业的产

值已达 430 亿元的规模，并且正以每年 30%以上的速度迅速增长。未

来五至十年，艺术教育市场将发展到上千亿元的规模。音乐舞蹈美术

是艺术培训行业的主力军。以 2024 年市场规模为例，舞蹈培训市场

规模达到 1247 亿元，占到了中国艺术培训行业规模的 29%，音乐培

训市场规模达到 1204 亿元，占到了中国艺术培训行业规模的 28%，

美术培训市场规模达到 825 亿元，占到了中国艺术培训行业规模的

275%。



图 24 艺术舞蹈音乐美术培训规模预测示意图

调查显示，在众多艺术培训项目中，家长最希望孩子接受的是乐

器舞蹈美术类培训，分别占 3059%2691%2181%，在全部培训项目中

占到近八成。

在众多繁杂的社会艺术类培训机构中，少年宫或行业协会开办的

培训机构是家长们最希望把孩子们送往的培训机构，占 3323%；选择

离家近的培训中心占 2484%；个人家教式的培训占 2174%；著名艺术

家开办或具有知名品牌的培训机构占 1335%；其他一般培训中心占

683%。

23 市场分析

231 目标市场定位

项目目标消费群体是合肥市少儿和艺考学生。

232 市场容量



24 竞争对手分析

项目主要竞争对手是合肥市其他艺术培训和少儿培训机构。还有

部分个体经营的培训班。

与竞争对手相比，项目有优质的师资资源贴心的培训服务，给消

费者带来不一样的体验。



第三章 产品与服务

31 核心价值

少儿：兴趣与爱好培训，高效时间规划，充实知识，连贯健康成

长

➢ 标准化的测评体系，实现孩子兴趣与天份的充分培养与展现；

➢ 专业化的规划咨询服务，让少儿享有高效的整体时间规划；

➢ 连续性多元化的少儿培训学习管理系统，让学生系统性接纳知识。

➢ 素质教育与应该教育两相宜，为少儿的未来成功奠定坚实基础！

艺考学生：艺考培训，提高分数，铸就美好未来

为高中学生提高舞蹈音乐美术等艺考培训服务，让高中艺考学生

得到质的提高，考上理想的艺术高校。

家长：解放家长让家长有自己的生活有学习规划

为其孩子提供优质免费贴心参与性的教学内容，做家长的教育管

家，让家长有更充足的时间来做好工作生活以及为孩子学习成长方面

的事项。

32 少儿培训服务

项目主要提供少儿表演少儿模特舞蹈

书法美术声乐相声跆拳道武术主持等少儿

培训服务。

1 书法
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