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一报告摘要

21世纪，随着人们环保意识的逐渐增强，讲求“绿色”的呼声也一浪高

过一浪。由于我们的广大农民绿色环保意识不够。

根据我们对，是价格，其次是效，再次才是对人毒性，。但是这种认识

正在逐步改善，，但是权衡以上几个方面后，还是会买低价格高毒性高残留

的化学。紧接着，我们又对市场进行了调查发现，市场中，化学所占比例为

85以上，生物所占比例仅为 10%左右，可见，生物作为一种新型的还没有在

广泛的推广开来。

生物是指利用生物活体或其代谢产物对害虫病菌杂草线虫鼠类等有害

生物进行防治的一类制剂，或者是通过仿生合成具有特异作用的剂。生物农

药具有安全有效无污染等特点，与保护生态环境和社会协调发展的要求相吻

合。因此，近年来我国生物的研究开发也开始呈现出新的局面，目前，已发

展成为具有几十个品种几百个生产厂家的队伍。生物在病虫害综合防治中的

地位和作用显得愈来愈重要。

作为我国的棉花主产区，棉花产量在我区经济中占有举足轻重的地位，

2024年自治区棉花种植面积为 1908万亩，占全国种植面积的 30%，总产量

占全国 40%。但是目前棉花黄萎病已经遍布各个棉区。尤其是北疆个别团场

由于棉花黄萎病已不能种植棉花，棉花黄萎病已经成为制约棉花发展的一个

重要因素。

我公司根据精确的市场调查以及坚实的技术后盾自主研发了一种新型

生物，其活性成分来自一种有毒植物的内生菌所产生的一种次级代谢产物。

该活性成分对棉花黄萎病有着高效专一的治疗作用，最重要的是该活性成分

对人类及其他动植物无伤害，而且，该成分在阳光和空气中易分解，不会出

现残留现象，更不会污染水土。目前我公司已经拥有较成熟的生产工艺。能

够生产纯度较高的活性液。

如果我公司能够顺利获得投资，将投产建设第一家专业生物农药公司，

这在是独创的，而且，面对着广袤的土地，人们对绿色环保的追求，我公司

将具有极大的发展潜力。



我公司拥有着最团结的创业团队以及最勤奋的技术团队，在将治疗棉花

黄萎病的推广开来以后，我公司还会陆续推出治疗。当资本积累到一定程度

以后，我公司将向多元化同时又高度整合的方向发展。

二公司概述

21 公司名称

孜拉勒生物农药开发有限责任公司

22 公司的宗旨：将环保农业进行到底！

23 公司组建： 

231 部门职能

图 1 部门职能简表

股东会：公司资金的投资者，对董事会成员进行选举；

董事会：公司的最高权利机构，决定公司的长期发展和政策，决定公司

总经理的人选；

总经理：负责公司整体发展规划，监督行政部工作；

技术生产部：负责技术研发技术人员培训核心产品的生产制作；



财务部：负责整个公司的筹资投资资金营运资金分配等各种财务活动；

人事部：负责各部门人员调动任用；

营销部：负责市场营销推广产品宣传和服务。

232 治理架构：

孜拉勒生物农药开发有限公司，以生物农药开发为基础，建立公司管理

推广和销售网络。

24 公司的业务：

241 主营业务：开发并生产抗棉花黄萎病的生物农药

242 兼营业务：

1）开发并生产抗西瓜枯萎病的生物农药；

2）开发并生产抗黄瓜枯萎病的生物农药；

3）开发并生产抗葡萄枯萎病的生物农药；

4）开发并生产抗杏树枯萎病的生物农药。

25 注册资本：

根据创业设想，我们认为有限责任公司更为合理。作为一个小型创业项

目，要求是投资人直接投资，资金完全可以一次到位，约需 136万元。其中

流动资金 51万，固定资产 85万。本创业团队在生产经营中，若出现暂时的

资金不足，可申请小额贷款来解决。当公司进入成熟期时，销售额会大幅增

长，此时大量的销售收入，可解决以前的贷款偿还问题。

金额（万元） 所占比例

注册资金 17000 万元 100％

风险投资 13600 万元 80%

技术投资 3400 万元 20%



图 2  注册资金表

26 股权结构：

1。技术入股   20%

2。风险投资 　80%

27 公司发展：

孜拉勒生物农药开发有限公司将长期植根于，以最优质的服务满足于我

们的客户。我们将在公司成立后十二年的时间内，保持高速成长：我们将在

第一年实现产品市场预热；第二到第四年实现营业额快速增长，使我公司成

长为乌鲁木齐市最专业的生物农药开发公司；从第五年起，在保证我们最大

收益的同时，不断增强公司的竞争优势，扩大产品的销售量；十年左右，我

公司有了相当的资本积累，将进行有效的行业整合，走向多元化和高度整合，

不断发现并拓展新市场，扩大兼营业务的生产和销售。

28 公司设施

公司工作间实验室及实验基地产品生产车间产品分销点网络平台。

三产品与服务

31 产品

311 喷式抗病剂

图 2　股权结构图



                图 3 孜拉勒生物农药部分产品示意图

 我公司将采用两种类型的产品，第一种是适合长期存放的干粉状物质。

第二种是存储期较短的活性蛋白浓缩液。第一种生产工艺较第二种复杂，所

以，在生产成本上也会相对较高一点，当然，由于性状的不同，这种价值的

差异不会明显的体现在价格上。除此以外，我公司根据实地调查，生产适合

于不同喷洒工具的药包。比如生产适合于手动双肩式 16L的喷雾器的 0ml/瓶

或每包的产品。



瓶装药剂适合于小面积种植的棉农，而塑料包装的药剂适合大面积种植

户整箱购买。由于生物农药在使用时对水质量有着一定的要求，我公司会生

产小包装的漂白粉作为赠品附带在喷剂上。

312 生物农药生产计划：

依托艾山江老师两年多来的研究成果，我公司现已经掌握了工程菌

的分离纯化及培养技术，同时掌握了对活性成分的高纯度提取技术。

313  期望产品：

高效专一无毒环保低消费高回报的生物农药。

314  产品材料药品及制作使用工具（商业秘密略）

32  服务流程

321 生物农药生产计划：

依托艾山江老师两年多来的研究成果，我公司现已经掌握了工程菌

的分离纯化及培养技术，同时掌握了对活性成分的提取和浓缩技术。因为棉

花黄萎病的发病时间在每年的 67月份，而且全疆棉花几乎同步发病，可见，

在短短的两个月中对农药的需求量是巨大的，本着对厂房及员工最优化配置

和管理的宗旨，我公司将在每年的八月份进行市场调查和分析，最终确定下

一年的生产计划，进行投产。由于液体生物农药保质期较短，常温只有短短

的四个月，所以我公司计划从当年九月至次年二月生产干粉状生物农药。从

次年二月至八月生产浓缩液状生物农药。

322 临时服务：销售代表性产品。

33  产品技术价值优势

对于关键的技术问题，我们邀请到了师范大学生化学院基因工程教研室

讲师艾山江 · 阿布都拉老师。艾山江·阿布都拉老师在分子生物学与基因

工程方面独具慧眼，已在国内外核心刊物发表科研论文数篇，先后参加了国

家级自然课题 3项，中国遗传学会会员。知识渊博，理论深厚，在科研中所

积累了丰富的技术经验。



该工程菌是艾山江老师分离得到的一种新菌，已经在《gene bank》完

成了新菌注册，并正在积极筹备国家专利的申报。所以在技术方面我们独一

无二的。产品技术含量较高，细致流程，先进的生产工艺将带给我们一流的

产品。

34  应用价值

341  降低广大棉农的农药消费：我公司采用先进的生产工艺，高效率

低成本的商品必然会大大降低广大棉农的农药消费。

342  增效价值：我公司依托强大的技术后盾生产高效的生物农药。

343  健康价值：作为生物农药，对人畜水土几乎无害，在防治植物病

害的同时不对其他生物造成伤害。

345  生态环保价值：生物农药来源于生物，并最终回归自然，将被阳

光和空气分解。不造成任何环保问题。

35  独创性描述

目前，还没有专业的生物农药开发公司。在成立这样的公司具有独创性。

我公司如果能够顺利成立，获得融资，开展预定业务。那么，我们公司将会

成为第一家生物农药开发公司。而且，研究有毒植物内生放线菌这一平台之

上，我们也可以衍生出很多相关的业务。这些业务，也将是独创性的。

四市场分析

41  消费者市场（目标消费群）：全疆各大棉花生产基地以及各地州的

棉花种植散户。

42  市场需求预测：棉花产区面积为 1908万亩，据调查，黄萎病的发病

区占总种植区的 50% 以上。市场需求将十分巨大。

421 市场规模大：

目前全球生物农药需求量正以每年 56％的速度增长，到 2004年已经突

破 58亿美元。我国适合生物农药防治的农业病虫害发生面积为 705



亿亩次，农药年销售额为 30亿元左右，到 2024年，生物农药的销售收

入已经超过 100亿美元，成为全球成长性最好的生物农药市场。但国内生产

的 250多种农药中，高效，底毒品种只占 15%左右，在更是微乎其渺。所以

生物农药市场规模很大。

422 发展潜力大：

现在提倡绿色食品，但在农产品生产环节上还远远没有实现绿色生产，

对此，我国的绿色食品生产标准中也已经对一些农药做出明确规定，像北京

上海山东广州福建等省市都已制定了无公害生产条例，明确规定蔬菜生产中

禁止使用剧毒农药和部分高毒农药。在今后几年，占我国农药使用量 70％左

右的一些剧毒化学农药将会退出市场，取而代之的是低毒生物农药。

对传统生物农药产品，可以利用常规技术基因工程技术和微生物发酵工

程技术改良菌株的生产性能；优化发酵工艺流程；提高单位体积有效生物活

性成分的发酵水平；缩短发酵生产周期；减少原材料消耗；降低生产使用成

本；改进产品性能及提高防治效果的稳定性速效性和持效性等。技术改进的

途径多，发展潜力巨大。

423 调查预测：

农药使用问题 

 被访者的同意率

价格高， 药效差 对 人 畜 有

毒

高残留 假农药多 使用说明

不清

355％ 224％ 169％ 153％ 57％ 42％

表 2 关于农民对当前农药使用问题的调查表

调查显示：

“价格高药效差”是当前农药使用中的最大问题,调查还反映出农民对



所使用的农药对人畜造成毒害和高残留问题的关注度也相当高。这都是

好的现象，说明相当一部分农民已经有了绿色种植的意识。这不论是对农民

自身还是对农产品消费者来说，都是一个福音。

农药市场趋势:

化学农药新药开发越来越难,筛选化学农药的机率只有 1/20000，而生

物农药的成功率是 1/5000。与生物农药相比，化学农药的开发周期 3倍于生

物农药，开发费用 40 倍于生物农药，注册费则是生物农药的 100 倍。这种

状况迫使企业寻求新的发展途径，用更多的投入来开发生物农药来代替化学

农药。生物农药具有安全无毒副作用不污染环境等优点。大力发展生物农药

已成为必然的趋势。

43  市场容纳能力预测：

棉花产区面积为 1908万亩，据调查，黄萎病的发病区占总种植区的 50% 

以上。每亩每年仅需 10，则每年仅市场的容纳能力就为 9540万元。

44 产品（服务）的生命周期：

我公司将在经营中，对产品和服务的新特性不断开发对新市场不断的拓

展，产品销售量从导入期成长期成熟期衰退期不断变化。

45  市场发展趋势及应对策略：

451 市场发展趋势：

图 4 产品生命周期图



1）社会大环境的发展趋势：

安全：目前市场开发并大范围应用成功的生物农药产品，它们只对病虫

害有作用，一般对人畜及各种有益生物(包括动物天敌昆虫天敌蜜蜂传粉昆

虫及鱼虾等水生生物)比较安全，对非靶标生物的影响也比较小。其有效活

性成分完全存在和来源于自然生态系统，它的最大特点是极易被日光植物或

各种土壤微生物分解，是一种来于自然，归于自然正常的物质循环方式。因

此，可以认为它们对自然生态环境安全无污染。

综合：一些生物农药品种(昆虫病原真菌昆虫病毒昆虫微孢子虫昆虫病

原线虫等)，具有在害虫群体中的水平或经卵垂直传播能力，在野外一定的

条件之下，具有定殖扩散和发展流行的能力。不但可以对当年当代的有害生

物发挥控制作用，而且对后代或者翌年的有害生物种群起到一定的抑制，具

有明显的后效作用。

利用循环：目前国内生产加工生物农药，一般主要利用天然可再生资源

(如农副产品的玉米豆饼鱼粉麦麸或某些植物体等)，原材料的来源十分广泛

生产成本比较低廉。因此，生产生物农药一般不会产生与利用不可再生资源

(如石油煤天然气等)生产化工合成产品争夺原材料的矛盾，有利于人类自然

资源保护和永久利用。

设备通用：生物农药的工业生产一般采用液体深层发酵，所用设备为通

用设备，一般主要包括：种子罐发酵罐浓缩过滤系统有效成分的分离提取和

干燥装置等。该类设备一般可以满足适于对不同微生物或微生物代谢产物进

行大规模工业化生产的要求。设备用途的多样化，有利于企业根据市场需求

变化，从事开展生物农药或其他农业微生物产品的系列化开发。

2）产业的发展趋势：

资本：生物农药开发公司潜力巨大，吸引众多的资本进入这个行业。

产品发展趋势：生物农药具有诸多方面的优点，扶植生物农药工业无论

从促进科学技术创新发展，还是从国家投入产出的经济利益方面考虑，都完

全吻合今后产业生态革命的方向。无公害生物农药是人类实现可持续发展和

保障食品安全生产的高新技术突破口之一。因此，确定了生物农药在未来全

球农药产业结构中的特殊地位。
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