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第一章 前言

在疫情影响下，企业不得不从生存的视角求助于数字化，重点关注业务的运转、客户的服务、

供应链的恢复等。但在“后疫情时代”，数字化增长将成为企业与其他品牌竞争的重要壁垒。在消

费需求快速变化、平台成本不断上升、供应链稳健度不高的挑战下，企业要从增长的视角去布局数

字化，重点关注产业层面的供应链协同、社会化协作和多元化场景的融合。

那么，合成生物学行业数字化转型的机遇和挑战在哪里？

企业“数字化转型”策略是什么？

数字化成功要素及实施路径在哪里？

……

下面，我们先从合成生物学行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。
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相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年合成生物学市场前景及趋势预测

第一节 合成生物学行业监管情况及主要政策法规

根据国家统计局发布的《战略性新兴产业分类（2018）》（国家统计局令第 23号），合成生

物学所处的行业为“4生物产业”中“4.5其他生物业”中“4.5.2生物化工制品制造”。

根据国家发展和改革委员会发布的《战略性新兴产业重点产品和服务指导目录》（2016

版），合成生物学属于“4生物产业”中“4.4生物制造产业”中“4.4.2生物化工产品”所涉“生物法制

备或生物质原料制备的大宗与精细化学品及其衍生物”。

根据国家统计局发布的《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），合成生物学所处的行业为

“C27医药制造业”。 

根据中国证监会发布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订）的行业目录及分类原则，

合成生物学所属行业为“C27医药制造业”。

一、行业主管部门



 合成生物学企业数字化转型策略研究报告

6

二、行业主要法律法规
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三、行业政策及发展规划
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