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序言

依据编者的深度调查分析及专业预测,本次行业报告将从下面九

个方面全方位对微波天线行业过去的发展情况进行详细的研究与分

析,并将对微波天线行业进行专业的未来发展趋势预测,还将对微波

天线行业前景进行展望及提出合理化的建议。依据编者的深度调查分

析及专业预测,本次行业报告将从下面九个方面全方位对微波天线行

业过去的发展情况进行详细的研究与分析,并将对微波天线行业进行

专业的未来发展趋势预测,还将对微波天线行业前景进行展望及提出

合理化的建议。本报告只可当做行业报告模板参考和学习，不可用于

商业用途，也不提供其他商业价值，请自行决定是否购买，特此申明。

一、微波天线业数据预测与分析

(一)、微波天线业时间序列预测与分析

根据微波天线业总产值与时间的内在关系，通过之前获得的数据

建立了微波天线业的时间序列方程，并通过建立的时间序列方程预测

了未来几年的产量。

建立时间序列方程的原则如下：

时间序列方程的表达式为：y = a + b x t

其中 y为输出，a和 B为模型参数，t为年份。
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。
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