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引言



    

背景介绍

数字化时代

随着互联网、移动设备等技术的普及，

数字化时代已经到来，大数据成为这

个时代的核心资源。

媒体形态变革

传统媒体如报纸、电视等逐渐受到挑

战，新媒体如社交媒体、自媒体等迅

速崛起，媒体形态发生深刻变革。

融合发展需求

在数字化时代，单一媒体形态难以满

足用户需求，媒体融合发展成为必然

趋势。



大数据可以为媒体提供用户行为、
兴趣偏好等多维度数据，帮助媒
体更精准地了解用户需求，为融

合发展提供决策支持。

数据驱动决策
基于大数据分析和挖掘技术，媒体
可以为用户提供更加个性化的内容
推荐服务，提高用户满意度和粘性。

个性化内容推荐

大数据不仅可以应用于媒体内容生
产，还可以拓展到广告投放、电商
等领域，为媒体创造更多商业价值。

拓展业务领域

大数据与媒体融合关系
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大数据时代下的媒体融
合现状



随着大数据技术的不断发展，国内外媒体行业正经历着前所

未有的融合，包括传统媒体与新媒体、线上与线下、内容与

渠道等多方面的融合。

媒体融合趋势

由于技术、政策、市场等方面的差异，国内外媒体融合的现

状存在一定差异。例如，国外媒体更注重用户数据分析和个

性化推荐，而国内媒体则更强调内容创新和社交化传播。

国内外差异

国内外媒体融合现状概述
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