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引言



报告目的和背景

目的

深入分析京东的营销推广策略，为电

商行业提供借鉴和参考。

背景
随着电商市场的竞争加剧，营销推广

成为电商企业获取竞争优势的关键手

段。京东作为国内电商巨头，其营销

推广策略具有很高的研究价值。



京东简介

成立时间：1998年

业务范围：电商、物流、

金融等

总部：北京

市场地位：中国电商市场

领先者之一
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京东营销策略分析



产品定位

京东致力于为用户提供高品质、

正品的商品，以满足消费者对品

质生活的追求。

商品结构

京东不断优化商品结构，覆盖家

电、数码、家居、服饰等多个品

类，满足不同消费者的需求。

品牌合作

京东与众多知名品牌合作，引进

更多优质品牌和商品，提升消费

者购物体验。

产品策略



价格定位

京东采用低价策略，以性价比高

的商品吸引消费者，满足他们对

价格的需求。

促销活动

京东定期举行促销活动，如618、

双11等大促活动，以折扣、满减

等形式吸引消费者。

会员优惠

京东推出会员制度，为会员提供

更多优惠和特权，提高用户忠诚

度。

价格策略
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限时抢购

京东设置限时抢购活动，刺激消费者购买欲望，提高
销售量。

赠品活动

京东在促销活动中推出赠品活动，增加商品附加价值，
吸引消费者购买。

组合优惠

京东将多个商品组合在一起，以更优惠的价格销售，
满足消费者对套餐的需求。

促销策略



自营渠道
京东自营是其主要销售渠道之一，通
过严格把控商品质量和物流配送，提

高消费者购物体验。

平台渠道
京东开放平台为第三方卖家提供平台
，吸引更多优质商家入驻，丰富商品

种类和品牌。

线下渠道
京东开设线下体验店，让消费者在实
体店内体验商品，提高购买意愿。

渠道策略
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京东推广策略分析



展示广告

在各大媒体平台投放图片、视频等形式的广告，吸

引用户眼球，提高品牌知名度。

移动端广告

针对移动端用户，通过推送消息、横幅广告

等形式，引导用户下载京东APP并注册。

搜索引擎广告

通过投放关键词广告，提高京东在搜索引擎

结果页的排名，吸引潜在用户访问。

广告推广



微博推广
利用微博平台，发布热门话题、互动活动等，提高京东在微博用户
中的曝光率。

短视频推广
在短视频平台如抖音、快手等，发布创意短视频，吸引用户关注和
分享。

微信推广
利用微信平台，通过公众号、朋友圈等渠道，发布优惠活动、新品
推荐等信息，吸引用户关注和购买。

社交媒体推广
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