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[bookmark: _Toc306001264]第一章  根本情况
[bookmark: _Toc306001265]第一节  自然地理条件
〔一〕地理位置
鲤龙潭森林公园旅游景区所处的西周镇位于浙江东部沿海地区，系象山半岛陆路出县之咽喉，西临宁海县，北濒象山港，与奉化市隔港相望，被列为宁波市象山港西北中心镇。本景区位于西周城区中心地段，南接西周蒙顶山，西连清风寨森林公园，北有S38省道经过，地理位置优越。
〔二〕自然条件
1、地质地貌土壤条件
鲤龙潭森林公园旅游景区地处闽南浙隆起带东北段，在地质构造上以断裂为主，燕山运动早期，火山熔浆顺新华夏系构造及纬向构造断裂带喷溢，形本钱景区千奇百怪的地貌景观。岩性多为沉积岩。公园内山系主要为海山，最顶峰海拔为90.3米。
景区土壤以地带性土壤黄泥土为主，其次为石沙土，山麓多为黄泥沙田土。
2、气候水文条件
鲤龙潭森林公园旅游景区气候属亚热带季风气候，雨量充分、四季清楚。年平均气温在17℃左右，一月平均气温5.4℃，八月平均气温27.8℃，极端最高气温在38.8℃左右，极端最低气温在—7.5℃左右，无霜期295天。年降水量1254.7毫米，年日照时数为1670-2048小时，日照率为38%-46%。景区夏无酷暑、冬无严寒的小气候环境，使适宜游览天数到达280天以上。
景区内森林覆盖率高达82%，空气质量高，SO2、尘埃含量少，负离子含量高，各类指标到达GB3095-1996中规定的I级标准。本景区主要水体资源为天蟾池和鲤龙潭。水体资源好，水质优良，到达国家地面水环境质量〔GB3838-1998〕二级标准。
3、森林动植物条件
鲤龙潭森林公园旅游景区植被分区属中亚热带常绿阔叶林北部亚地带，浙闽山丘甜槠、木荷林区，目前境内原生植被已不复存在，以5个植被类型为主：常绿阔叶林〔木荷树〕、针阔叶混交林〔马尾松、香樟林、浙江楠林、苦槠林〕、针叶林〔马尾松〕、落叶阔叶林〔麻栎林、风香林〕、灌丛〔日本野桐灌丛、柃木灌丛〕，以及茶园、果园等。其中，常绿阔叶林是主要植被类型，阔叶林是典型的地带性植被类型，竹林主要由大面积天然林和人工林组成，灌丛以壳斗科、胡桃科、杜鹃花科、金缕花科为主，草丛以芒草、白茅为主。
野生动物属东洋界北缘，代表性动物有猕猴、灵猫、鹿、华南兔以及雉科、棕鸟科、卷尾科、黄鹂科、画眉科、眼镜蛇科类等。
[bookmark: _Toc306001266]第二节  社会经济条件
查看横河镇志
[bookmark: _Toc306001267]第三节  历史沿革
查看横河镇志
[bookmark: _Toc306001268]第二章  现状资源与开发条件分析
[bookmark: _Toc306001269]第一节  工程现状
鲤龙潭森林公园旅游景区的开发始于1995年，华翔集团考虑到业务洽谈、客商招待和住宿餐饮的需要，开始了建设工作。经过十几年的建设和改造，已形成了以住宿、餐饮、娱乐、会议等功能为一体的旅游地。
就目前情况而言，设施方面，已兴建了华翔国际酒店、停车场、游泳池、棋牌楼，可以满足住宿、餐饮功能，娱乐功能还有待提升；内部交通方面，从入口牌楼至华翔国际酒店、办公楼及入口牌楼至南部富奇楼处均有车行道设置，鲤龙潭、常乐寺有山路拾阶而上，酒店后山林修建有游步道，已有一定根底；景观方面，景区内建有常乐寺、常乐院、天蟾潭、鲤龙潭等，植被茂密，且有夜景设置，环境优美。2023年，鲤龙潭森林公园被评为市级森林公园。
[bookmark: _Toc306001270]第二节  资源分析与评价
规划组通过对景区的旅游资源的调查，根据《旅游资源根本分类、调查与分析》标准，得出本景区旅游资源种类涵盖国家标准中的水域风光、生物景观、天象与气候景观、建筑与设施、旅游商品5个主类。〔详细见表1〕
表1    鲤龙潭森林公园旅游景区旅游资源一览表
	主类
	亚类
	根本类型
	资源名称

	B 水域风光
	BC 瀑布
	BCB 跌水
	清廉泉

	C 生物景观
	CA 树木
	CAA 林地
	毛竹林、银杏林

	D 天象与气候景观
	DA 光现象
	DAA 日月星辰观察地
	海山日暮、晓鸣揽月

	F 建筑与设施
	FA 综合人文旅游地
	FAB 康体游乐休闲度假地
	酒店、美容中心、游泳池、棋牌楼

	
	
	FAK 景物欣赏点
	鲤龙潭、天蟾池、常乐寺眺望亭

	
	FC 景观建筑与附属型建筑
	FCK 建筑小品
	入口牌楼、观音雕塑、天蟾石、天门、天梯

	
	
	FCG 摩崖字画
	晓鸣峰摩崖石刻、石山崖刻

	G 旅游商品
	GA 地方旅游商品
	GAE 传统手工产品与工艺品
	本地竹制品

	
	
	GAG 其他物品
	工业产品


〔一〕旅游资源优势
1、旅游资源主类较为齐全，空间分布较为集中
鲤龙潭森林公园旅游景区旅游资源种类涵盖国家标准中的8个主类中的水域风光、生物景观、天象与气候景观、建筑与设施、旅游商品5个主类，资源涵盖主类较为多样。
对于森林度假地来讲，旅游资源种类多样、分布广泛，但又相对集中地构成各处景观是旅游开发极为有利的条件。景区内旅游资源种类多，单体空间分布较为集中，主要分布在景区的中心区域，便于旅游活动的空间组织和线路的设计。
2、生态环境优美，有一定游憩价值
良好的森林度假地不在于几株奇花异草、参天古树，而在于有整片林相丰富、外表优美的森林作背景；有奇石、秀水点缀其间；森林深处有野趣可寻以及由成片森林而形成的森林小气候。
鲤龙潭森林公园旅游景区拥有优美的竹林作为整个景区的背景，森林覆盖率到达82%，周边森林保护区动植物资源也较为丰富，绝大局部植物无毒无刺，森林空气负离子含量高，适于度假游憩。且鲤龙潭森林公园拥有清廉泉及天蟾潭和鲤龙潭两处水域，山水风光与花草树木组合好、层次多、质量高、特色明显。
3、资源可娱乐性强，且有一定景观及设施根底
景区的景观四季变化多样，雨雪、雾凇景色优美，银杏林及山坳花海景观独特，还拥有晓峰揽月、海山日暮等自然景观，常乐寺、常乐院及鲤龙潭等建筑具有古色古香的佛教风格，适宜休闲度假静养身心。正在建设中的嬉水滑道，具有景观和游乐两方面的功能，将成为今后本景区旅游的热点之一。
另外，这里已经具有一定的资源及景观根底，目前，景区已建成华翔国际酒店、酒店停车场、游泳池、竹海园等，便于景区今后的开发提升及旅游活动的开展。
〔二〕旅游资源劣势
1、旅游资源品质低，缺乏稀缺性旅游资源
通过考察，景区旅游资源单体较少且规模较小，许多资源单体等级较低，旅游资源的品质不高，不具备一定的知名度，缺乏稀缺性、垄断性的旅游资源，在历史与人文资源方面，也显得比拟薄弱。因此，这里不适宜开展以观景游憩为主的传统意义上的观光旅游。
2、缺乏丰富的水体旅游资源
许多环境优美的度假地，都有着组合良好的山水资源，多数森林公园也都拥有大面积的湖泊或变化多样的水景，水体旅游资源是度假旅游开发中极为重要的组成要素。通过实地考察，目前本景区仅有天蟾潭、鲤龙潭和富奇楼附近三处较大的水域，清廉泉水流小，富奇楼水域欣赏作用并没有很好的发挥出来，缺乏丰富的水体旅游资源。
总的来说，旅游资源的现状决定了本景区在开展以旅游资源为主要依托的传统观光游览工程方面并不具备明显的优势。但是，从森林旅游度假开发方面看，景区内背景资源优美、旅游资源有娱乐性、有一定设施依托。因此，本景区更适宜凭借优越的环境及根底设施，开展森林度假旅游，开展养生、素拓、主题活动，以此来实现旅游的突破性开展。
[bookmark: _Toc306001271]第三节  投资主体
鲤龙潭森林公园旅游景区的投资主体为华翔集团。华翔集团是国家大型企业，上市公司，宁波市重点培育的十八家大企业大集团之一，中国民营企业500强，世界汽配行业500强。集团总资产二十余亿元，下辖控股子公司九家，参股企业二十余家，分布于浙江、江西、上海、北京、辽宁、吉林等地。主要产品有多功能汽车、特种装备〔车辆〕、汽车零部件、电子产品、水产食品及大、中型精密模具等。2023年销售额44.8亿，创利税3.9亿。2023年度华翔集团被省绿化委员会确定为“省绿化模范单位〞。华翔集团以资源利用最大化和污染排放最小化为主线，将清洁生产、资源综合利用和可持续开展等融为一体，积极打造科技创新型、资源节约型的绿色企业。
[bookmark: _Toc306001272]第三章  环境容量估算及游客预测
[bookmark: _Toc306001273]第一节  环境容量估算
[bookmark: _Toc108428365]〔一〕环境容量现状与分析
一个景区的环境容量就是这个旅游区在既不影响旅游者的旅游质量也不会对环境造成严重破坏的前提下能够接待的最大游客量。这个指标要受到旅游区面积、旅游活动、接待设施、环境脆弱性等多方面的影响。

鲤龙潭森林公园旅游景区的规划范围不大，水资源缺乏、平地少，环境比拟脆弱，所以在开发过程中要合理有限的土地资源，不要浪费平地资源，不宜建设太多的接待效劳设施；其次，把停车场设置在酒店地块，以减轻入口的环境承受力；在游线组织和停留时间上要尽量地安排合理。
〔二〕环境容量极限测算
环境容量是旅游开发中的工程规划与环境、资源保护措施制定的理论依据。科学合理的旅游环境容量既能保证旅游的舒适度，又有利于旅游生态环境和旅游资源的保护。因此，在进行环境容量测算时必须坚持环境与资源可持续利用、旅游业可持续开展的原那么，同时又要考虑旅游舒适，旅游活动的平安顺利。
旅游环境容量的具体测算方法，应根据村庄的地理特点、景点的分布特征等因素来确定。环境容量的测算方法一般有面积法、线路法和卡口法。计算方法如下：
1、面积法：C=B*D/A
其中：C—旅游环境容量；
      B---游览可使用空间面积；
      D---日周转率；
      A---平均每位游客占用的面积。
2、线路法：C=B/D*A
其中：B---游道全长，单位为米；
      D---游客占用合理的游道长度，单位为米/人；
      A---日周转率。
3、卡口法：C=B*D
其中：C---每批次游人数；
      D---日周转率。
根据以上方法测算结果，鲤龙潭森林公园旅游景区的最大日环境容量为3800人，其中入口形象区的最大日环境容量为100人，酒店综合效劳区的最大日环境容量为1890人，休闲游乐区的最大日环境容量为670人，人文养生游览区的最大日环境容量为700人，森林保护区的最大日环境容量为180人，海山公园游览区的最大日环境容量为260人。
〔三〕环境容量极限控制
旅游地域和场所〔包括旅游景点、旅游区、旅游地、旅游区域、旅游设施〕承受的旅游流量或活动量到达其极限容量，称之为旅游饱和。而一旦超出极限容量值，即为旅游超载。旅游超载必然导致旅游污染或拥挤，其结果将是旅游资源被破坏、旅游地域的生态系统遭到损害、旅游者与旅游地域居民的和谐关系破裂。长期的旅游饱和与超载，将对旅游区造成致命的影响。因此，作为旅游管理和经营者，还是有必要采取相应措施，控制合理的游客接待量。
虽然鲤龙潭森林公园旅游景区环境最大容量可以允许日接待最顶峰3800人，但实际上是不大可能做到的。一方面，虽然景区内可以容纳这么多旅游者的旅游活动，但日接待量还要受到其他因素的限制，比方交通瓶颈和当地食宿等接待设施的制约。另一方面，即使在节假日能够有这么大的客流量，也不是多多益善，而应该适当加以控制。因为，以上预测是景区能够承受的最大日客流量，从保护旅游生态环境的角度考虑，鲤龙潭森林公园旅游景区比拟适宜的实际接待量应该是最大接待量的60%左右。
旅游容量指各旅游分区及旅游设施的最大游客容量，又称为旅游合理容量或者最大游客接待量，表述为在一定时间，一定区域内自然环境及其生态环境可容纳的最大游人数量。它是衡量地区自然环境及其资源承载力的主要因素，既保证游人有较好的“快适性〞以及旅游设施较高的利用率，同时又不超过旅游资源保护的最大“忍耐度〞。 
1、环境容量的估算原那么
〔一〕满足性原那么
环境容量估算必须保证游客游兴及观光要求得到满足。
〔二〕忍耐度原那么
环境容量估算以维护风景资源价值和保护风景环境质量为前提，环境容量不能
超过风景资源保存和风景环境质量保护的“忍耐度〞。
〔三〕平安原那么
环境容量估算必须是在自然资源、环境质量得到保护、游客的游兴得以满足的
前提下，使游客的平安得到保障。
2、环境容量的计算方法
参考风景区游人容量的三种计算方法，即面积容量法、线路容量法、瓶颈〔卡口〕容量法三种方法，综合计算。
采用计算公式：
周转率=日可游时间/平均停留时间
日容量=日瞬时容量×周转率
年容量=日容量×全年可游天数
线路法〔游行道〕
用于步行游览的区域，以每个游人所占游览道路面积计，再乘以适当的周转率k。
公式一：R线=S/S'×K
R线——游人量〔人〕
S——游路面积〔平方米〕
S'——每人所占游览道路面积〔平方米/人〕
线路法〔水域〕：该方法用于水上游览的区域，以每个游人所占平均水上游线长度计，再乘以适当的周转率k。
公式二：R线=S/S'×K
R线——游人量〔人〕
S——水上游线长度〔米〕
S'——每艘船所占水上游线长度〔米/艘〕
K——每艘船平均游客数〔人/艘〕
面积法〔陆地〕
用于开展展览活动的陆地区域，以每个游人所占平均游览面积计，乘以周转率K。
公式三：R面= S/S'×K
R线——游人量〔人〕
S——可游面积〔平方米〕
S'——每人所占游览面积〔平方米/人〕
面积法〔水域〕
用于开展游览活动的水域，以每个游人所占平均游览面积计，乘以周转率K。
公式四：R面= S/S'×K
R面——游人量〔人〕
S——可游水域面积〔平方米〕
S'——每艘船所占游览水域面积〔平方米/艘〕
K——每艘船平均游客数〔人/艘〕
卡口法
游览卡口处单位时间内通过的合理游人量，乘以可游时间，用于各游览系统节点处。
公式五：R卡=S×h/K
S——瞬时容量〔人〕
h——可游时间〔小时〕
K——平均每人游览时间〔小时〕
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1、旅游区客流量规模预测
影响旅游区客流量规模主要有两方面因素，其一是旅游客源地，包括客源地的人口特征，如人口总数、城乡人口比率等；还包括该客源地的经济开展总体水平，如居民收入、所从事职业以及受教育状况等；其二是旅游目的地本身，包括目的地的交通条件、资源优势、旅游产品价格、旅游接待效劳设施以及旅游区管理水平等。
对于大熊山而言，人口特征和旅游者的个人收入水平是影响其客源市场的主要因素。下面，先以一级客源市场为例对大熊山周边客源地规模进行预测，数据如下： 
表7—2       2003年湖南省主要城市经济及人口状况     〔单位：万人、元〕
	      　工程
城市名称
	人口总数
	 城镇人口
	农村人口
	城镇居民可支配收入
	农民年纯收入

	  长沙市     
	  601.76          
	
	
	9933
	3745

	株洲市
	
	68
	
	6760
	3029

	湘潭市
	
	
	
	7671
	3166

	岳阳市
	
	190
	
	7286
	2351

	益阳市
	
	
	
	6276
	2362

	常德市
	
	
	
	6464
	2550

	衡阳市
	
	
	
	7205
	3030


数据来源：湖南省统计局                               
针对目前大熊山森林公园的根底设施、交通条件等硬件设施的现状，并联系周边城市的人口状况和经济开展水平，预测在近期内，大熊山森林公园的一级客源市场的客源规模为12——15万人/年。随着景区内硬件及各种配套设施的不断改善与完善，加之人们经济水平的不断提高以及今后二级、三级客源市场的进驻、参与，大熊山森林公园的客源规模必定会呈现逐年高速增长的态势。
2、旅游区客源市场预测
综上所述，可以对大熊山森林公园的客源市场作如下预测：
①、在一个较长的时期内，从旅游者的构成来看，国内旅游者将处于绝对的主导地位，而国际旅游者那么处于补充地位。
②、从客源市场的来源来看，由于地域上的原因，一级客源市场将长期是旅游区客源的主体。但随着社会经济的不断开展及景区内交通条件、配套设施的改善，二级、三级客源也将会在数量上逐年递增。
③、从旅游区客流量规模来看，大熊山森林公园开发初期的客流量规模大致为12—15万人/年，而客流量规模将会随着旅游区的进一步开发而不断扩大。
④、从游客来旅游区的目的来看，初期主要是以普通观光为主，随着旅游区开发的不断深入，休闲娱乐游、商务会议型游客以及度假型游客将会在后期显示出强大的活力和良好的开展态势。
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〔一〕优势
1、良好的区位条件

鲤龙潭森林公园旅游景区地处环杭州湾经济圈范围内，北部有苏南经济圈、上海经济圈，经济区位优越，且这里与宁波、上海、杭州、温州等国内知名客源市场相毗邻，周边的北仑、鄞州、奉化、宁海等地区经济实力雄厚，加上象山政府正大力开展山海经济与休闲度假旅游，开展度假旅游条件优越。工程地缘优势亦非常明显，景区入口不远有高速公路S38省道经过，到宁波市区仅1小时车程，区位条件优越。
2、优美的自然生态环境
由于景区地处浙东沿海地区，自然条件十分优越，且根本保持了原生态的自然环境，这里山幽谷深，层峦叠嶂，植被茂密，环境秀美，资源景观组合好；气候温和湿润，景区内森林覆盖率高达82%，空气质量高，是天然的氧吧，适宜休闲度假。
3、较为完善的根底设施
景区内的宁波华翔国际酒店，各类客房、中心餐厅，咖啡厅、游泳池、桑拿、足浴、美容中心等功能设施一应俱全；另外，景区内部交通通达性好，核心地块内水、电、通讯及接待能力都十分完善；这些为本景区今后的旅游开发提供了有力的物质支持。
4、明确的投资主体
鲤龙潭森林公园旅游景区的投资主体为华翔集团，是国家大型企业和上市公司，拥有雄厚的实力，这为景区的建设开发提供了有力的资金保障。另外，华翔集团拥有鲜明的投资意向及环保的开发理念，这些都为景区旅游的可持续开展提供了坚实的思想保障。
〔二〕劣势
1、缺乏系统的规划设计
因本景区原先自行建设开发，未经系统规划设计，导致现状景区主题不明确，建筑风格不统一，景区内的道路网线不尽合理，这些对日后的规划布局要求有一定的冲突，对旅游开发建设形成一定阻力。另外，目前的旅游工程缺乏主题，现有工程设计建设存在定位不准、旅游容量小、特色缺乏、适合游客层面狭窄、档次不高等问题，整个旅游景区缺少休闲娱乐工程。
2、可利用土地少
因工程地块多为山地，地形地貌较为复杂，加上可利用的平地局部已根本建设开发，使景区可进行开发建设的土地十分有限，加大了开发建设难度，也给旅游工程的开发和日后景区的管理工作带来一定的困难。如何利用现有的设施进行改造，充分挖掘工程自身资源，结合可利用土地进行有效充分的开发，成为本次规划的重点和难点。
3、保护与开发的关系
鲤龙潭森林公园旅游景区的可持续开展应以森林资源与生态环境的保护为前提，这势必会对景区旅游开发形成一定的限制和影响。旅游开发所带来的建设和运营对自然环境存在着潜在的负面影响，可能带来环境质量的退化、水土流失、水体污染、对生物多样性的损害。因此，在全面开发之前，有必要进行详细的环境调查，以制定出全面的环境管理方案，具体工程还需要预先进行环境影响评估工作，力求在开发与生态环境的保护之间取得平衡。
一、优势〔S〕
1、步入21世纪，“生态、休闲、养生〞已成为旅游市场中永恒的主题，大熊山自然资源较好，是开展森林浴的理想目的地，迎合了当今旅游产业的主流与趋势，能够引起游客的广泛关注。
2、大熊山是蚩尤故里，黄帝、乾隆也曾到达此地，人文历史遗存较多，为山清水秀的大熊山注入了文化内涵，成为绝佳的卖点，有利于将大熊山塑造成历史文化品牌景区。
3、新化县总体经济水平不高，消费水平低，因而拥有较强的价格优势，对于消费者来说，价格因素是具有相当吸引力的，“物美价廉〞的旅游商品无疑拥有更为广泛的市场。 
4、大熊山山体庞大、游客容量大，有很大的开展空间和潜力。
5、人文景观与自然景观均十分丰富，旅游工程多样，能满足不同游客的需要。
二、劣势〔W〕
1、现阶段，旅游配套设施不够健全，交通、住宿、购物、娱乐等设施的缺乏成为制约旅游开展的重要因素。
2、大熊山知名度不够高，为推广带来一定的难度。有名气才能带来人气，有人气才能带来财气，要将大熊山塑造成品牌景区，任重而道远。
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〔三〕机遇
1、地方政府高度重视
象山县旅游局非常重视森林旅游业开展，正大力打造生态休闲和文化旅游精品。鲤龙潭森林公园目前已成为市级森林公园，其旅游开展受到市县、乡镇和各部门高度重视，在政策上将得到上级政府的有力扶持，这些为景区的开发提供了有力的支持和保障。
2、森林度假旅游的快速开展
在生活水平提高、闲暇假期增多、消费观念改变等因素的促动下，自驾车、自助散客旅游已经成为经济兴旺地区的出游时尚。回归自然，走进森林，领略优美的生态风光，利用森林的特殊功能来调节身心，恢复心理和生理平衡，森林旅游作为一种独具特色的旅游方式，越来越受到人们的青睐。有专家预测，在21世纪的最初20年里，森林旅游人数净以2位数的速度增长，全球旅游总人数中，有一半以上的旅游者要走进森林。由此可见，森林旅游有着巨大的开展潜力和广阔的开展前景。
3、象山港大桥的修建
象山港大桥的建成，将翻开象山的北大门，取而代之的是半小时的车程使象山直接融入宁波都市圈，与宁波形成“同城〞效应，连同拟建的浙江沿海高速复线的建设，象山将成为连接我国华南、华东二大客源市场的旅游目的地城市，从根本上改变了象山县的交通格局。大桥的建成，使象山以北的游客到本景区的路程将会缩短，交通也更为便利。
〔四〕挑战
1、交通格局的变化
象山港大桥的建设，改变了象山的交通格局，景区北部的S38省道将不再是游客进入象山的唯一陆路通道，因此，景区的旅游开展也将受到挑战，如何吸引客源市场，增加旅游接待数量，将成为今后旅游开展的要重点考虑的问题。
2、周围同类山地旅游区竞争
目前，浙江省省内山地旅游资源非常丰富，周边以“山〞为主要卖点的旅游产品对鲤龙潭森林公园旅游景区的旅游开发构成了强大的竞争，如象山县清风寨省级森林公园、南田岛省级森林公园及四明山国家级森林公园等开发早、等级高，且都在不断的完善和升级之中，它们将成为本景区今后有力的竞争对手。因此，在与这些同类产品的竞争中，必须重视差异化战略，开发特色和创新的旅游产品，力求在起步较晚的情况下于市场竞争中立于不败之地，否那么客源市场受到限制，长期的开发经营也受到明显影响。
三、机遇〔O〕
1、湖南省及娄底市快速增长的国际、国内旅游市场，以生态、休闲为主题的旅游形态的蓬勃开展，为大熊山旅游提供了良好的外部大环境。
2、大熊山的开发被明确为新化县旅游开展的“龙头〞工程，各级领导非常重视，这就为景区开发提供了坚实的政策支持。
四、威胁〔T〕
1、南岳衡山、张家界等景区因为开发早，拥有了一定的知名度、树立了一定的品牌形象，大熊山作为后来者，面临着省内成熟景区的压力。
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在开发时应牢固树立保护和开发相结合的观念，严格遵循《湖南省森林公园管理条例》等法规，做到开发有序、保护有力，严禁破坏性开发；各景区应处理好客流量与景区承受度之间的关系，功能布局、工程安排、开发强度与环境协调的关系，以保证旅游资源的永续利用和景区的可持续开展。
〔一〕以保护为前提
旅游景区的生态系统和自然资源的保护对其旅游业开展和持续繁荣尤为重要，所以规划区的开发必须以保护生态环境为前提，要牢固树立原生态保护原那么，将保护措施制度化，并确保其切实执行，充分协调处理好保护与开发的关系。唯有如此，才能实现景区的永续开发和可持续开展。
〔二〕以市场为导向
在市场经济下旅游资源的开发利用应以市场为导向，面向周边及省内外、国内外的客源市场，根据不同的客源细分市场、不同的需求，开发规划不同的旅游产品，以吸引多层次的客源。当然，强调市场导向原那么，并不意味一切跟着市场走；相反地，景区的规划开发要适度超前，诱导市场需求，引领市场潮流。
〔三〕以主题为宗旨
主题性是度假区的开展方向，文化是景区生命力所在。传统的无主题的度假旅游很难满足每位游客的特殊需求，而根据度假客人的特殊兴趣、爱好、职业、身体状况设计的度假旅游产品对于度假客人那么更具吸引力和号召力。为此，在依托本景区旅游资源的根底上，赋予景区养生文化元素，并通过景观、工程等将文化元素产品化，成为本规划要着力解决的问题。
〔四〕以效益为目标
整合现有旅游资源，优化开展特色工程，最大限度地发挥各类资源的优势；在建设时注重投入和产出的比例，力争以合理的、较少的投入获得较大的收益，实现经济、社会、环境三大效益的协调统一。
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大熊山开发要遵循国家级森林公园的有关管理条例，以保护原生态为主，从大处思考，小处着手，以开拓性思维、全面的大局观、认真负责的精神，才能将大熊山开发好、保护好。在开发中，要充分发挥景区林木丰茂、植被优良之独特优势，“小桥流水，古藤老树〞的自然意境，在美景中注入文化要素，赋予景区以深厚的文化底蕴，发挥“蚩尤故里〞、“苗瑶文化发源地〞的深厚底蕴，“优美的景致+深厚的文化积淀〞为景区开发和成功保护奠定了雄厚的资源根底。
大熊山景区的规划要做到起点高，前瞻性强，容量大，可操作性强，才不至于在今后相当长的时间里落伍。开发中坚持以保护为主的原那么，坚持可持续开展的开发思路。
〔1〕“保护第一、开发第二〞的原那么
各景区要将开发建设和保护生态环境并重，保护是为了更好地开发，开发是为了更好地保护，防止不科学开发行为对旅游资源及环境的破坏。
〔2〕联合治理的原那么
联合环保、林业部门、旅游业相关部门综合治理规划区内外的环境问题，共同营造景区良好的旅游生态环境。
〔3〕分级保育的原那么
应当针对景区内不同类型的旅游区，采取分级保育的方式，有针对性地对山体、水体、植被、大气进行保育，并配合相关的法律法规，制定具体保护章程，从而使保护措施落到实处。
[bookmark: _Toc306001281]第三节  规划依据
本次规划遵循国家、地方相关的法律法规、规划成果，同时充分利用收集得到的当地相关部门的资料数据以及规划工作组的现场调查资料。
〔一〕相关法规
《中华人民共和国城乡规划法》；
《中华人民共和国土地管理法》；
《中华人民共和国环境保护法》；
《中华人民共和国森林法》；
《中华人民共和国野生动物保护法》〔1988年〕；
《中华人民共和国野生植物保护条例》〔1996年〕；
《中华人民共和国环境影响评价法》；
《旅游规划通那么》〔GB/T18971－2003〕；
《旅游开展规划管理方法》；
《旅游资源分类、调查与评价》；
《森林公园管理方法》〔1994年〕；
《森林公园总体设计标准》〔LY/T5123-95〕。
〔二〕相关规划
《浙江省旅游业“十五〞方案与至2023年旅游开展规划纲要》；
《宁波市旅游开展总体规划》；
《象山县旅游业开展总体规划》；
《象山县西周镇中心镇总体规划》；
《西周镇旅游总体规划》；
《宁波市象山县西周镇鲤龙潭森林公园总体规划》。
〔三〕其它
规划单位现场踏勘、访谈、调查所获得的根底资料。
[bookmark: _Toc306001282]第四节  规划分期
本规划期限为2023年——2023年。其中：
近期：2023年——2023年；
中期：2023年——2023年；
远期：2023年——2023年。
[bookmark: _Toc306001283]第六章  总体布局
[bookmark: _Toc306001284]第一节  森林公园性质与范围
[bookmark: _Toc225588495][bookmark: _Toc238887641][bookmark: _Toc225588491][bookmark: _Toc238887638]一、规划范围
夏之红森林公园旅游景区位于浙江省慈溪市慈溪市南郊，本案位于慈溪市最南端，四面环山、山清水秀，享尽自然风光，平均海拔高160米，有良好的生态建设根底。规划总面积约为1000亩，包括毛平水库、局部联梦山、局部铁顶山区域范围。
四、规划性质
本规划为夏之红森林公园旅游总体规划，以打造慈溪市养生健身休闲区为契机，针对森林旅游度假市场，充分挖掘工程资源优势，寻求旅游开发的突破口，明确了景区的旅游开展定位、空间布局、产品类型，并针对重点旅游工程进行设计，以期对今后的开发建设起到指导作用。
[bookmark: _Toc306001285]第二节  森林公园形象定位
1、格局
景区的人文景观与自然景观资源均十分丰富，形成了“一个亮点、两条主线、三种文化〞的格局。
“一个亮点〞：
夏之红森林植被繁茂，空气负离子含量高，以其绝佳的原生态环境为亮点，即生态亮点。
“两条主线〞：
一是以探险、穿越、健身游道为主的休闲养生线；二是以杨梅文化、大山文化为主要内容的文化娱乐线，两条主线相互贯穿、互为补充、相得益彰。
  “三种文化〞：
“杨梅文化+大山文化+休闲养生文化〞，将三种文化融会贯穿，以景来表达情，以情来深化景，情景交融，使景区的内涵与外景相辅相成。
这三种文化是夏之红森林公园的深厚文化底蕴，深挖景区的文化内涵，将文化元素注入到旅游开发中，才能使景区保持持久的生命力。
要处理好“一个亮点、两条主线、三种文化〞之间的关系，“一个亮点〞为核心，“两条主线〞为主轴，“三种文化〞为根底，通过“两条主线〞、“三种文化〞深化“一个亮点〞，利用“一个亮点〞辐射“两条主线〞、“三种文化〞，以此强化亮点、细化主线、深化根底，逐步将夏之红森林公园开发、建设好。
2、基调
开发夏之红森林公园要在“杨梅〞上做文章，树立“杨梅景区，杨梅文化，杨梅旅游〞的规划思路，立足于市场，着眼于长远。
要做杨梅旅游开发，要做好三个方面：
挖掘杨梅和当地的深厚文化底蕴；
保护好联梦山、铁顶山和毛平水库的原生态资源；
打造夏之红的旅游品牌效应。
3、定位
基于本案人文、经济、资源等方面综合考虑，充分发挥当地杨梅的资源优势，重点开发生态旅游资源，最终实现以旅游带动相关产业的开展，将夏之红森林公园建设成为集度假休闲、康体保健、观光娱乐于一体的综合性生态型公园。
宁波地区：
充分发挥本案自然生态资源的绝佳优势，突出杨梅文化，让休闲养生具体化，每一个单体内容均表达生态元素，使其成为宁波地区的精品旅游区。
浙江省：
开发一系列内容新颖、可参与性强、特点鲜明的旅游工程，沿着从景点——景区——城区的旅游开展大思路，使之成为高起点、高品位、高质素的浙江省著名旅游景区。
全国：
深入挖掘景区的文化底蕴，打造融会杨梅文化、大山文化、山水文化、休闲养生于一体、全国一流的生态型森林公园。
第三节  旅游区的主题
主题：
蚩尤故里　　山川雄奇
——湖南大熊山  
释意：
大熊山为蚩尤故里，历史上蚩尤与黄帝之战是一场中华民族的融合之战，它促进了民族间的大融合。蚩尤作为“
九黎之君〞、擅长锻造金属兵器、创立刑法，有战神之名。蚩尤文化是梅山文化的重要组成局部，大熊山国家森林公园是梅山文化的重要载体，具有鲜明的独特性和地域特色，寻访大熊山，可发思古之幽情。
“仁者乐山，智者乐水〞，大熊山青山苍翠、溪水潺潺，山明景秀，跋涉于青山之中，流连于绿水之间，在闲情逸致中体验其原生态的山水之乐。
[bookmark: _Toc306001286]第三节  总体布局结构
根据本景区资源特色、空间布局、产品类型、开发利用导向，规划将形成“一条轴线，三层空间，五个功能区〞的结构布局。
〔一〕一条主轴
杨梅文化主轴：主要以景区杨梅品赏及副产品工程和生态自然景观为依托，通过农副产品的设置和森林生态景观的营造，打造景区新气氛。
〔二〕三层空间
1、杨梅种植游赏空间
依托景区的森林环境，通过设置探梅步道、养生小木屋、杨梅文化步道、观景塔等特色旅游工程及接待设施，充分展现本景区独特舒适的生态环境，让游客在游玩的过程中，感受自然，放松身心，将夏之红森林公园旅游景区打造成一个集观光、游憩、度假等功能于一体的绿色游赏空间。
2、森林游乐养生空间
依托景区特有的宜人的生态环境，结合养生理念与文化，通过设置休闲水吧、健康步道、养生小屋等养生休闲工程，让游客到达身心养生的超高境界，打造一个集植物疗养、特色健身于一体的休闲养生空间。
3、滨水休闲空间
充分依托现有的地形，通过建设亲水木栈道、垂钓中心、健康步道等工程，利用休闲游乐活动，让游客来此充分体验亲水休闲的乐趣，打造一个动态的、参与性强的游乐活动互动空间。
〔三〕五大功能区
五大功能区是从宏观上解决夏之红森林公园旅游景区布局问题。根据3A级旅游景区开展的目标及要求，规划本景区的五个特色主题功能区，各功能区有自己的主题与特色产品，并相互联系，互动开展，形成景区旅游开展体系。五大功能区包括入口形象区、滨水休闲区、森林游乐区、人文游览区及森林保护区。
[bookmark: _Toc306001287]第四节  分区建设工程及景点规划
1. [bookmark: _Toc225588502][bookmark: _Toc238887654]一、入口形象区
1. 规划范围：位于规划区中部，包括入口景观牌楼周边区域、景区入口景观石地块；规划面积约为8亩。
1.     现状：现有入口停车场需改造一下。
1. 规划思路：规划将此区块作为景区的入口集散地，设置入口景观标志牌、游客效劳中心、入口停车场，以满足车辆停靠、游客集散、景区形象宣传等功能。
1. 规划工程：入口景观标志牌、游客接待中心、入口停车场、梅文化广场、入口门楼等。
1. 重点工程设计：
1. 1、入口景观标志牌
1. 规划近期在夏之红森林公园旅游景区入口建设入口景观标志牌，标志牌西边下设门卫处，做好形象宣传和平安指示工作。景观标志牌的修建一方面有助于突显景区的特色，另一方面可以提升景区的形象，起到很好宣传作用。
1. 2、游客效劳中心
1. 游客效劳中心将置于景区的入口地块西侧，为近期重点建设工程。利用标志牌西侧空地，结合在建入口景观标志牌的建筑风格，建造游客接待效劳中心，内设售票处、旅游接待问询处、导游效劳中心、游乐器械租赁、小卖部等，提供旅游售票、问询、导游等效劳，满足游客集散、接待效劳、住宿的功能。
1. 3、入口停车场
1. 规划近期在夏之红森林公园旅游景区入口景观牌楼东南侧地块设置入口停车场，主要停靠私家车、大客车、中巴等车辆，为近期重点建设工程。由于东南侧空地面积有限，根据来访游客的接待要求，规划将对入口景观牌楼平缓地区进行整理建设，以满足车辆停靠需要。入口停车场采用嵌草铺装，为了增加遮荫效果，在停车场中应加强绿化配置，用枝高在4米以上的常绿乔木根据车位设置进行配植，效劳大型旅游车辆停靠功能，并表达景区生态形象和气氛。
1. [bookmark: _Toc225588503][bookmark: _Toc238887655]二、滨水休闲区
1. 规划范围：位于景区入口景观牌楼东侧毛平水库，规划面积约为75亩。
1.  现状：位于景区核心地块，毛平水库周边植物茂密，现有一栋三层楼建筑，为近期重点修建区块之一。
1. 规划思路：规划将此区块作为景区的休闲区，也是今后重点开展的区块之一。休闲茶吧和养生休闲吧作为本景区主要的接待区，将满足游客康体疗养、健身娱乐等需要。使接待效劳工程提升景区整体形象，提高旅游接待量和重游率。
1. 规划工程：垂钓中心、养生休闲吧、亲水栈道、烟雨亭、临水休闲平台、来风亭、休闲茶吧等。
1. 重点工程设计：
1. 1、垂钓中心
1. 规划将本地块现有的毛平水库周边水岸进行整理提升，在其南侧局部即入口处，
水塘南岸在低矮水生植物的映衬下，布置有垂钓台与垂钓吧。水塘东岸有亲水台阶，可供游客休憩赏鱼赏花，
1. 2、休闲茶吧
1. 规划将本地块东侧现有的一栋三层楼房建设成为休闲茶吧。建筑外立面的风格改造与入口景观牌楼相仿，突出茶文化元素，水主题元素和杨梅文化元素，面积约为1000平方米。休闲茶吧，一方面要充分做足水的文章，一方面表达中国华东地区的茶道文化，为游客提供专业的休闲效劳。
1. 3、养生休闲吧
1. 规划将本地块南侧一局部水岸的平地建设成为养生休闲吧，建筑风格与入口景观牌楼相仿，突出养生文化元素与水主题元素，规划面积约为3000平米。规划结合森林景观环境，修建一所集健康检查、中医把脉、健康管理等功能的小型养生接待机构，通过对游客进行健康检查，根据游客自身的条件状况制定对应的个人养生菜单，配备抗衰老监测仪器等设备。
1. 4、亲水栈道
1. 规划将本地块东南侧栈道临毛平水库而建，如彩色飘带和岸边的植物构成大地景观，连接水中的几个景观节点，使之成为连续完整的景观带。其通透性使外侧山坡景观与内部的水主题景观相互渗透、互为借景，到达内外统一的整体景观效果。
1. 5、烟雨亭
1. 位于毛平水库南侧，建筑样式自然淳朴，兼具观景点和餐饮效劳点双重功能，可欣赏亲水公园的整体景观，是亲水公园重要的景观节点和观景点。
1. 6、临水休闲平台
1. 位于滨水休闲区中心地带向南北两侧延伸修建滨水木栈道，栈道局部向外挑出形成外挑的延展平台，丰富滨水立面景观，为游客观景、亲水提供场所。
1. [bookmark: _Toc225588505][bookmark: _Toc238887656]三、人文游览区
1. 规划范围：位于景区核心地块，在入口形象区北面包括现有游步道，为近期重点修建区块，规划面积约为134亩。
1. 现状：该地块目前种植有大片植被。山林地块内地势由平地和陡坡组成，有几块小平地，植被主要以毛竹林、杨梅树为主，其次为灌木林。
1. 规划思路：人文游览区作为景区
近期重点建设区域，今后将成为本景区主要公共活动区块之一。近期将建设参与互动性强的游览工程，满足游览的功能。规划近期在游步道两侧修建文化景石、梅文化展示平台等，打造景区的核心区块。规划远期将对该地块进行整理，沿在山顶建设景观瞭望塔。让游客充分体验休闲游乐和森林养生的乐趣。
1. 规划工程：文化景石、杨梅文化步道、梅文化展示平台、梅山峭壁、观景塔等。
1. 重点设计工程：
1. 1、文化景石
1. 该工程位于游步道两侧，展示当地历史文化。
1. 2、杨梅文化步道
1. 该工程位于游步道前段，在杨梅文化步道两边展示杨梅的文化，杨梅的起源文化。
1. 3、梅文化展示平台
1. 休闲零售吧位于游乐草坪南端，规划面积约为200平米，其建筑外立面采用木质材料，突出生态风格，形式采用半敞开式，增加室外休闲活动设施，为游客提供冰淇淋、冷饮、食品等零售效劳。
1. 4、观景塔
1. 观景塔是一座生态特色的景观瞭望塔，塔高约8米。瞭望塔用当地木材修建而成，楼台上设置景观望远镜，设置小型景观风车，塔身用蔓藤类花卉植物进行装饰，此工程将成为景区开发后的一个重要标志性建筑。
1. [bookmark: _Toc225588507][bookmark: _Toc238887657]四、森林游乐区
1. 规划范围：位于景区东部地块，规划面积约为亩。
1. 现状：该主要为山地，植被丰富，空气质量高，适合开发养生休闲工程。
1. 规划思路：规划近期将此地块进行整合及提升，结合养生文化及杨梅文化，突出森林养生及文化游览的功能，打造森林养生游乐区域。运用园林景观小品元素加以点缀和美化；结合不同节点，适当运用简单的指示说明，向游客传达杨梅文化及杨梅历史等。规划远期将对山地地块进行整理及开发，分散修建具有生态特色的养生小木屋，山间修建长寿景观长廊，在森林游乐区北部地块修建天然氧吧，并在山顶建设景观亭。运用动静结合的养生理念，营造幽静怡人的休闲度假养生空间，来让游客充分体验森林养生的乐趣，满足康体疗养、度假、观光、科普教育等功能。


以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/835342202214011040
1. 
