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引言
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大学生是绿色消费的重要群体
大学生是未来社会的主要消费者和生产者，他们的消费观念和行为
对社会经济发展具有重要影响。

参照群体对绿色消费意向的影响
参照群体是影响个体行为的重要因素之一，研究参照群体对绿色消
费意向的影响有助于深入了解绿色消费行为的形成机制。

环境保护日益受到重视
随着环境问题的日益严重，绿色消费作为一种环保行为受到了广泛
关注。

研究背景和意义



研究目的和问题

研究目的

探讨参照群体对大学生绿色消费意向

的影响，并分析其影响机制和路径。

研究问题

参照群体如何影响大学生的绿色消费

意向？不同类型的参照群体对大学生

绿色消费意向的影响有何差异？



研究范围
本研究以大学生为研究对象，探讨参照群体对其绿色消费意向的影响。

研究限制

由于时间和资源的限制，本研究仅选取了部分高校的大学生作为样本，可能存在

一定的地域性和代表性限制。此外，本研究主要关注参照群体的影响，未考虑其

他可能对绿色消费意向产生影响的因素，如个人特征、家庭背景等。

研究范围和限制



参照群体与绿色消费意向的理论基础
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参照群体是指个体在特定领域（如消费、价值观等）所参考和比较的其他人群。这些群体可以是实际的社交圈子，

也可以是象征性的、通过媒体等渠道形成的群体。

参照群体的定义

根据群体性质和影响方式，参照群体可分为正式群体和非正式群体、主要群体和次要群体、成员群体和渴望群体

等。

参照群体的分类

参照群体的概念和分类



绿色消费意向的定义
绿色消费意向是指消费者在购买和使用产品时，倾向于选择环保、可持续和对社会负责的产品和服务

的意愿。

影响绿色消费意向的因素
包括个人因素（如价值观、环保意识等）、社会因素（如参照群体、社会规范等）和产品因素（如环

保认证、产品属性等）。

绿色消费意向的定义和影响因素



社会比较理论

个体通过观察和比较参照群体的行为和态度，来评估和调整自己的行为和态度。当参照群体展现出积极的绿色消费行

为时，个体可能会受到启发和模仿。

规范激活理论

参照群体的环保意识和行为可以激活个体的环保规范，进而产生绿色消费意向。这种激活可能来自于对环保问题的共

同关注，或者对参照群体行为的认同和内化。

信息传播和扩散

参照群体不仅是信息和知识的来源，也是传播和扩散这些信息和知识的渠道。通过参照群体的交流和分

享，个体可以获得更多关于绿色消费的信息和知识，从而增强自己的绿色消费意向。

参照群体对绿色消费意向的作用机制



研究方法与设计
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文献综述法

通过查阅相关文献，了解国内外

关于参照群体对绿色消费意向影

响的研究现状，为本次研究提供

理论支持。

问卷调查法

针对大学生群体设计问卷，收集

他们对绿色消费及参照群体影响

的认识和看法，为实证分析提供

数据支撑。

统计分析法

运用统计软件对收集到的数据进

行处理和分析，探究参照群体对

大学生绿色消费意向的影响程度。

研究方法的选择和依据



结合研究目的和文献综述结果
，设计包含个人基本信息、绿
色消费认知、参照群体影响等

多个方面的问卷。

问卷设计 问卷发放 数据收集

通过网络和纸质两种形式，在
大学生中广泛发放问卷，确保
样本的多样性和代表性。

对回收的问卷进行整理和数据
录入，确保数据的准确性和完

整性。

调查问卷的设计与发放
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