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引言



    

目的和背景

提升品牌知名度和影响力

格力电器作为中国家电行业的领军企

业，旨在通过营销策略提高品牌在国

内外市场的知名度和影响力。

拓展市场份额

通过多元化的营销策略，格力电器希

望进一步拓展市场份额，巩固行业地

位。

推动产品创新和销售

营销策略不仅关注品牌宣传，还致力

于推动产品创新和销售，满足消费者

日益多样化的需求。



在竞争激烈的家电市场中，
有效的营销策略能够帮助
企业适应市场变化，抓住
市场机遇。

适应市场变化 增强竞争优势 提升客户满意度

通过针对性的营销策略，
格力电器可以突出自身产
品的特点和优势，增强竞
争优势。

营销策略关注客户需求和
体验，通过提供优质的产
品和服务提升客户满意度，
进而促进销售增长。

030201

营销策略的重要性
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格力电器概述



格力电器成立于1991年，是一家
专注于空调领域的家电企业。

成立时间
格力电器的主要经营范围包括家用
空调、商用空调、中央空调、空气
能热水器、冰箱、洗衣机等家电产
品的研发、生产和销售。

经营范围

格力电器以“掌握核心科技”为企
业理念，注重技术创新和产品质量，
致力于为消费者提供高品质的家电
产品和服务。

企业文化

公司简介



产品线介绍
中央空调

格力中央空调系列包括大型冷水

机组、溴化锂机组、末端设备等，

为大型建筑提供全面的空调解决

方案。

商用空调

格力商用空调系列包括多联机、

模块机、螺杆机等，适用于商场、

酒店、办公楼等商业场所。

家用空调

格力家用空调系列包括挂壁式、

立柜式、窗式、移动式等多种类

型，满足不同家庭的需求。

空气能热水器

格力空气能热水器利用空气中的

热能加热水，具有高效、节能、

环保等优点。

冰箱和洗衣机

格力冰箱和洗衣机系列以其高品

质和智能化特点受到消费者喜爱。



市场份额

格力电器在家用空调领域连续多
年保持国内市场占有率第一的地
位，同时在商用空调、中央空调
等领域也拥有较高的市场份额。

品牌影响力

格力电器是中国家电行业的知名
品牌，其品牌影响力和美誉度在
国内外市场均享有较高声誉。

国际化战略

格力电器积极推进国际化战略，
其产品已远销全球100多个国家
和地区，成为全球知名的家电品

牌之一。

市场地位
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目标市场分析



多样化需求
格力电器提供多样化的产品线，包括空调、冰箱、洗衣机等，满足
了不同消费者的多样化需求。

智能化需求
随着科技的发展，消费者对家电的智能化需求越来越高，格力电器
不断推出智能化产品，满足消费者的这一需求。

品质保证
格力电器以高品质、高性能的产品赢得了消费者的信赖，满足了
消费者对家电品质的高要求。

消费者需求特点



中国家电市场规模巨大，随着消费者

对生活品质的追求和家电更新换代的

需求，市场规模将持续扩大。

随着经济的发展和消费者收入水平的

提高，消费者对高品质、高性能家电

的需求将不断增加，为格力电器提供

了广阔的增长空间。

市场规模及增长潜力

增长潜力强劲

市场规模巨大



中国家电市场竞争激烈，国内外品牌众多，格力电器凭借
高品质、高性能的产品和强大的品牌影响力，在市场上占
据重要地位。

竞争格局

格力电器拥有先进的生产技术和研发能力，能够不断推出
创新产品；同时，格力电器拥有完善的销售网络和售后服
务体系，为消费者提供便捷的服务。

优势分析

随着市场竞争的加剧，格力电器面临品牌老化、营销手段
单一等问题；同时，新兴品牌的不断涌现也给格力电器带
来了一定的冲击。

劣势分析

竞争格局与优劣势分析
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