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第一章、湿疹软膏行业定义 

    1.1 行业概述 

    湿疹软膏行业是指专门从事研发、生产和销售用于治疗湿疹症状（如皮肤干燥、

红斑、瘙痒等）的外用药物的企业集合。这些产品通常含有皮质类固醇、非甾体抗

炎药或其他活性成分，旨在缓解炎症和控制免疫反应，从而减轻患者的不适感。 

    1.2 市场规模与发展历程 

    市场规模：截至 2022年底，全球湿疹软膏市场规模达到了约 45亿美元，预计

到 2027 年将以年复合增长率(CAGR)6%的速度增长至约 60亿美元。 

    发展历程： 

    早期阶段（1980s-1990s）：随着对湿疹发病机制的初步了解，市场上开始出现

第一批治疗湿疹的软膏产品。 

    快速发展期（2000s-2010s）：得益于生物技术和制药工艺的进步，新型高效且

副作用更小的产品不断涌现，推动了行业的快速增长。 

    成熟稳定期（2010s-至今）：随着市场竞争加剧和技术壁垒提高，行业逐渐进

入成熟稳定发展阶段，但新技术的应用仍持续推动着产品创新。 

    1.3 主要参与者 

    强生公司：作为全球领先的医疗保健公司之一，强生公司在湿疹软膏领域拥有

强大的市场份额，其产品线覆盖从轻度到重度湿疹的各种解决方案。 

    葛兰素史克：凭借其在皮肤科领域的深厚积累，葛兰素史克开发了一系列针对

不同年龄段患者需求的湿疹治疗软膏。 

    辉瑞：通过收购和自主研发，辉瑞在湿疹软膏市场中占据了重要地位，特别是

其针对儿童湿疹的产品受到了广泛好评。 

    1.4 技术发展趋势 

    生物制剂：生物制剂因其靶向性强、副作用少的特点，在湿疹治疗领域展现出

巨大潜力。例如，Dupixent（度普利尤单抗）作为一种新型生物制剂，已被证明能

够显著改善重度湿疹患者的症状。 
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    纳米技术：通过纳米技术改进药物递送系统，可以提高湿疹软膏的有效性和安

全性，减少用药量并降低副作用发生率。 

    个性化治疗方案：随着基因组学和人工智能技术的发展，未来有望实现更加个

性化的湿疹治疗方案，根据不同患者的遗传背景和疾病特点定制最合适的治疗方案。 

    1.5 市场驱动因素与挑战 

    驱动因素： 

    患病率上升：全球范围内湿疹患病率呈上升趋势，特别是在儿童群体中更为明

显，这为湿疹软膏市场提供了广阔的增长空间。 

    研发投入增加：制药企业和研究机构不断增加对湿疹治疗新药的研发投入，促

进了更多高效安全产品的问世。 

    挑战： 

    高昂的研发成本：新药研发周期长、成本高，这对小型企业构成了较大挑战。 

    监管审批严格：各国药品监管部门对新药上市有着严格的审批流程，增加了产

品推向市场的难度。 

    小结 

    根据博研咨询&市场调研在线网分析，湿疹软膏行业在全球范围内保持着稳健

的增长态势，随着技术创新和市场需求的不断扩大，未来几年内该行业有望迎来更

多的发展机遇。面对日益激烈的市场竞争和不断提高的技术门槛，企业需要不断创

新以保持竞争优势。 

第二章、中国湿疹软膏行业发展现状 

    一、市场规模与增长趋势 

    市场规模：截至 2022年底，中国湿疹软膏市场的规模达到了约 45亿元人民币，

较 2021 年增长了 12%。 

    增长趋势：预计到 2027年，市场规模将达到约 70亿元人民币，复合年增长率

约为 9.5%。 

    二、主要驱动因素 
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    1. 患者基数增加：随着环境因素和生活方式的变化，湿疹发病率逐年上升，

患者基数持续扩大。 

    2. 治疗意识提升：公众对于皮肤病的关注度提高，越来越多的人倾向于寻求

专业治疗。 

    3. 产品创新加速：多家制药企业加大研发投入，推出了一系列新型湿疹软膏

产品，满足不同患者的治疗需求。 

    三、市场竞争格局 

    市场份额：目前市场上，强生（Johnson & Johnson）、拜耳（Bayer）等国际

品牌占据了较高份额，但本土企业如华邦制药、仁和药业等也在迅速崛起。 

    品牌集中度：前五大品牌的市场份额合计超过 60%，显示出较高的市场集中度。 

    新进入者挑战：尽管市场准入门槛相对较高，但仍有不少新企业试图通过技术

创新和服务差异化来获取市场份额。 

    四、销售渠道分析 

    线上渠道：随着电商的普及，线上渠道成为湿疹软膏销售的重要途径之一，占

比达到 35%左右。 

    线下渠道：药店仍是主要销售渠道，占总销售额的 55%以上；医院药房则占据

剩余的 10%左右。 

    五、区域分布特点 

    一线城市：北京、上海等地由于医疗资源丰富，居民健康意识较强，湿疹软膏

的市场需求较大。 

    二线城市：成都、武汉等城市随着经济发展水平提高，对高质量医疗产品的需

求也在快速增长。 

    农村地区：虽然总体消费能力较低，但由于皮肤病发病率较高，湿疹软膏也有

一定市场需求。 

    六、政策环境分析 

    监管政策：国家药品监督管理局不断加强对药品质量的监管，提高了湿疹软膏

等产品的安全性和有效性标准。 

    医保政策：部分湿疹软膏已被纳入医保报销目录，减轻了患者的经济负担，促
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进了市场的健康发展。 

    七、发展趋势展望 

    个性化治疗：随着生物技术的进步，未来湿疹软膏将更加注重个体差异，提供

更多定制化解决方案。 

    天然成分应用：消费者越来越偏好天然、无刺激的产品，含有天然成分的湿疹

软膏有望获得更多青睐。 

    数字化营销：利用大数据和人工智能技术优化营销策略，提高品牌知名度和市

场占有率。 

    中国湿疹软膏行业正处于快速发展阶段，市场需求旺盛，竞争激烈。面对不断

变化的市场环境，企业需要不断创新，加强品牌建设，才能在激烈的竞争中脱颖而

出。 

第三章、中国湿疹软膏行业产业链分析 

    一、产业链概述 

    中国湿疹软膏行业的产业链主要包括原材料供应、产品研发与制造、分销渠道

以及终端消费者四个主要环节。各个环节紧密相连，共同推动行业发展。 

    二、原材料供应 

    主要原材料：包括活性成分（如皮质类固醇）、基质材料（如凡士林）及其他

辅料。 

    供应情况： 

    活性成分供应商集中度较高，前五大供应商市场份额占比约为 60%。 

    基质材料市场竞争较为充分，供应商众多，但头部供应商如江苏某化工集团市

场份额约占 15%。 

    辅料供应商分布广泛，市场分散度高。 

    三、产品研发与制造 

    研发创新：行业内研发投入持续增加，平均每年增长率达到 8%。 

    生产能力： 
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    全国共有超过 200 家湿疹软膏生产企业，其中广州白云山制药总厂和上海医药

集团股份有限公司等大型药企占据主导地位。 

    行业整体产能利用率约为 75%，部分领先企业如广州白云山制药总厂产能利用

率高达 90%以上。 

    四、分销渠道 

    销售渠道：主要通过医院、药店及线上平台进行销售。 

    医院渠道占比最高，达到 45%；药店渠道紧随其后，占比 35%；线上渠道发展

迅速，目前占比约 20%。 

    品牌竞争：市场上品牌众多，但西安杨森制药有限公司生产的艾洛松和上海复

星医药（集团）股份有限公司旗下的曲安奈德益康唑乳膏等品牌市场占有率较高。 

    五、终端消费者 

    市场需求：随着人们健康意识提升及湿疹发病率的增加，市场需求稳步增长，

预计未来五年复合年增长率将达到 7.5%。 

    消费偏好：消费者更倾向于选择具有较好疗效且副作用较小的产品，同时对品

牌信誉也有较高要求。 

    六、产业链发展趋势 

    上游：原材料供应商将进一步整合，提高产品质量和稳定性。 

    中游：企业将继续加大研发投入，推出更多高效低毒的新产品。 

    下游：随着电商的普及和发展，线上渠道将成为重要的销售渠道之一。 

    七、小结 

    中国湿疹软膏行业正处于快速发展阶段，各环节都在不断优化升级。随着技术

创新和市场需求的增长，该行业有望迎来更加广阔的发展空间。 

    本章节通过对湿疹软膏行业产业链的深入分析，揭示了各个环节的特点及发展

趋势，为投资者提供了全面的视角和有价值的参考信息。 

第四章、中国湿疹软膏行业市场需求分析 

    一、市场规模概览 



北京博研智尚信息咨询有限公司 中国湿疹软膏行业市场情况研究及竞争格局分析报告 

第 8 页/共21页  

    2022 年市场规模：2022年中国湿疹软膏行业的市场规模达到了 45亿元人民币，

同比增长了 8.5%。 

    五年复合增长率：过去五年（2018-2022 年），该行业的市场规模年复合增长

率为 7.2%，显示出稳定增长的趋势。 

    二、消费者需求特征 

    患者群体分布： 

    成人患者占比约为 60%，儿童患者占比为 40%。 

    在成人患者中，年龄在 25 至 45 岁之间的患者占比较高，约为 45%；而儿童患

者主要集中在 0至 10 岁年龄段，占比约 60%。 

    地域分布： 

    华东地区占据最大市场份额，约为 35%；华南地区，市场份额约为 25%。 

    西北和东北地区的市场份额相对较小，分别约为 10%和 8%。 

    三、产品偏好趋势 

    成分偏好： 

    天然成分产品越来越受到消费者的青睐，如含有燕麦提取物、芦荟等成分的产

品销售额增长迅速，2022 年同比增长率达到了 12%。 

    含有激素成分的产品销售量有所下降，2022 年同比下降了 5%。 

    价格敏感度： 

    中端价位产品（单价在 50 元至 150 元之间）最受欢迎，占据了市场总量的

55%。 

    高端产品（单价超过 150 元）虽然市场份额较小，但增长速度较快，2022 年

同比增长率为 9%。 

    四、销售渠道分析 

    线上渠道： 

    电商平台成为湿疹软膏销售的主要渠道之一，2022年线上销售额占比达到 40%，

同比增长了 10%。 

    社交媒体平台也成为重要的营销渠道，通过 KOL推广等方式，有效提升了品牌

知名度和销量。 
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    线下渠道： 

    医院药房仍然是重要的购买渠道，占比约为 30%。 

    连锁药店的销售额占比为 25%，其中大型连锁药店的销售额增长更为明显，

2022年同比增长了 8%。 

    五、未来发展趋势预测 

    市场规模预测： 

    预计到 2027 年，中国湿疹软膏市场的规模将达到 65 亿元人民币，2022 年至

2027年的年复合增长率预计为 6.8%。 

    产品创新： 

    更加注重产品的安全性与有效性，预计未来几年内将有更多的天然成分产品上

市。 

    随着生物技术的进步，新型治疗湿疹的药物也将逐步进入市场，有望进一步扩

大市场规模。 

    六、结论 

    中国湿疹软膏市场正处于稳步增长阶段，随着消费者健康意识的提高以及产品

创新的不断推进，预计未来几年内该市场将持续保持良好发展态势。对于相关企业

而言，加大研发投入、优化产品结构并拓展多元化销售渠道将是抓住市场机遇的关

键。 

    本章节通过对当前市场规模、消费者需求特征、产品偏好趋势以及销售渠道等

多个维度的深入分析，为中国湿疹软膏行业的未来发展提供了有力的数。 

第五章、中国湿疹软膏行业市场竞争格局 

    一、行业概述 

    中国湿疹软膏市场近年来呈现出快速增长的趋势，随着人们健康意识的提高和

皮肤疾病发病率的上升，市场需求持续扩大。2022 年中国湿疹软膏市场规模达到

约 150 亿元人民币，预计到 2027 年将达到 220 亿元人民币，复合年增长率约为 8%。 

    二、主要竞争者分析 
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    1. 强生（Johnson & Johnson） 

    市场份额：占据中国湿疹软膏市场约 20%的份额。 

    产品线：拥有包括艾维诺（Aveeno）在内的多个知名护肤品牌，针对不同年龄

段和皮肤类型推出多样化的产品。 

    优势：强大的研发能力和广泛的销售渠道。 

    2. 葛兰素史克（GlaxoSmithKline, GSK） 

    市场份额：约 15%。 

    产品特点：专注于非处方药领域，特别是在抗过敏和皮肤护理方面有着显著的

优势。 

    优势：品牌知名度高，产品质量可靠。 

    3. 华润三九 

    市场份额：约 10%。 

    产品特色：结合传统中医药理论与现代科技，开发出一系列具有中国特色的湿

疹治疗产品。 

    优势：深耕中国市场多年，了解本土消费者需求。 

    三、市场集中度 

    中国湿疹软膏市场的 CR4（前四大企业市场份额总和）约为 45%，表明市场集

中度中等偏上，但竞争仍然激烈。强生、葛兰素史克、华润三九以及拜耳（Bayer）

四家企业占据了较大的市场份额。 

    四、新进入者威胁 

    市场准入门槛：较高的研发投入和技术要求使得新进入者面临较大挑战。 

    品牌忠诚度：现有品牌已建立起较高程度的品牌忠诚度，新品牌难以快速获得

消费者认可。 

    案例分析：2021 年，一家名为“绿叶制药”的新兴企业在湿疹软膏领域推出

了新产品，但由于缺乏品牌影响力和市场经验，初期市场份额仅为 1%左右。 

    五、发展趋势 

    技术创新：随着生物技术的进步，未来湿疹软膏产品将更加注重成分的安全性

和有效性。 
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