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(一) 手工制作，相关室内娱乐服务知识产权的主要类型
知识产权包括工业产权和著作权两大类别。工业产权的具体形式有专利、商标、地理标志、工业设计、集成电路布图设计和未披露信息等。而著作权涵盖文学、艺术和科学作品的权益。《知识产权协定》对这些类型进行了详细规定，并强调了反竞争行为的禁止。
世界知识产权组织的界定如下：
1.涉及文学、艺术和科学作品的权益；
2.与表演艺术家及其表演、唱片和广播节目有关的权益；
3.涉及各个领域的发明创造的权益；
4.涉及科学发现的权益；
5.涉及工业产品外观设计的权益；
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