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设计思维定义

设计思维是一种以人为本、目标导向的思维方式，通过

整合创新、技术、商业和用户需求等多方面因素，寻求

问题的创新解决方案。

设计思维流程

包括同理心地图、需求定义、创意构思、原型制作和测

试反馈五个阶段，形成一个不断迭代优化的循环过程。

设计思维应用

适用于产品开发、服务设计、品牌塑造等多个领域，强

调从用户角度出发，挖掘潜在需求，创造独特价值。

设计思维概念及应用
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明确创意方向和目标受众，制定符合品牌或项目

特点的创意策略，以实现预期的传播效果和市场

反应。

创意策略目标

包括主题构思、表现形式、传播渠道和推广计划

等，形成具有吸引力和感染力的创意方案。

创意策略内容

通过团队协作、资源整合和执行力保障等措施，

确保创意策略的顺利推进和有效实施。

创意策略实施

创意策略制定与实施



鼓励跨领域学习和多元

文化交流，打破思维定

势和认知局限，激发创

新思维活力。

运用头脑风暴、思维导

图等创意工具，挖掘潜

在创意元素，激发灵感

闪现。

敢于质疑和挑战权威，

学会从不同角度审视问

题，提出独特见解和解

决方案。

鼓励尝试新事物和新方

法，勇于面对失败和挫

折，在实践中不断提升

创新能力。

拓展思维边界 激发创意灵感 培养批判性思维 实践创新行动

创新思维培养方法
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