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WOSADO两大战略目标

激发
购买兴趣

提炼产品卖点， 主打1个TA沟
通点， 深化产品使用场景， 加
深 T A 对 品 牌 的 印 象 。

深化
使用场景

营造并引导用户关注品牌双
十一大促活动， 激发其购买
兴 趣 ， 引 导 消 费



TA们 是 18-30岁 的 爱美女性
生 活 在 一 二 线 城 市 中 的 时 尚 多 面 体

自由职业者 辣妈
白领

学生



超5成TA急需“1秒”快速变妆，贴假睫毛是快速点缀简妆的途径之一

年轻人快速变妆的方式

28.4%

换一种腮红

工作党

学生党

紧急见客户、上班快迟到、下
班去嗨皮、唱K等

从学校去约会、放学去逛街、
偶遇男神等

特殊妆造

日常

突然去漫展、突然的舞台表演、
参加文艺演出

临时约会看电影、赶时间去聚
会、游乐场完后约会

数据来源： 2022年5月CBNData国货彩瞳美妆化消费趋势洞察

贴/换一副假睫毛

重新画眼妆（包含眼线、彩瞳等）

只换一副彩瞳

换一只口红

全部重新画

49.7%

63.3%

23.3%

22.6%

3.7%



软 磁 睫 毛 四 大 优 点 中

『即戴即卸』 能一击集中TA的痛点



那么，悦瞳软磁睫毛
在Q4种草中如何引爆关注？
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