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融媒体时代概述
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融媒体是指通过整合各种媒介资源、生产要素，实现信息内

容、技术应用、平台终端、管理手段共融互通的新型媒体形

态。

融媒体定义

随着互联网技术的不断发展和普及，传统媒体与新兴媒体逐

渐融合，形成了融媒体这一新型媒体形态。融媒体的发展经

历了从单一媒体到多媒体、从单向传播到双向互动、从局部

融合到全面融合的过程。

融媒体发展

融媒体定义与发展



互动性增强

融媒体时代的信息传播更加注重
互动性，受众可以通过评论、点
赞、转发等方式参与到信息的传
播过程中，形成信息的二次传播

和多次传播。

多元化传播渠道

融媒体时代，信息传播渠道更加
多元化，包括社交媒体、新闻客
户端、短视频平台等，使得信息
能够更快速、更广泛地传播。

内容创新

融媒体时代的内容创新更加重要
，需要不断推出具有吸引力、感
染力和传播力的优质内容，以满
足受众多样化的需求。

融媒体时代特点



基层单位宣传面临着传播渠道有限、内容创新不足、互动性不强等挑战，难以有效地传递信息和吸引受众关注。

挑战

融媒体时代为基层单位宣传提供了更多的机遇，如通过社交媒体等平台拓展传播渠道、利用大数据等技术精准定

位受众需求、借助短视频等形式创新内容呈现方式等。这些机遇有助于基层单位更好地传递信息、提升品牌形象

和影响力。

机遇

基层单位宣传面临挑战与机遇



基层单位宣传现状

分析
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宣传内容与形式

内容单一

当前基层单位宣传内容主要集中在政

策解读、工作动态等方面，缺乏多样

性和深度。

形式陈旧

宣传形式以海报、传单、公告等传统

媒介为主，缺乏创新和互动性。



VS

基层单位宣传效果评估缺乏明确的指标

体系和评估标准，难以量化宣传效果。

数据收集不足

由于缺乏有效的数据收集和分析手段，无

法准确掌握受众对宣传内容的反馈和需求。

评估指标不明确

宣传效果评估



基层单位普遍缺乏专业的宣传人才，导致宣传内
容质量不高、形式陈旧。

缺乏专业人才

宣传经费有限，制约了基层单位在宣传内容、形
式等方面的创新和发展。

经费不足

随着受众需求日益多样化，基层单位难以满足不
同受众群体的个性化需求。

受众需求多样化

存在问题及原因分析



融媒体时代基层单

位宣传策略制定
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分析受众需求
深入了解目标受众的特点、需求和偏好，以便制定更贴近受众的宣
传策略。

确定宣传主题
根据宣传目标和受众需求，提炼出具有吸引力和感染力的宣传主题。

确定宣传目标
明确基层单位宣传的核心目的，如提升知名度、塑造良好形象、
推广产品或服务等。

明确宣传目标与受众
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多渠道宣传

综合运用各种媒体渠道，如社交媒体、新闻网站、电视广播等，

形成全方位、立体化的宣传网络。

01

个性化策略

针对不同受众群体，制定符合其特点和需求的个性化宣传策略，

提高宣传的针对性和有效性。

02

差异化策略

与竞争对手区分开来，打造独特的宣传点和亮点，形成竞争优

势。

制定个性化、差异化宣传策略
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