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主题简介

格力集团作为中国家电行业的领军企

业，其网络营销策略对于企业发展和

市场竞争具有重要影响。

随着互联网技术的快速发展和消费者

行为的转变，网络营销已成为企业营

销战略的重要组成部分。



研究目的和意义

研究格力集团网络营销策略的制定、

实施和效果评估，有助于深入了解企

业在网络营销方面的优势和不足。

通过分析格力集团网络营销的成功经

验和存在的问题，为其他企业提供借

鉴和启示，推动整个行业的网络营销

发展。



格力集团网络营销概况
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VS

格力集团是一家以空调、智能装备、

生活电器等为主营业务的综合性企业，

总部位于中国珠海。

格力集团拥有完整的产业链和强大的

研发实力，是中国家电行业的领军企

业之一。

格力集团简介



格力集团积极布局网络营销，通过电商平台、社交媒体等多

种渠道开展线上销售和品牌推广。

格力集团注重用户体验，积极开展用户互动和线上活动，提

高用户粘性和忠诚度。

格力集团网络营销现状



品牌影响力强
格力集团作为中国家电行业的领军企业，具有很高的品牌知名度和美誉度，有利于开展网络营销活动。

线上线下融合
格力集团拥有完善的线下销售和售后服务体系，能够为线上销售提供有力支撑，实现线上线下融合发

展。

格力集团网络营销的优劣势分析



格力集团网络营销的优劣势分析
• 产业链优势：格力集团拥有完整的产业链和强大的研发实力，能够提供高品质的产品和服务，增
强用户信任度。



家电行业竞争激烈，线上销售渠道也面临众多竞争对手的挑战，格力集团需要不断创新和提高产品差异化来保持

竞争优势。

竞争激烈

随着网络营销的普及，数据保护和隐私保护成为越来越重要的问题。格力集团需要加强数据安全保护措施，确保

用户信息安全。

数据保护和隐私保护

格力集团网络营销的优劣势分析



格力集团网络营销策略分析

03



产品策略

注重品质与创新

总结词

格力集团在产品策略上注重品质与创新，致力于研发具有自主知识产权的高品质产品，

以满足消费者对品质生活的需求。同时，格力集团还不断推出新产品，引领行业潮流，

提高市场竞争力。

详细描述



合理定价与竞争导向 格力集团在价格策略上采取合理定价与竞争

导向相结合的方式。根据市场需求和竞争情

况，格力集团制定合理的价格，以确保产品

在市场上的竞争力。同时，格力集团还根据

市场变化及时调整价格，以保持竞争优势。

总结词 详细描述

价格策略



总结词

多元化渠道布局

要点一 要点二

详细描述

格力集团在渠道策略上采取多元化渠道布局，包括线上渠

道和线下渠道。线上渠道方面，格力集团通过自建电商平

台、与第三方电商平台合作等方式，扩大线上销售规模。

线下渠道方面，格力集团积极开拓专卖店、商超、家电连

锁等销售渠道，提高产品覆盖率。

渠道策略
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