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套装商务礼品文案范文 第一篇

《宝宝荡秋千的句子 53句》：1、荡秋千和挖沙的小孩，小时候喜欢玩，长大

了也喜欢玩。2、走一走，这小风吹着，真是舒服，荡秋千笑成傻子，旁边的小

朋友不要见怪哈哈。3、爱荡秋千的娃儿，坐上去就不愿意下来的那种。4

《高考考完试释放心情的朋友圈(推荐 89句)》：1、对自己很有信心，复习的

十分好的人，心情更多的是平静吧，这一次考试对他们来说，并不是最艰难的

一次战斗，因为他们已经做好了十足地准备去应战。2、不发光的，不一定不是

金子不经历

《祝一个人去新的岗位的祝福语(推荐 81句)》：1、祝###您在新的仕途上再创

辉煌!2、哥们，听说你最近春风得意，步步高升。恭喜，恭喜!3、驾着时间的

金车奔驰吧，朋友，你的前途阳光灿烂，铺满云锦!4、祝你的事业欣欣向荣，

节节高升!5、希望君的事业一步一个台阶，步步高升!6、恭喜

套装商务礼品文案范文 第二篇

为了进一步做好我司消防安全工作，以全国“”消防宣传日活动为契机，以强

化全体员工消防安全防范意识为重点，努力提高全员消防安全意识和防消技

能，预防和减少公司火灾事故的发生，努力创建“平安企业”，特开展本活

动。

一、活动目的：

提高全员消防安全意识和防消技能，保障公司消防安全无事故

二、活动主题

全民关注消防、生命安全至上

三、活动时间

2017年 11月 3日-9日

四、组织机构

总指挥：

现场指挥：

成员：

五、活动内容



1、利用公司内刊、宣传栏、制作横幅等形式深入宣传消防法律法规、公司消防

安全规定和消防安全；

2、进行一次全公司消防安全大检查并彻底整改，对破损、陈旧不清的消防警示

标志、消防器材和设施进行一次全面的整修和更换，对所有室外消防栓进行一

次放水试验，并对消防栓等消防供水装置进行加油防锈保养；

3、组织本单位全体员工举行消防应急紧急疏散演练；

4、进行逃生知识讲解；

5、进行灭火机灭盆火的实际操作演练；

6、进行消防水带出水演练；

六、活动要求：

1、活动领导小组，拟定好“”消防活动周的实施计划，按计划和要求认真履行

各自职责；

2、各部门做好“”消防活动周的动员工作，利用开展活动的有利时机，结合消

防安全生产专项检查，全面推动我司消防安全工作。

套装商务礼品文案范文 第三篇

礼品广告词、宣传文案

广告语，礼品广告词、宣传文案 1、老年三宝，对老人健康的三重 xx。 2、请

把我的爱，带回你的家。 3、过年送好礼，就选老年三宝。 4、礼尊名仕，老

人三宝。

5、给爸妈送礼送什么？选好礼，当然选择“老年三宝”给爸妈一生的健康！

6、老年三宝——所有人的选择。

7、礼让天下，幸福万家！

8、选择“老年三宝”，让关心从身边做起。 9、儿女尽孝，老年三宝！ 10、

健康相伴，有我“三宝”。 11、老年三宝，幸福之家 12、拿什么孝顺您，我

的父母长辈 13、回家的诱惑——老年三宝。 14、送礼送三宝，“效果”就是

好。 15、送礼，送 xx，送关爱——老年三宝。 16、三宝好礼到，效果不让

道！ 17、送礼送三宝，大家都说好。

18、心与心融，手把手牵，在乎的就是这一厘米的亲近。 19、老年三宝——父

母的最爱。
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20、礼由心生，感动生活。

21、能替儿女尽孝，还是“老年三宝”。 22、礼品亮点，由我点亮。

23、今年过年的新礼物——老年三宝。 24、送礼，送心意，也要送“新”意。 

25、礼兴天下，孝行父母！ 26、千“礼”挑一，老年三宝！ 27、老年三宝，

让孝心无微不至。 28、老年有三宝，xx无限好。

29、“老年三宝”您的选择，爸妈的幸福！ 30、礼有三宝，孝心到老！ 31、

家有两宝，又添三宝。 32、老年三宝——所有人的选择。

33、父母年纪大了，带老年三宝回家看看。 34、老年三宝，父母的健康，子女

的心愿。 35、老年三宝，让生活更美好。 36、礼达天下，幸福万家！ 37、送

老年三宝，送礼送健康。

38、家有一老，胜过一宝。老年三宝，康乐养生。 39、有礼走遍天下！ 40、

老年三宝，老有所乐。
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41、“老年三宝”除窘境，无微不至尽孝心。 42、把爱分享——老年三宝！ 

43、老年“三宝”，关爱需要。 44、想做就能做，不再难为情。 45、老人三

宝，从头到脚的贴心关爱！ 46、感受温情，融化冰心，让彼此快乐永恒！ 

47、心的 xx，爱的表达！ 48、家有三宝，幸福没烦恼。 49、送父母，还是三

宝好。 50、家家有老，更要三宝。 51、家有一老，如有一宝。

52、老年三宝，专为老年人设计的健康礼物。 53、一盒实用礼品，一份赤子之

心。 54、邂逅三宝，倦容换新颜。 55、老年三宝，千“礼”挑一！ 56、xx

新三宝，健康新希望。 57、爱她，就给她老年三宝。 58、“礼”多人不怪，

“品”位更精彩！ 59、xxxx，老年三宝。

60、有礼有爱有三宝，xx 好 xxxx 生活！ 61、关爱老人请选择“老年三宝”。
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62、说三宝，用三宝，原来家里还有三个宝。 63、老年三宝，xx生活。 64、

送礼讲策略，三宝暖人心。 65、再多的问候，没了老年三宝怎行。 66、拥有

老年三宝，老的感觉真好。 67、三宝在手，儿女无忧。

68、“老人三宝”带回家，勿让老人在孤独中等候你的关怀。 69、家有三

宝，儿女少烦恼。 70、敬孝心，选三宝。

71、家有老年三宝，尽孝儿女没烦恼。



72、家有一老，如有一宝；送“老年三宝”，让父母享快乐晚年。 73、家有一

老，如有一宝，要想“宝”常乐，就选“老年三宝”。 74、只要有老年三宝就

会有关爱。

75、今年过年给爸妈送什么？“老年三宝”，给父母更多贴心。 76、老年三

宝，幸福生活。 77、xx无限好，老年乐逍遥。 78、如意，如意，赐我三宝。 

79、送老年三宝，送礼就是好。

80、给父母礼物——老年三宝，送礼首选。
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前言：

巧克力似乎早已成为人们传递情感，享受美好的瞬间的首选佳品。可是，走进

商场，面对琳琅满目的各种品牌，消费者却难以抉择，消费者关心的不仅仅是

一盒糖果。面是产品的品质如何。口感如何。味道如何，他们要求整盒巧克力

可以带来非凡的感觉。面对日益成熟的消费者，本公司不仅全力以赴研制出高

品质的德芙牛奶巧克力，而且每年求新应变。希望给在家美好的巧克力体验巧

克力成份之一苯基胺能引起人体内荷尔蒙的变化，跟热恋中的感觉相似

市场分析：

1、市场背景（市场性、商业机会、市场成长）

(1)据调查结果显示，柳州巧克力市场品牌集中度极高。消费者主要要吃两个品

牌的巧克力，德芙和吉百利，分别占６０．２％和２８．８％，合计消费比率

达到近九成，这种现象在其他类食品市场从未有过。

2、产品分析

1、用途：送礼。礼品。自己吃

2、命名：定中化的名字。有亲切感。

3、包装：采用欧美风格设计。非常精美

4、味道：香甜可口。

5、价格：零售价：40至 200元不等。

7、开发期成长期

货本 25%费用 12%货本 25%费用



广告 45%纯利 10%广告费 30%纯利

利息 8%

8、产品优势：

１．好吃，味好，广告好；

２．口感好；

３．巧克力味纯；

４．味不太甜，味好；

５．买惯了；

６．到嘴就化了；

７．口味好，滑润；

８．比较细腻；

９．含热量多；

１０．不腻口。

9、产品劣势：

１．价格高；

２．太甜；

３．上火；

４．品种少，花样不多；

５．不容易保存；

６．块大，不方便；

７．量少；

８．口味腻。

竞争对手分析：
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