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海外手游广告投放趋势

第一季度海外手游广告市场呈现活力与增长势头

2024年第一季度，AppGrowing 监测到约3.6万款手游 App 在海外市场投放了广告，这一数字

同比2023年第一季度提升了25.8%,环比2023年第四季度增长了3.3%。

其中，约1.3万的手游为首次投放广告，环比低于2023年第四季度，但相较于2023年第一季

度仍有一定的增长，

尽管第一季度可能不是大多数游戏公司选择发布新游的首选时间，但两组数据整体上仍显示出

海外手游市场的活力和增长势头。手游市场的竞争日益激烈，厂商要想在市场中脱颖而出，需

要更多的创新和差异化策略，包括更高效的广告投放和更创新的广告创意素材。

海外市场在投手游数量趋势

■持续投放游戏 ■新投放游戏

“数据来源：AppGrowing 国际版--appgrowing,net

在投手游总数

+25.8%
同比2023年第一季度

环比2023年第四季度
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海外手游广告主要流向

休闲手游聚焦欧美，拉美成为手游广告新热点

在对7个主要手游类别的海外广告流向进行统计和分析后，我们发现， 北美玩家是休闲、益智

解谜和策略类手游的重要目标群体。同时，东南亚市场是角色扮演类手游广告流向最多的市场，

这一趋势可能与该地区玩家对沉浸式游戏体验和丰富故事背景的偏好有关。另一方面，北美和

西欧市场的数据表现出了对休闲和益智解谜类手游的热爱，尤其是在北美市场，单是休闲和益

智解谜这两个类别就占到了整体广告量的近半数。

拉美市场的总广告量超过中欧、港台等市场，位列北美、东南亚、西欧之后，成为全球手游广

告投放的主要目的地之一，反映出手游产业对拉美地区日益增长的重视。

主要手游类别海外市场广告流向

休闲

益智解谜

角色扮演

策略

街机|

桌面|

娱乐场

北美

东南亚

西欧

拉美

中欧

港台

日本

韩国

中东

游戏出海移动广告创意与策略白皮书



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/85804701001

4006057

https://d.book118.com/858047010014006057
https://d.book118.com/858047010014006057

