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项目概述



项目背景

当前房地产市场竞争 随着城市化进程加速，

中高端住宅市场需求

不断增长。

激烈，金地世纪瑞博

需要寻找新的增长点。

上海金地格林世界项

目地理位置优越，拥

有丰富的自然景观和

人文资源。



项目目标

提高上海金地格林世界项目的知名度 塑造金地世纪瑞博高品质、绿色生态

和品牌影响力。 的住宅形象。

吸引潜在客户关注，促进销售业绩提

升。



项目范围

制定并实施推广策略，包括线

上线下宣传、活动策划等。

合作方选择与协调，如媒体、 效果评估与调整，根据推广效

果进行策略优化。广告公司等。



市场分析



目标市场

01 02 03

首次购房者 改善型购房者 投资客

针对刚需购房者，提供适
合年轻家庭的小户型住宅。

针对有了一定积蓄，希望
换一套更大、更舒适的房
子的家庭。

针对有投资需求的客户，
提供具有增值潜力的房产
项目。



竞争分析

直接竞争对手 间接竞争对手 替代品

分析同区域内的其他在售

楼盘，了解其产品特点、

价格策略等。

分析其他区域的楼盘，了

解其竞争优势和劣势。

分析其他类型的房产项目，

如二手房、租赁市场等。



消费者行为分析

信息获取渠道

分析消费者获取房产信息的主要途

径，如广告、朋友推荐、网络等。购房动机

了解消费者的购房需求和目的，

如自住、投资、改善等。

决策过程

了解消费者在购房过程中的关注点

和决策流程，如价格、户型、地理

位置等。



产品定位与差异化



产品定位

目标客户群

金地世纪瑞博上海金地格林世界的产

品定位主要面向中高端消费者，包括

有一定购房需求的家庭、投资者以及

改善型购房者。

产品特点

该产品以高品质、绿色生态、智能科

技和人性化设计为特点，注重居住体

验和生活品质，满足客户对舒适、健

康、环保和便捷生活的需求。



差异化策略

创新设计

在产品设计和规划上，金地世纪瑞博上海金地格林世界注重

创新，引入智能家居、绿色建筑等理念，打造具有竞争力的

差异化产品。

配套服务

除了硬件设施外，金地世纪瑞博上海金地格林世界还提供优

质的物业管理和服务，打造全方位的居住体验，增强产品的

市场竞争力。



品牌形象建 设

品牌理念

金地世纪瑞博上海金地格林世界强调品牌的核心价值观，注重诚信、品质和服

务，树立良好的品牌形象。

品牌传播

通过多种渠道和媒体进行品牌传播，包括线上和线下宣传、活动策划等，提高

品牌知名度和美誉度，增强客户对品牌的认同感和忠诚度。



推广策略
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