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背景介绍

公私联动营销作为一种新型的营

销模式，能够整合政府和企业的

资源，提高营销效果。

随着市场竞争的加剧，单一的企

业营销模式已经难以满足市场需

求。



加强公私联动营销工作能够提高企业的市场竞争力，促进经

济发展。

通过公私联动营销，可以更好地满足消费者需求，提升消费

者满意度。

目的和意义
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公私联动营销的定义

公私联动营销是指公共部门和私营部

门之间通过合作、协调和资源共享，

共同开展市场营销活动，以实现共同

的目标和利益。

公私联动营销强调公共部门和私营部

门之间的合作，通过各自的优势互补，

共同推动市场发展和经济增长。



公私联动营销能够将公共
部门和私营部门的资源进
行整合，实现资源共享，
提高资源利用效率。

促进资源整合 提升市场竞争力 推动经济发展

通过公私联动营销，企业
可以借助公共部门的资源
和影响力，拓展市场渠道，
提高市场竞争力。

公私联动营销有助于促进
市场活力和经济发展，通
过合作创新，推动产业升
级和经济增长。
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公私联动营销的重要性



公共部门提供土地和政策支持，
私营部门负责投资建设和运营管
理，共同推动交通基础设施的发

展。

交通基础设施建设
公共部门提供旅游资源，私营部门
投资开发旅游项目，共同打造旅游
目的地，促进旅游业的发展。

旅游资源开发

公共部门提供医疗资源和政策支持，
私营部门投资兴建医院、诊所等医
疗机构，提高医疗卫生服务水平。

医疗卫生服务

公私联动营销的案例分析
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在公私联动营销中，双方
应明确合作目标，确保合
作方向的一致性。

明确合作目标

通过签订合作协议，明确
双方的权利和义务，为合
作提供法律保障。

建立合作框架

建立有效的沟通机制，确
保双方在合作过程中能够
及时交流和解决问题。

设立沟通渠道

建立有效的合作机制
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