

    经济应用文写作
         作业

           

           






              

    经济应用文写作
         作业

           

           






              高校生个人电脑消费状况分析
                       -----曲靖师范学院国际学院


摘  要：
随着高校生的规模不市场断扩大，以高校高校生为消费主体的消费品市场渐渐引起了企业的广泛关注，电脑消费市场也备受青睐。本文通过对国际学院高校生进行问卷调查，分析高校的电脑消费市场前景及高校生的消费行为特征，对其进行精确的市场定位，并在此基础上提出营销推广策略。
关键词：高校生；电脑消费市场；消费行为；分析报告；
引 言

当今社会电脑运用成为普遍。电脑也成为人们生活.学习.工作等很多方面不行或缺的一部分。它给我们带来的讯息和便利是不行否认的。同时高校生运用电脑,也成为了社会最关注点之一。
市场调查作为一种标准的获得信息的方式，其结果具有确定的可信性、参考性、借鉴性。为了解高校生的电脑消费倾向，遂进行此次市场调查（以调查问卷为主），进而分析数据，得出相关结论。
本次调查以了解高校生对电脑的意愿以及对电脑需求和消费水平为基础,并通过调查的数据分析,对调查结果作出分析。

1、 基本概况
1. 调查背景：
现如今，随着经济社会的飞速发展，人们的生活水平不断提高。高校生作为一个特别的群体，在消费方面占有重要比重，不容忽视。在如今这样一个信息产业迅猛发展，日新月异的环境下，各种电子产品充溢货架。而电脑，作为高校生驾驭海量信息的媒介，扮演的角色也越来越重要。那么，原委高校生对电脑的消费倾向是怎样的呢？本次调查问卷以曲靖师范学院国际学院部分高校生为调查对象，通过问卷的形式，采集相关数据，并通过数据分析得出相关结论，进而确定市场需求，为商家的市场营销方案供应信息支持，提高商家效益。
2.调查目的：通过本次对高校生电脑消费状况的调查，了解当下高校生对电脑消费的实际需求，以引导高校生电脑市场的正确走向。
3.调查项目：在校高校生对电脑的品牌、价格、性能等方面的需求。
4.调查对象: 曲靖师范学院国际学院在校高校生
5.调查地点：国际学院
6.调查时间：2012-04-05------2012-04-10
7.调查方法：发放调查问卷
8.目标对象的总体、样本、抽样方法：
此次目标对象的总体是国际学院在校高校生；样本为本院参与此次调查的同学；抽样方法为简洁随机抽样。
9.调查意义：
通过此次问卷了解国际学院在校高校生对电脑的消费倾向，为本地的商家供应相关信息,制定相应的的销售决策，以增加收益。


正文
1. 当前个人电脑消费的状况

.(一)高校生拥有个电脑所占比例很大。据调查显示,65%的高校生拥有自己的电脑。这主要是因为:  
  
1.很多高校生购买电脑是为了学习的须要。随着学习的多样性与自主性，网络学习成为学生获得学习资料和学问的主要途径。电脑成为高校生除了书本外而了解外部世界不行或缺的工具。当代高校生面临着严峻的就业形势，学校所学学问已不能满意社会多样化的需求，这要求我们不仅要具有丰富的专业学问，还须要多样的社会技能，如计算机技术等。与此同时，我们也可以通过电脑了解社会上的发生的各类事务，搜集到很多对我们有用的信息。
   2.高校生生活费来源途径广，有55%的高校生的生活费除家庭供应外还做各种兼职来赚取生活费，部分学生还能获得学校的奖助学金。所以，对部分高校生而言购买电脑并不是相当的困难。其中资金来源75%来自家庭的支持，10%的来自学校的奖助学金。而他们平常做兼职的钱可以用作平常的生活开支，从而他们就可以把家里给的生活费用来购买电脑。
   3.近年来，电脑市场竞争越来越激烈，电脑的更新速度也越来越快。因此，把自己的产品销售出去而更多得来获得利润，商家们都会采纳不同的渠道竞相把自己的产品销售出去。通常，他们会采纳节假日促销.降价促销.购机送礼等方法来增加电脑销量。据调查显示，50%的学生选择在节假日期间购买电脑，35%选择在降价促销期间购买电脑。因为在节假日和促销期间电脑价格会相对较低。
(二)调查显示35%的学生没有自己的电脑。缘由是：
   1.由于经济条件不允许的居多,占有50%。因为60%的学生购买电脑的预算为3000-4000，35%的学生预算为5000-7000，他们对于电脑的期望值过高，昂贵的价格需求也使没有足够的资金去购置电脑，。
   2.有40%的学生不购买电脑是家长的不允许。很多家长担忧购买电脑会影响孩子的学习。一旦购买电脑，他们会把大部分时间去玩电脑嬉戏而沉迷其中。
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