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活动前期准备



明确活动想要达到的效果，如提

升学校文化氛围、促进学生交流

等。

确定活动目标

根据活动目标，选择一个与之相

符的主题，如校园文化节、运动

会等。

选定活动主题

明确活动目标与主题



挑选具有策划经验和创意的学生或老

师，组建一个高效的策划团队。

根据团队成员的特长和经验，明确各

自的职责和分工，如策划、宣传、执

行等。

组建策划团队与分工

明确团队分工

组建策划团队



通过问卷调查、座谈会等方式，了解学生对活动的期望和需

求。

了解学生需求

分析学生的兴趣爱好和关注点，以便策划出更符合学生口味

的活动。

分析学生兴趣

调研学生需求与兴趣



制定预算计划
根据活动规模和需求，制定详细的预算计划，包括场地租赁、设备租赁、物料

制作、餐饮等费用。

资源筹备
提前联系场地、设备、物料等供应商，确保活动所需资源能够及时到位。同时，

也要考虑备用方案以应对可能出现的突发情况。

预算与资源筹备
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活动创意与设计



集思广益，收集各方意见，
形成初步的活动创意。

头脑风暴 需求分析 创意筛选

明确活动目标，分析受众
需求，确保创意与需求相
匹配。

评估创意的可行性、创新
性和吸引力，选择最具潜
力的创意进行深入开发。

030201

创意构思与筛选



时间规划 环节设置 流程优化

活动流程设计

合理安排活动的时间节点，确保活动流程紧

凑有序。

根据活动主题和目标，设计丰富多样的环节，

如演讲、表演、互动游戏等。

对初步设计的流程进行反复推敲和调整，确

保活动的流畅性和吸引力。



根据活动规模和需求选择
合适的场地，如学校礼堂、
体育馆等。

场地选择

设计场地布置方案，包括
舞台搭建、灯光音响、背
景板、座椅摆放等。

布置方案

通过布置气球、彩带、标
语等元素，营造与活动主
题相符的氛围。

氛围营造

场地布置与氛围营造



    

宣传方案制定

宣传渠道选择

根据受众特点和活动性质选择合适的

宣传渠道，如校园公告、社交媒体、

海报等。

宣传内容设计

制作吸引人的宣传海报、视频或文案，

突出活动亮点和特色。

推广策略制定

制定具体的推广策略，如线上抽奖、

线下路演等，提高活动的知名度和参

与度。
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活动宣传与推广



设计吸引眼球的海报和传单，张
贴在校园内各个显眼的位置，如

教学楼、食堂、宿舍等。

海报和传单
利用校园广播系统，在活动前进行
定期播报，提醒学生关注活动信息。

校园广播

利用校内的电子屏幕，滚动播放活
动宣传信息，增加曝光率。

校内电子屏

校内宣传渠道利用
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