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一、前言

在互联网短视频时代，视频内容天然有很强的吸引力，同时其通过创造诱惑力的特点能更快促 

进转化。

那么制作什么样的视频更容易吸引用户？

下面，我们先从底妆行业市场进行分析，然后分析了短视频时代什么样的效果广告好？短视频 

营销相较于传统营销的优势，以及最重要的：怎么做好短视频的效果广告？如何去做高质量短视

频？

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。 

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力 

的保证。

二、2023-2028 年底妆市场前景及趋势预测

2.1 底妆产品行业市场基本情况

2.1.2 底妆产品行业市场特点分析
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彩妆细分品类中，面部彩妆占比最高、唇部彩妆次之，22 年面部彩妆/唇妆/眼妆分别占比 

50%/32%/15%。

对比成长性，面部彩妆＞唇妆＞眼妆。根据欧睿数据，2022-2027E 我国面部彩妆/唇妆/眼妆 

复合增速分别为 8.6%/5.7%/5.4%，面部彩妆受益底妆产品刚需性和产品升级、增速最快。

图表：我国面部彩妆占比最高、22 年占比 50%
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来源：欧睿数据

图表：2022-2027E 我国面部彩妆复合增速 8.6%、细分类目中最高

来源：欧睿数据

竞争格局来看，2018-2021 年集中度提升（TOP3/TOP5/TOP10 市占率由 16.8%/23.9%/37.5%提  

升至 18.9%/28.3%/43.1%），22 年集中度下降、TOP20 品牌中国货品牌占据 5 席。其中，底妆占优 

的品牌（如 YSL、毛戈平、Nars 等）市占率自 2018 年持续提升。
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2018 年来我国彩妆市场中国货品牌市占率加速提升，至 21 年市场份额提升至 29.4%，主要系 

以完美日记为代表的时尚快消品牌+以花西子为代表的国风品牌借力直播渠道红利快速崛起，色彩 

类产品受社交场景减少表现偏弱、22 年国货品牌市场份额略有下降至 27%，但底妆占优的化妆品  

IP、时尚品牌如毛戈平、彩棠、恋火等表现高速增长。

图表：2018 年来国货彩妆品牌在国内市占率加速提升、22 年略有下降

来源：欧睿数据

图表：我国彩妆市场 2018-2021 年集中度提升、22 年集中度下降

来源：欧睿数据

图表：底妆占优的品牌（如 YSL、毛戈平、Nars 等）市占率自 2018 年持续提升
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来源：欧睿数据（注：蓝色底纹产品为国货品牌）

2.1.3 底妆产品行业市场规模分析

低龄化、类目细分化是彩妆行业增长引擎。根据欧睿数据，彩妆行业 19 年以来彩妆增长停

滞，2022 年行业市场规模为 555 亿元，低于 19 年市场规模。根据萝卜投资，23M1-M11 彩妆天猫+  

抖音平台增速为 11.0%，好于护肤品表现，22 年中国彩妆人均消费 39 元，相比韩美 300 元以上人  

均消费具备提升空间，我们认为未来彩妆成驱动力在于：1）新锐品牌快速发展对低龄用户习惯培  

育，伴随场景恢复，消费粘性释放；2）品类细分化，带来增量需求；3）口红经济效应下，以较低 

总单价满足奢侈品牌消费需求。

面部底妆依托产品升级以及类目创新引领增长。根据魔镜数据，天猫平台面部底妆景气度远好 

于其他二级类目，其中 BB 霜（产品创新）、腮红、隔离（低渗透品类）实现正增长，蜜粉散粉、

高光阴影遮瑕、粉底、粉饼等细分类目好于大盘增长；根据飞瓜数据，抖音平台面部彩妆好于眼部 

彩妆、唇妆增长，其中素颜霜（底妆）、假睫毛（眼妆）等品类孵化爆品。面部底妆具备较高复购 

率以及品类 SKU 丰富，我们持续看好面部底妆品类成长性。

底妆企业短视频内容制作策略研究报告
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图表：彩妆行业市场规模及增速（百万元）

资料来源：欧睿数据

图表：2023 年 1-11 月天猫、抖音平台分品类增长情况

资料来源：魔镜数据，飞瓜数据

2.1.4 底妆产品行业市场结构分析

底妆为妆容根基，粉底为面部底妆主品类。底妆是整个妆容的根基，也是整个妆感的关键。无 

论是初入门的化妆新手，还是经常化妆的消费者，底妆都是化妆的必要步骤。据艾媒咨询数据，脸 

部和唇部的彩妆用品为消费者关注对象，其中对脸部和颈部用品的需求达到了 68%。2022 年粉底

底妆企业短视频内容制作策略研究报告



(包含粉底液/膏、粉饼和 BB 霜)的市场规模占面部底妆市场份额的 55%，是主要的底妆子品类。其 

中又以粉底液/膏受众面最广，占面部底妆市场份额的 35%。
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图：2022 年中国消费者常用彩妆品类调查（%）

资料来源：艾媒数据中心，艾媒咨询《2022-2023 年中国化妆品行业发展与用户洞察研究报 

告》

图：MAT2022 底妆子品类份额比较（%）

资料来源：Nint 任拓，研究报告数据坊公众号《2022 后疫情时代面部底妆趋势洞察报告：彩  
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妆拓品新机会点》

2.2 2022-2023 年底妆产品行业市场深度调研

2.2.1 市场供求及其变动状况

我国彩妆行业 2017 年增长提速、16-19 年 CAGR 为 27.7%，20 年受疫情影响/消费场景减少、 

增速放缓至 0.6%，21 年增速恢复至 10.1%，22 年受疫情反复&社交场景减少影响、增速为-15.4% 

（表现弱于化妆品行业整体）。据欧睿数据，2027 年我国彩妆市场规模将达到 779 亿元，2022- 

2027 年 CAGR 为 7%，高于化妆品整体 6.5%的增速。

图表：预计 2027 年我国彩妆市场规模 779 亿元，5 年 CAGR 为 7%

来源：欧睿数据
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